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Competéncias a desenvolver: Comunicagao; Auto-
regulagao; Espirito Critico

Publico-Alvo: Jovens estudantes 14-24
Contexto de implementagao: Escola e comunidade

Implementadores: Professores, investigadores, espe-
cialistas e jornalistas com formagéao experiéncia na
formagao de competéncias jornalisticas e mediaticas
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Objetivos: Desenvolvimento de 3 competéncias-chave: Comunicagao;
Auto-regulagéo; Espirito Critico

Método: Divisao das sessoes por modulos tematicos da area disciplinar
da comunicagdo,media e informacao desenvolvidos em contexto escolar,
profissional e comunitario

Projetos: A Academia da Leitura foi implementada junto dos estudantes
das: Escola Secundaria José Gomes Ferreira - Agrupamento de Escolas
de Benfica (Lishoa), Escola Secundéria Jodo de Deus - Agrupamento de
Escolas Jodo de Deus (Faro), Escola Secundaria Dr. Manuel Fernandes -
Agrupamento de Escolas N° 2 de Abrantes (Abrantes), Escola Secundaria
Mouzinho da Silveira - Agrupamento de Escolas do Bonfim (Portalegre),
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Sebastido da Gama - Agrupamento de Escolas Sebastido da Gama (Settbal)
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Prefécio

Bravo a quem criou e a quem se envolveu nesta pre-
ciosa Academia da Leitura do Mundo! A qualidade e o
interesse de sessdes que acompanhei e os resultados
reportados neste e-book evidenciam o grande valor

desta iniciativa.

Em tempos de sobrecarga de comunicagéo e de tanta
guerra contra a verdade, em que tantos exploram os
multiplos canais para propagar o rancor e o édio, é vital
cultivar e robustecer a capacidade para que as pessoas,
com os mais novos a cabeca, estejam aptas para distin-

guir o verdadeiro e o falso, o sério e o malicioso.

Ha que motivar para o gosto do uso na rotina diaria da
informacéao plural, clara e coerente. Aquela que se guia
pelo carécter “sagrado” dos factos. Ao mesmo tempo,
cuidar de distinguir, logo a partida, noticia de opinido.
Também, a pratica de dar sempre atengéao a vozes dife-

rentes que argumentam de modo discrepante.
E a base para que possamos entender e escolher.

A tecnologia criou uma espécie de ilusao de facilidade
em que basta deslizar o dedo pelo ecra e logo aparece
o que se procura. Simultaneamente, o tempo pressiona
tanto que nao dé descanso para que se questione o que
se leu, viu ou ouviu. Ha que ensinar a desmontagem des-

tes mecanismos.

O ensino, de modo deliberado e explicito, de como
consultar a informagao noticiosa e usa-la com espirito
critico e boa interpretacgao dos contextos é tao importan-

te como aquele que ensina a somar e diminuir.

A anélise das conclusdes deste trabalho de um gru-

po multidisciplinar de professores, investigadores e



jornalistas, com envolvimento de trezentos e setenta e um jovens estudan-
tes do ensino superior e de escolas secundarias (origem em seis escolas de
cada grau) e com contacto direto com estruturas e mecanismos de produ-
céo de informacgéo, mostra como é imperdivel que préticas como a desta
Academia da Leitura do Mundo tenham continuidade, sejam replicadas e
desenvolvidas. A falta de comparéncia é um chumbo na responsabilidade de

qualificagao dos estudantes e de todos nés.

E muito estimulante a constatacdo do potencial de interagao alcancada
entre estudantes do ensino secundéario e do ensino superior piblico nesta
Academia. Para a fecundidade deste projeto também se revela relevante a

estreita colaboragao entre professores das diferentes escolas participantes.

O modo como os alunos lidaram com casos concretos de produgao de no-
ticias e reportagens confrontou-os, quer com a discussao crucial sobre as
escolhas do que é noticia ou entrevista ou reportagem por ser facto relevan-
te com interesse publico, quer com o compromisso ético e deontolégico em

todo o desempenho jornalistico.

No trabalho desta Academia é relatado por Fernanda Bonacho e Zélia Raposo
Santos (em Analise comparativa dos 3 anos de Intervengéo da Academia da
Leitura do Mundo) que “a experiéncia no contacto com as noticias é marca-
da pela familia e pelos amigos para a maioria dos estudantes, pois assumem
desde o inicio do projeto, e até com maior prevaléncia no final, que as no-
ticias sdo vistas e discutidas, a maioria das vezes, em casa com a familia e

com os amigos”.

Este papel determinante da familia é corroborado logo a seguir (em A
Academia em Portalegre: compreender os media no interior do Alentejo)
onde é reportado que “os dados dos questionérios respondidos pelos alunos
mostram, de modo evidente, o papel que a familia desempenha no estimulo

dos jovens para o consumo de noticias”.

Importa refletir sobre o que é dito pela mae e encarregada de educacéo de

uma aluna participante nesta Academia: “Se a familia é uma familia que
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tem um historial com habitos de leitura, é uma familia consumidora de pro-
dutos culturais.... portanto, obviamente, tudo isso ajuda [a construir] um
determinado percurso. Se [esses habitos culturais] ndao existem na familia,
os pais, naturalmente, ndo véao passar esse gosto e esses habitos aos filhos e,
portanto, o ambiente vai condicionar, obviamente, muito os comportamen-
tos que hoje eu observo”. Este é um depoimento que nos incita ao esforgo de
promocéo da literacia em geral e que sugere a exploracao da motivagao da
familia dos estudantes em préximos desenvolvimentos de iniciativas como

a desta fértil Academia da Leitura do Mundo.

A par da familia, também importa o envolvimento da comunidade, como é
reportado no relatério gerado no Algarve (a Academia da Leitura do Mundo
no Algarve: “aimportancia de estarmos informados”): “O trabalho desenvol-
vido na Academia da Leitura do Mundo algarvia tera continuidade, permitiu
construir novas hipéteses, linhas a explorar, colaboragdes entre academia,

escola e comunidade”.

Os alunos participantes na regiao do Médio Tejo (Academia da Leitura do
Mundo em Abrantes) envolveram-se com a expectativa de “aprender um
pouco o que os jornalistas “vivem”; melhorar a escrita de textos jornalis-
ticos; aprender a falar em publico e expressar-me de uma forma correta;
ter novos conhecimentos sobre as noticias; adquirir uma maior capacidade
de diferenciar as fake news das noticias verdadeiras”. As conclusdes desta
equipa local que desenvolveu a Academia Leitura do Mundo em Abrantes
indicam que “este projeto foi muito produtivo, quer para os alunos do ensi-
no secundario, quer para os alunos da licenciatura, fornecendo contributos
para que estes jovens possam, nas suas vidas futuras, ser profissionais mais

informados e cidaddos mais ativos e mais ativos”.

Merece atengdo a verificagdo (em Academia da Leitura do Mundo em

Setubal: reflexdes sobre a relagao entre os jovens e o jornalismo)

da “pouca familiaridade dos participantes com os meios de comunicagéo so-
cial, tendo em conta que muitos nao identificaram um canal de televisao de

noticias, um jornal impresso, uma revista de noticias impressa, uma estagao
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de radio ou um jornalista nas respostas ao inquérito”. E de assinalar o es-
for¢o de reducéao dessa distancia com o desenvolvimento de “uma agenda
de intervencao na Escola Secundéaria Sebastido da Gama, [...] com o objetivo
de promover um maior conhecimento e valorizacao do papel central do jor-
nalismo para a democracia [...), promovendo uma compreensao critica das

imagens e do ecossistema digital no qual os contetdos noticiosos circulam”.

Também é relevante a constatacdo (em A Academia da Leitura do Mundo,
na Covilha - Acesso, consumo e interpretagao de conteidos noticiosos por
adolescentes) de que “as/os participantes mostraram a necessidade de di-
versificar as fontes para obter informacédo e construir a sua imagem do
mundo”, seguida pela conclusdo estimulante: “a maioria passa a prestar
maior atencdo aos meios de comunicacédo e ao nivel de confiabilidade que

lhe corresponde”.

Nas reflexoes finais de professores e alunos participantes nesta valiosa
Academia da Leitura do Mundo encontramos um diagnéstico, que todos cer-
tamente reconhecemos: “Hoje, a facilidade do acesso a informacéo inebria
o consumo de informagao ao minuto, atropela a complexidade da histéria e

distorce uma leitura rigorosa e justa da realidade”.

A fil6sofa politica alemd Hannah Arendt, pensadora que desenvolveu o
conceito de banalidade do mal, com base nas préticas nazis de barbarie,
escreveu em 1951 que “o pior mal numa sociedade totalitaria é as pessoas
deixarem de saber distinguir entre factos e fic¢ao, o que faz desaparecer a

nocao de verdadeiro e falso”.

Agora, neste nosso tempo digital, Alan Rusbridger, jornalista que como edi-
tor do The Guardian liderou a transformagao que posiciona este jornal na
vanguarda do bom jornalismo na Europa, e agora diretor da respeitada aca-
demia Lady Margareth Hall, de Oxford, alertava em cima do fecho dos trés
anos desta nossa primeira Academia da Leitura do Mundo: “A sociedade
nao funciona se as pessoas nao estiverem preparadas para distinguir uma

informacao verdadeira e outra que é falsa”.
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Sete décadas separam os alertas de Arendt e de Rusbridger. A desinfor-
macdo existiu sempre. Mas, agora, com a tecnologia e as redes sociais,
propaga-se de forma instantanea, chega a todos e, para além da mentira,

carrega 6dios e provoca fragmentacgao social e conflitos.

Vivemos numa sociedade meditica, temos de combater o analfabetismo

mediético.

A informacdo é um bem vital, precioso motor de desenvolvimento. E
essencial que estejamos bem esclarecidos sobre lidar com a infinita quan-
tidade de dados que nos rodeia. Nunca terd sido tao prioritario cultivar
a educacdo mediatica. E uma competéncia que tem de ser central nos

curriculos académicos.

E assim que as acdes desenvolvidas por esta Academia da Leitura do Mundo

sao uma referéncia que importa replicar.

Francisco Sena Santos
Junho 2023
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Sumadrio Executivo

Objetivo Geral: a “Academia da Leitura do Mundo” é um
programa educacional inovador para jovens estudantes,
com idades entre 14 e 24 anos, promovido pelo Instituto
Politécnico de Lisboa - Escola Superior de Comunicacéao
Social, com o objetivo de promover a literacia mediati-
ca e o desenvolvimento de trés competéncias-chave:
Comunicacado, Autorregulacdo e Espirito Critico, es-
senciais para uma participacao ativa e informada dos

cidadaos na sociedade contemporanea.

Objetivos Especificos: o programa visa a necessidade e

urgéncia de desalfiar os jovens a:

- saber distinguir entre diferentes tipos de contetdo no

mesmo meio: noticias, entretenimento e publicidade;

- conhecer as principais caracteristicas de cada meio
e seus processos de producao e disseminagdo de

contetdo;

- interpretar e dar sentido as mensagens dos media, de

forma negociada e critica;

- lidar com uma sobrecarga de informacdes e estimu-
los e ser capaz de pesquisar, avaliar e selecionar

fontes confiaveis;

- entender o modelo de negdcios de cada meio de comu-
nicacdo e, assim, ser capaz de reconhecer o contexto

econdmico, politico e ideolégico no qual operam;
- participar no espa¢o mediético de forma responsavel.
Piblico-Alve: direcionado para jovens estudantes, com

idades entre 14 e 24 anos, a “Academia da Leitura do

Mundo” abrange uma faixa etéria crucial, na qual a



formacao de habitos e competéncias pode impactar significativamente o fu-

turo pessoal e profissional dos participantes.
Duracao do projeto: outubro 2019 - outubro 2022

Implementacao Abrangente: a “Academia da Leitura do Mundo” foi imple-
mentada em diversas Institui¢des do Ensino Superior e escolas secundarias
em Portugal, alcangando estudantes em diferentes regides do pais, incluin-

do Lisboa, Faro, Abrantes, Portalegre, Covilha e Setubal.

Metodologia Estruturada: a Academia é composta por 8 a 10 sessdes por
ano letivo, com duracéo de 60 a 90 minutos cada. As sessoes incluem a¢des
expositivas (semindrios, conferéncias, videos educativos); acoes orientadas
(debates, workshops); e acoes ativas (role play, visitas de estudo), divididas em
modulos teméticos da drea do jornalismo, comunicagao, media e informa-

cdo, facilitando a compreensao e aplicagao pratica dos conceitos abordados.

Desafios Enfrentados: os intervenientes na Academia enfrentaram dificul-
dades significativas resultantes, especificamente, do periodo pandémico da
Covid 19 durante a organizagao e implementacdo da agenda de trabalhos.
A complexidade de articular as disponibilidades dos estudantes e profes-
sores em tempo letivo, a falta de recursos, problemas logisticos e outros
obstéculos foram, contudo, ultrapassados pela flexibilidade, criatividade e

resiliéncia de toda a equipa em lidar com os desafios e adversidades.

Parcerias Estratégicas: o trabalho da “Academia da Leitura do Mundo” foi
impulsionado pela colaboragao com diversas entidades parceiras, incluin-
do institui¢oes de ensino superior e profissional especializadas na area do
jornalismo e da comunicagao social, agrupamentos de escolas do ensino se-
cundério, érgaos de comunicacao social, institui¢des culturais, entidades
publicas, bem como especialistas e jornalistas com experiéncia na formagao

de competéncias jornalisticas e mediaticas.

Colaboracao Efetiva: a colaboragao entre o Instituto Politécnico de Lishoa
- Escola Superior de Comunicacéo Social, outras institui¢oes de ensino ba-

sico, secundario, e superior, além de entidades parceiras da sociedade civil
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foi fundamental para o sucesso do projeto. A experiéncia e conhecimento
combinados dessas organizacdes enriqueceu as sessoes e contribuiu para

uma abordagem eficaz e abrangente.

Resultado Positivo: a Academia demonstrou um efeito positivo no
publico-alvo e comunidade académica envolvente, proporcionando aos par-
ticipantes uma melhoria significativa nas suas habilidades de comunicagao,
capacidade de autorregulacao e pensamento critico em relacéo aos meios de

comunicacao e ao jornalismo.

Em resumo, a “Academia da Leitura do Mundo” é uma iniciativa educacio-
nal abrangente e eficaz que visa capacitar os jovens estudantes portugueses
com as competéncias necessarias para compreender, analisar criticamente

e participar ativamente no mundo mediatico contemporaneo.
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Introducao

A leitura que fazemos do mundo nunca deixa de ser
influenciada pelo discurso, ideias e imagens propostos
pelos meios de comunicacdo social, através de uma
construc¢do mediatica da realidade. A importancia da
qualidade do trabalho dos meios de comunicacao é
inquestionavel para uma sociedade informada e equili-
brada, sendo que o cidaddo tem um papel fundamental
no questionamento e legitimacao das narrativas media-
ticas produzidas. Hoje, mais do que nunca, é importante
saber ler o mundo. E importante saber distinguir o que
é informacao e ficcdo. E importante compreender a
posi¢ao central do jornalismo no espago publico e re-
conhecer o seu impacto e importancia na sociedade. E
importante saber como participar na construgao de um
espaco publico racional, baseado em valores de verda-
de, igualdade e democracia. E fundamental que todos
reconhegam esta importancia e sejam cidadaos ativos e
conscientes. Mas a sofisticacao da comunicacao, a técni-
ca das narrativas mediaticas e a urgéncia dos discursos
partilhados em espacgo piblico decorrem numa com-
plexidade textual que nao facilita nem contribui para a

leitura correta da realidade.

Entretanto, inimeros estudos dao conta de um certo
distanciamento entre o piblico adolescente e o jorna-
lismo. Embora gostem de parecer bem informados e
valorizem o trabalho dos jornalistas, os jovens em ge-
ral ndo demonstram especial gosto por acompanhar a
atualidade e queixam-se que as noticias sao repetitivas,
desinteressantes e aborrecidas (Buckingham, 2000;
Brites, 2015). Em contextos de acesso generalizado a

smartphones e a outros dispositivos online, a informagao



noticiosa é geralmente relegada a um plano periférico nas culturas digi-
tais juvenis, marcadas principalmente pela socializa¢do e entretenimento

(Mardpo e Torres, 2022).

Por outro lado, criangas e jovens valorizam o acesso ao conhecimento e a
aprendizagem na Internet, tendo em conta uma no¢éo expandida de noticia
que néo é produzida somente pelo jornalismo, mas que se constitui como
informacoes sobre tematicas do seu interesse (Doretto, 2015). Este cendrio
pode ser uma oportunidade para novas formas de consciencializacéo e par-
ticipagao politica (a mobilizagao juvenil por medidas contra as alteragoes
climéticas em todo o mundo é um exemplo). No entanto, mais frequente-
mente os conteudos online, nomeadamente nos media sociais, promovem
estilos de vida fortemente marcados pelo consumismo e incentivados por
influenciadores digitais que vivem da publicidade direcionada a seus se-
guidores (Hund & McGuigan, 2019). Esta conjuntura levanta preocupagoes
sobre como os jovens avaliam a credibilidade das fontes de informagao, li-
dam com a desinformacéo, diferem conteddo informativo e opinativo e se
posicionam criticamente em relacao ao chamado filtro bolha (Parisier, 2011).
Em tltima instancia, sdo problematicas que remetem para desafios quanto

ao futuro do préprio jornalismo.

Em 2018, a Fundacéo Calouste Gulbenkian criou o Programa Gulbenkian
Conhecimento 2018-2022 que pretendia promover o desenvolvimento de
competéncias especificas na populagao dos 0 aos 25 anos de idade através
de Academias do Conhecimento. A equipa da Academia da Leitura propos
seguir uma metodologia experimental e testar, através de um desenho
adequado, uma interven¢édo na comunidade escolar que convidasse jovens

estudantes a fazer uma leitura critica do mundo através do jornalismo.

Este livro é um marco que pretende assinalar o encerramento de um projeto
iniciado em 2019 e que chegou ao fim em 2022. A Academia da Leitura do
Mundo: o Jornalismo, a Comunicagéo e Eu é um projeto de investigagao
aplicada que promove uma experiéncia para jovens entre os 14 e os 24 anos

e que aposta no desenvolvimento de trés competéncias chave da literacia
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mediética: a comunicagao, o espirito critico e a autorregulacéo. A literacia
mediatica enquanto “capacidade de aceder, analisar, avaliar, criar e co-
municar mensagens em diversos contextos (...), que requer competéncias
técnicas, criticas, sociais e criativas” (Lopes, 2013), assume, assim, uma po-
sicao central no trabalho desenvolvido por esta experiéncia, na exploragao
da diversidade de questdes que sao interpeladas pelas préticas mediaticas.
O projeto concebido por um grupo multidisciplinar de professores, investi-
gadores e jornalistas resulta, assim, da necessidade e urgéncia de desafiar
os jovens a saber distinguir entre diferentes tipos de conteido no mesmo
meio: noticias, entretenimento e publicidade; conhecer as principais carac-
teristicas de cada meio e seus processos de produ¢éo e disseminacao de
contetdo; interpretar e dar sentido as mensagens dos media, de forma nego-
ciada e critica; lidar com uma sobrecarga de informagoes e estimulos e ser
capaz de pesquisar, avaliar e selecionar fontes confiaveis; entender o modelo
de negécios de cada meio de comunicacao e, assim, ser capaz de reconhecer
o contexto econdémico, politico e ideolégico no qual operam (Buckingham,
2009; Gunter et al, 2005; Ashley et al, 2013),

Aproposta de trabalho desta Academia da Leitura, coordenada por uma equi-
pa de professores e jornalistas da Escola Superior de Comunicacao Social
do Instituto Politécnico de Lisboa, foi selecionada para integrar o progra-
ma das Academias Gulbenkian do Conhecimento 2019, e acolhida por uma
rede nacional de institui¢des académicas portuguesas, especializadas no
estudo da comunicacéo e jornalismo, nomeadamente, Instituto Politécnico
de Portalegre/Escola Superior de Educac@o e Ciéncias Sociais, Instituto
Politécnico de Setubal/Escola Superior de Educagao, Instituto Politécnico de
Tomar/Escola Superior de Tecnologias de Abrantes, Universidade da Beira
Interior/LabCom, e Universidade do Algarve/Escola Superior de Educagéo e
Comunicacdo. Todas as institui¢des de ensino superior participantes parti-
lham a missao de se constituirem como institui¢coes de exceléncia no ensino
da comunicacao e dojornalismo e na investigacgao nas areas da comunicagao,
a nivel nacional e internacional, utilizando padrdes de qualidade que desa-

fiam as melhores praticas de ensino. Cada uma das entidades académicas
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intervém nos dominios do ensino, da investigacéo cientifica, da formacao
profissional, e da prestagao de servigos a comunidade. Prosseguem os seus
objetivos visando a formacgao de nivel superior, preparando cidadaos quali-
ficados, cientifica, cultural e tecnicamente. Todos promovem a realizagao
de atividades de pesquisa e de investigacao, a organizacgao de projetos de
atualizacdo e reconversao profissional, empenhando-se na prestacao de
servigos, nos seus dominios especificos de intervencéao, e no intercambio
cultural, cientifico e técnico com institui¢des congéneres ou que visem

objetivos semelhantes.

O objetivo principal da Academia da Leitura, que decorreu durante os anos
letivos de 2019/2020, 2020/2021 e 2021/2022, com seis grupos participan-
tes diferentes em cada ano, e em seis espacos geograficos do pais distintos,
foi desenvolver as trés competéncias sociais e emocionais chave selecio-
nadas no ambito da literacia mediatica, nomeadamente a comunicagao, a
autorregulacéo e o espirito critico, investindo numa experiéncia adaptada a
cada contexto de intervencéo para permitir a discusséo sobre as capacida-
des, atitudes, valores e conhecimento a serem mobilizados para uma leitura

critica do mundo.

A agenda de trabalhos da Academia envolveu trezentos e setenta e um
jovens estudantes, incluidos em dezoito Grupos de Intervencao (GI), coor-
denados por seis professores e organizados com a colaboragao de mais de
trinta professores, investigadores, jornalistas e especialistas da érea da
comunicagéo e jornalismo dos seis parceiros do projeto. Decorrente das
atividades, estabeleceram-se parcerias com seis Agrupamentos de Escolas
/Escolas secundérias a nivel nacional, nomeadamente, Escola Secundaria
Dr. Manuel Fernandes (Tomar), Escola Secundaria Jodo de Deus (Faro),
Agrupamento de Escolas Gil Eanes (Lagos), Escola Secundéria Mouzinho
da Silveira (Portalegre), Escola Secundaria Quinta das Palmeiras (Covilha),
a Escola Secundéria Sebastido da Gama (Setubal), e a Escola Secundaria
José Gomes Ferreira (Lisboa). O objetivo de envolver institui¢oes dentro e
fora da academia, e de procurar responder as necessidades dos jovens parti-

cipantes, implicou, ainda, colabora¢des com outras entidades da sociedade
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civil, como, por exemplo, a CooLabora, Cooperativa de Intervencao Social
(Covilha, Fundao e Belmonte), o News Museum (Sintra), o CIAC - Centro de
Investigacdo em Artes e Comunicagao (Universidade do Algarve), o Projeto
de investigacdo Media Trust, o LabCom, 6rgaos de comunicagdo social
como a Radio Portalegre, jornal Alto Alentejo, jornal Cidade de Tomar, jor-

nal Settbal na Rede, a agéncia de noticias LUSA, o jornal Publico ou a RTP.

Este livro resulta de todo o trabalho desenvolvido e esté estruturado em
cinco partes. A Parte I apresenta a metodologia, a Parte II é constituida
pelos resultados da intervencao dos seis parceiros da Academia da Leitura,
a Parte Il apresenta os resultados das competéncias socio emocionais siste-
matizadas pela equipa de avaliagcdo e monitorizagao da Fundacéao Calouste
Gulbenkian. A Parte IV conta a histéria da construgao de um jogo de tabulei-
ro, baseado nos objetivos da Academia e a Parte V dé voz a alguns daqueles
que fizeram parte desta experiéncia. Na Parte VI apresentam-se algumas
atividades implementadas na agenda de trabalhos da Academia, sugerindo
contextos de utilizacdo pela comunidade escolar. Nas notas finais faz-se um

breve balango dos resultados e apontam-se algumas perspetivas futuras.
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Parte| METODOLOGIA, AVALIAGAO
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A Academia da Leitura do Mundo foi concebida no
ambito do Programa Academias Gulbenkian do
Conhecimento, aplicando uma metodologia experimen-
tal, com a qual se procuraram evidéncias de resultados
da intervencéo, que foi proposta para o desenvolvimen-

to de competéncias sociais e emocionais dos jovens.

Processo de intervengao

A equipa de professores e especialistas, com o apoio de
cada instituicdo académica e em parceria com 6rgaos
de comunicacéo social nacionais e regionais, associa-
coes profissionais da drea da informagcao, instituicoes
culturais, Camaras Municipais e Juntas de Freguesia,
planeou e implementou um conjunto de sessoes préticas
junto do seu Grupo de Intervencgéo. A agenda de traba-
lho integrou acoes expositivas (com li¢des, seminérios,
conferéncias, videos educativos); a¢oes orientadas (de-
bates, estudos de caso, simulagoes, workshops); e acoes
ativas (role play, visitas de estudo), em que se tirou par-
tido da disponibilidade dos parceiros externos (como o
News Museum, a Lusa ou o Publico) e das infraestruturas
proprias de cada institui¢ao académica através da utili-
zacdo de laboratérios de comunicagao organizacional;
estidios de radio com ilhas de pés-producao; estudios
de televisao (analdgico e virtual) com régie e ilhas de
p6s-producao; equipamento audiovisual; redagoes mul-
timédia com vérios postos de trabalho; laboratérios

multimédia; entre outros.

Estando o projeto assente na disponibilidade dos alunos
e do seu horério escolar, foram realizadas de 8 a 10 ses-
soes, de 90 a 160 minutos, distribuidas mensalmente ao

longo do ano letivo. Os participantes eram distribuidos



entre o Grupo de Intervencao e o de Comparagao em cada ano letivo. Os alu-
nos incluidos no Grupo de Intervencgao tiveram, de facto, um papel ativo no
projeto, pois participaram nas diversas sessoes praticas e colaboraram nos
varios desafios propostos ao longo dos trés anos. O Grupo de Comparacéo,
por outro lado, nédo participou em qualquer atividade, ou seja, nao recebeu
qualquer intervencao, apesar de os alunos apresentarem caracteristicas se-

melhantes aos do grupo que recebeu a intervencéo.

A avaliagd@o diagnéstica de inicio (recolha de dados demograficos, nivel de
competéncia comunicativa, autorregulacao e espirito critico, e conhecimen-
to sobre as areas de intervengao) e avaliagao de impacto no final (nivel de
competéncia comunicativa, autorregulacéo e espirito critico, e conhecimen-
to sobre as dreas de intervencao) de cada ano letivo pretendiam determinar
se as atividades propostas eram eficazes no estimulo das competéncias nos
jovens. Por outro lado, foi também implementado um processo de monito-

rizacdo, com o objetivo de descrever o funcionamento de todo o programa.

Instrumentos

De forma a medir o impacto da interven¢ao nas competéncias dos jovens
foram aplicados dois questionarios, um antes do inicio das atividades e ou-
tro no final do periodo de intervencédo. O questionario inicial do projeto foi
composto por trés partes. Na primeira parte foram medidas as caracteris-
ticas sociodemograficas dos participantes e as trés competéncias sociais e
emocionais identificadas, a comunicagéo, a autorregulacéo e o espirito criti-
co. As caracteristicas sociodemograficas e as duas primeiras competéncias
foram medidas através de um instrumento fornecido a nossa academia pela
Fundacdo Calouste Gulbenkian. Esta entidade estabeleceu um protocolo
com a OCDE no sentido de permitir o uso do Estudo sobre Competéncias
Sociais e Emocionais (Study on Social and Emotional Skills — SSES) no con-
texto do Programa Academias Gulbenkian do Conhecimento (AGC). Para
avaliar o espirito critico, que néo esta ainda considerado pelo instrumento
SSES, usédmos a escala desenvolvida por Laar et al (2018) composta por 3

dimensdes: reflexao, justificacao e novidade; e a escala desenvolvida por
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Sosu (2013) composta por 2 dimensoes: abertura e ceticismo reflexivo. As
perguntas incluidas nas partes II e 11l do questionario foram desenvolvidas
pelos investigadores do projeto de acordo com os objetivos especificos do
jornalismo e da comunicacéo estabelecidos previamente. As componentes

do questionério apresentam-se em seguida:

Parte I - Caracterizacao dos participantes

i. Caracterizagao sociodemografica — de acordo com a base de dados da FCG
ii. Competéncias sociais e emocionais (comunicag¢ao, autorregulagao e espi-

rito critico)

Parte II - Academia da Leitura do mundo: conhecimento

e participacao no projeto

Parte III - As noticias e eu: consumo e contetido das noticias.

Representacoes do jornalismo

A monitorizacéo do projeto foi feita através do preenchimento de um diario
de bordo em formulario digital, apds cada sessao de trabalho. A apreciacao
foi realizada quer pelos alunos participantes, quer pelos responsaveis envol-

vidos na atividade.

Todas as tarefas de avaliagao foram implementadas através da aplicagao
Lime Survey. As avaliagdes recorreram a anélises quantitativas e quali-
tativas, nas quais foram identificados aspetos como o perfil e nimero de
participantes que iniciaram e terminaram o projeto; a assiduidade, expeta-
tivas para as agoes, relacao com os meios de comunicagao social, interesse

pela informacéo noticiosa, utilidade dos conteudos, entre outras.

Estava prevista, ainda, a organizagao de Grupos de Foco com os estudantes,
encarregados de educacéo e professores para uma avaliacdo em contexto
de formacao. Contudo, devido a situa¢do pandémica durante o contexto
de intervencéo, s6 foi possivel realizar uma entrevista semi-estruturada
com uma encarregada de educagdo do Grupo de Intervencdo da Escola

Secundaria José Gomes Ferreira, em fevereiro de 2020, na ESCS.
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Participantes

O envolvimento das seis institui¢des de ensino superior foi acompanhado
pela colaboracao de seis escolas secundarias, cujos alunos integraram um
total de 18 Grupos de Intervencéo e 18 de Comparagao durante os trés anos
de atividades. Tendo como publico-alvo uma populacéo de alunos com ida-
des entre os 14 e os 24 anos, maioritariamente adolescentes, e distribuida
igualmente em termos de género, era expectavel que apresentassem as se-
guintes caracteristicas e necessidades especificas: serem utilizadores dos
meios de comunicagao social/redes sociais; interesse e atracao pela comu-
nicacéao; desconhecimento do real funcionamento dos discursos e sistemas
mediéticos; disponibilidade para as diversas préticas comunicacionais e
do jornalismo. O publico-alvo caracterizava-se, ainda, pela sua curiosida-
de e criatividade, diversidade cultural e etnia, sendo proveniente de Faro,
Settibal, Portalegre, Abrantes, Covilha e de Lisboa. Assim, as turmas parti-

cipantes pertenceram a:

i. Escola Secundaria Dr. Manuel Fernandes (parceira do Instituto Superior
de Tecnologia de Abrantes/Instituto Politécnico de Tomar);

ii. Escola Secundaria Joao de Deus (parceira da Escola Superior de Educagao
e Comunicagao/Universidade do Algarve);

iii. Escola Secundéria José Gomes Ferreira (parceira da Escola Superior de
Comunicac¢ao Social/Instituto Politécnico de Lishoa);

iv. Escola Secundaria Mouzinho da Silveira (parceira da Escola Superior de
Educac@o e Ciéncias Sociais/Instituto Politécnico de Portalegre);

v. Escola Secundaria Quinta das Palmeiras (parceira da Faculdade de Artes
e Letras/Universidade da Beira Interior);

vi. Escola Secundaria Sebastido da Gama (parceira da Escola Superior de

Educacao /Instituto Politécnico de Setibal).

Para além das turmas do secundério, também participaram nas atividades
algumas turmas dos cursos de jornalismo e comunicac¢do das institui-
coes promotoras do projeto, cujos alunos tiveram um papel essencial no

apoio, desenvolvimento e sucesso das a¢oes propostas. No ambito de todo
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o processo de avaliacdo diagndstica e de impacto e dos procedimentos de
monitorizac¢do, os compromissos de avaliacao e monitoriza¢ao envolveram
atencéo com principios éticos, que foram assegurados por consentimentos
informados, a confidencialidade e anonimato dos dados, o direito de pro-
priedade e a reciprocidade ética. De salientar, ainda, que todo o trabalho
de avaliacao e monitorizacao foi desenvolvido pelos investigadores do pro-
jeto, sempre com o apoio da equipa de peritos em avaliacdo da Fundacao

Calouste Gulbenkian.
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ANALISE COMPARATIVA DOS TRES ANOS DE
INTERVENGAO DA ACADEMIA DA LEITURA DO
MUNDO

Fernanda Bonacho, Escola Superior de Comunicagao Social

Zélia Raposo Santos, Escola Superior de Comunicagado Social

| - Caracterizagao sociodemografica dos participantes
dos Grupos de Intervengao

No total dos trés anos da agenda da Academia, 371 par-
ticipantes, de 18 Grupos de Intervencéo (GI) dos seis
parceiros do projeto, preencheram o questionario de
inicio dos trabalhos, correspondendo a 122 em 2019-20,
137 em 2020-21 e 112 em 2021-22.

A familia

Na figura 1.1 verifica-se que, relativamente a distribuicéo
por género, o feminino correspondeu sempre a mais de
metade dos respondentes, sendo 2020-21 0 ano em que
este grupo teve mais peso. Mais de 90% dos responden-
tes sao de nacionalidade portuguesa. Vivem sobretudo
em meios urbanos (figura 1.2), e quase metade (46,1%)
vivem com os pais e os irmaos, 17,7% s6 com os pais e
15,8% com apenas um dos pais. Cerca de 9% das familias

tém algum tipo de apoio social.
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Figura 1.1 - Distribui¢éo dos participantes por género

66.2%

61.5% .
55.2%
32.8%
25.0%
17.3% 16.5°
11.9% 13.5% 0.16'5'6
2019-20 2020-21 2021-22

M Cidade Vila/aldeia M NZo responderam

Figura 1.2 - Distribui¢do dos participantes por meio onde vivem

A escola

Cerca de 95% dos respondentes frequentavam o ensino secundario em es-
cola publica e a maior parcela eram alunos do 10° ano (figura 1.3). A 4rea de
Linguas e Humanidades foi a drea com mais representagao em cada ano, se-

guida de Ciéncias e Tecnologia (figura 1.4). No ano 2020-21, a drea de Artes

Andlise comparativa dos trés anos de intervengdo
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Visuais teve alguma expressao no projeto, enquanto em 2019-20 e 2021-
22 a area de Ciéncias Socioecondmicas foi a terceira area representada no
projeto. No total dos trés anos, 76,9% dos estudantes participantes nunca

reprovaram e menos de 2% tém necessidades educativas especiais.

£69.6%
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M 102 ano 112ano  M12%ano

Figura 1.3 - Distribuicdo por ano dos participantes que frequentavam no ensino
secundario
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Figura 1.4 - Distribuicdo por area dos participantes que frequentavam no ensino
secundario
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Il - A relagao com as noticias antes e depois da intervengao

O interesse, 0s motivos e os temas

Nos trés anos em analise, a grande maioria dos participantes considera-se
interessado ou muito interessado em noticias (figura 2.1). Salienta-se o au-
mento da percentagem de participantes que se dizem muito interessados
do inicio para o fim do projeto. Na figura 2.2 destacam-se os pais como a
grande influéncia no interesse por noticias. De notar que, no ano 2021-22,
a percentagem de participantes que referiram os pais como a sua principal
fonte de influéncia decresceu 11,2 pontos percentuais entre o inicio e o final
do projeto, tendo essa diferenca passado para outras fontes, em especial os

amigos ou colegas (que aumentou 7,1 pontos percentuais).

73,4%

63,5% 62,6% 63,5%
’ ° ’ 59,3%
50,0%
8% ,9%
25,4
,3%
A% 14,3
4,89 3% 6,39 I I 4,79

Inicio Inicio Inicio

2019-20 2020-21 2021-22

Nada interessado  m Pouco interessado M Interessado W Muito interessado

Figura 2.1 — Grau de interesse por noticias dos participantes
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W Os meus pais Outros familiares
m Os professores Os meus amigos ou colegas
M Outro

Figura 2.2 — Quem influenciou o interesse por noticias

Relativamente aos trés principais motivos de consulta de noticias, nomea-
damente, estar atualizado, receber informacao sobre assuntos de interesse
pessoal e poder discutir os assuntos com as outras pessoas (figura 2.3),
mantém-se ao longo dos trés anos e entre o inicio e o final das atividades

da Academia.
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Figura 2.3 — Motivos de consulta de noticias

Quanto aos temas de interesse nas noticias (figura 2.4), destacam-se o des-
porto e o entretenimento, embora o primeiro tenha perdido relevancia no
final do primeiro ano do projeto (junho 2020), ultrapassado pelo tema da
saude. Provavelmente a situagdo pandémica em 2020 e a forte divulgacao
das noticias relativas a Covid-19 tenham retirado visibilidade a outros te-
mas e despertado o interesse dos participantes para o tema da saidde, cuja
relevancia foi sendo perdida ao longo do tempo do projeto. Também no ano
2020-21 o desporto nao foi o tema mais mencionado pelos participantes,
mantendo-se o entretenimento e a satide como os mais referidos no inicio
do projeto e a politica no final. Outros temas também muito referidos pelos
participantes foram os conflitos internacionais e situagoes de guerra, arte e
cultura, economia e negécios, sociedade e celebridades, ambiente e altera-

coes climaticas e ciéncia e tecnologia.
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Figura 2.4 — Temas de interesse nas noticias

Jé nos temas que os estudantes afirmam discutir mais com os amigos (figu-
ra 2.5) destacam-se o desporto, o entretenimento, sociedade e celebridades
e a politica. Este tltimo, reflete uma tendéncia inversa aos outros em termos

de relevancia no periodo do final do projeto, particularmente, em 2020-21.
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Figura 2.5 — Temas discutidos com os amigos

No geral, os participantes mostram sobretudo interesse pelas noticias de
ambito internacional, embora no final do projeto de 2020-21 (maio/junho
2021) as noticias de d&mbito nacional tenham igualado o interesse, o qual

voltou a diminuir no ano seguinte (figura 2.6).

80.0%
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10.0%
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1 2 3 4 B 6

M noticias internacionais
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Figura 2.6— Ambito da noticia (mais interessc)

Andlise comparativa dos trés anos de intervengdo
48 da Academia da Leitura do Mundo



A consulta/acesso

A noite foi o periodo mais apontado para a consulta de noticias (figura 2.6)
pelos jovens estudantes, com excecao das respostas iniciais dos participan-
tes no projeto de 2020-21. A percentagem de participantes que acedem a
noticias ao longo de todo o dia é também de destacar, em especial no ano

referido anteriormente.
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Figura 2.6 — Periodo do dia de consulta de noticias
O local destacado pela quase totalidade dos participantes para aceder a no-

ticias € a sua casa (figura 2.7), onde consomem noticias principalmente na

companhia da familia ou sozinhos (figura 2.8).
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Figura 2.8 - Circunstancia de consulta de noticias

Os estudantes consultam com maior frequéncia noticias em programas te-
levisivos de noticias, nos canais de televisdo noticiosos nacionais, nos sites
noticiosos na internet, nas redes sociais de meios de comunicacao social ou

outras paginas online (figura 2.9).
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Figura 2.9 - Frequéncia de consulta de noticias por meio no inicio do projeto

Do inicio para o final dos trabalhos da Academia parece ter havido um
aumento consideravel na frequéncia de consulta de noticias nos meios
referidos, com 35,2% dos respondentes a afirmar em 2022 que acedem a
informacao noticiosa pela televisao (uma diferenca de 10 pontos percentuais
desde 2019), e 34,8% através de sites noticiosos (uma diferenca de 20 pontos

percentuais), por exemplo (figura 2.10).

E de assinalar tambhém que a maioria dos jovens (acima dos 50%) nunca,
ou s6 algumas vezes, acede a noticias através de jornais, revistas ou blogs.
No caso dos Jornais e revistas a percentagem diminuiu do inicio para o fim

das atividades.
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Figura 2.10 - Frequéncia de consulta de noticias por meio no final do projeto

Relativamente ao tempo utilizado pelos jovens na consulta de informacéo
noticiosa nos diferentes meios de difusdo, a tendéncia dos resultados é
semelhante aos da frequéncia da consulta. Contudo, as redes sociais des-
tacam-se como o meio com maior percentagem de participantes a indicar a

durac@o de mais de 2 horas no consumo de noticias (figura 2.11).
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Figura 2.11 — Tempo de consulta de noticias por meio no inicio do projeto
Entretanto, o aumento do tempo de consulta de informagao noticiosa

acompanhou o aumento da frequéncia de consulta nos mesmos meios
(figura 2.12).
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Figura 2.12 — Tempo de consulta de noticias por meio no final do projeto

Nos dispositivos usados no acesso a noticias destaca-se, num primeiro pla-
no e com valores sempre acima dos 80%, a utiliza¢ao do telemével e, num
segundo, a televisao (entre os 48% e 0s 53%), e, por vezes, também o compu-

tador pessoal (entre os 23% e os 57%) (figura 2.13).
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Figura 2.13 - Dispositivos usados na consulta de noticias

A experiéncia no contacto com as noticias é marcada pela familia e pelos
amigos para a maioria dos estudantes, pois assumem desde o inicio do pro-
jeto (figura 2.14), e até com maior prevaléncia no final (figura 2.15), que as
noticias sdo vistas e discutidas, a maioria das vezes, em casa com a familia
e com os amigos. E relevante notar ainda que a maioria dos jovens assume
ter duvidas sobre a credibilidade das noticias que escolhe ler e ver, quando
mais de 40% dos respondentes demonstra indecisao sobre se pode confiar

nas noticias que consome (figura 2.14).
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Figura 2.14 — Experiéncia no contacto com as noticias no inicio do projeto

No final do projeto verifica-se um ligeiro aumento de confianga na gene-
ralidade das noticias (de 34,1% para 34,8%), e uma maior diminui¢do de
confianga nas noticias que os proprios jovens selecionam (de 40,3% para
31,4%) (figura 2.15). Contudo, uma tendéncia pertinente na experiéncia com
as noticias destes jovens participantes da Academia tem a ver com o nime-
ro de respostas que concordam, ou concordam totalmente, com o facto dos
meios noticiosos, como a televisao, a radio ou os jornais, ajudarem a distin-
guir a realidade da fic¢ao (53,1% no inicio do projeto e 57% no final) (figuras
2.14 e 2.15).
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Figura 2.15 — Experiéncia no contacto com as noticias no final do projeto

A noticia

Quando se perguntou aos participantes o que mais os cativava numa noticia,
o tema foi o elemento mais referenciado em todos os momentos. O jornalista

que escreveu a noticia foi sempre o elemento menos referido. (figura 2.16).
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Figura 2.16 — Recordac@o dos elementos da noticia

Quando se pediu aos participantes que descrevessem a ultima noticia a que
tiveram acesso, no total dos trés anos, a identificacao do tema, a composi-
céo grafica, a clareza da linguagem ou as pessoas envolvidas foram sempre
identificadas, contudo, s6 uma pequena minoria de estudantes (14 no inicio
e 15 no final do projeto) conseguiu identificar o jornalista que escreveu a no-
ticia. Relativamente ao tema da noticia, destaca-se a identifica¢ao da saiude

e do desporto (figura 2.17).
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Figura 2.17 — Tema da tltima noticia a que acedeu

Nas figuras 2.18 e 2.19 mostram-se os temas com a predominéncia de pa-
lavras referidas pelos participantes no inicio do projeto e apds trés anos,
estando de forma visual e clara a tendéncia de destaque da memoria das
noticias sobre desporto, a Covid 19 ou politica. As figuras revelam uma evo-
lug@o das preferéncias dos participantes em relagéo aos temas das noticias.
No inicio, a recordacao dos temas era mais dispersa, refletindo uma varie-
dade de interesses. No entanto, no final do projeto, os temas de destaque
concentraram-se em areas especificas, como desporto, Covid-19 e politica.
Isso pode indicar uma mudanga na consciéncia e no interesse dos partici-

pantes em relacdo a questdes sociais e globais ao longo do projeto.
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Figura 2.18 — Recordacéo do tema da ultima noticia a que teve acesso (no inicio do projeto)
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Figura 2.19 — Recordagdo do tema da tltima noticia a quer teve acesso (no final do projeto)

A pergunta “onde acedeu a noticia?” os participantes deram respostas muito
diversificadas, como mostram as nuvens de palavras das figuras 2.20 e
2.21, sendo que parece existir alguma confuséo se deveriam responder qual
o dispositivo utilizado ou qual o espaco fisico onde o fizeram, por isso as

respostas foram muito variadas e pouco conclusivas.
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Figura 2.20 — Recordacg@o de onde viu/ouviu/leu a tltima noticia a que teve acesso (no inicio
do projeto)

Apesar disso, as mais comuns foram a consulta da tltima noticia em casa e
através da televis@o. Quer no inicio, quer no final do projeto, a palavra “casa”
tem um peso consideravel no conjunto. No final do projeto, destaca-se tam-
bém a palavra “televisao”. Estes dados revelam padroes interessantes sobre
o local onde os jovens acedem as noticias. Embora a casa e a televisao sejam
os locais e meios mais comuns tanto no inicio quanto no final do projeto, é

notada também a frequéncia de identificacdo de paginas da internet.
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Figura 2.21 — Recordacao de onde viu/ouviu/leu a tltima noticia a que teve acesso (no final
do projeto)

Os dispositivos mais utilizados no acesso a tltima noticia consultada foram,
de forma evidente, a televisdo e o telemével, com a televisao a ser mais uti-
lizada para aceder a noticia no inicio da Academia (46,6%), mas com uma
inversao de tendéncia para o telemdével (51,2%) no final do projeto. Isso su-
gere uma maior conveniéncia e acesso a informacao através de dispositivos
pessoais ao longo do tempo, possivelmente influenciando a forma como os
participantes interagem com as noticias. O computador recebe entre 3,4% e
10,6% das respostas do inicio para o final do projeto e a utilizagao de tablets,
jornais e revistas para aceder a noticias com valores muito residuais, com

a radio a receber um pequeno destaque no seio deste grupo (figura 2.22).
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Figura 2.22 — Recordagao do dispositivo usado na tltima noticia a que teve acesso

O tema e a clareza da linguagem séo os aspetos mais apreciados na con-
sulta de noticias (figura 2.23). E de destacar a inversiao da percentagem
de referéncias entre estes aspetos do inicio para o fim do projeto, pois o
tema recebia a preferéncia da maioria dos respondentes no inicio do projeto
(42,3%), enquanto a clareza da linguagem passa a ser o aspeto mais impor-

tante nas noticias no final do projeto (39,2%).
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Figura 2.23 — Recordagdo de um aspeto de que gostou na tltima noticia a que teve acesso

Nas figuras 2.24 e 2.25 mostram-se as referéncias usadas pelos participan-

tes em nuvem de palavras.
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Figura 2.24 - Recordacéo de um aspeto de que gostou na tltima noticia a que teve acesso (no
inicio do projeto)

No inicio do projeto destacam-se as referéncias ao tema e incapacidade para
nomear a dltima noticia a que teve acesso, enquanto no final do projeto a
referéncia ao tipo de linguagem da noticia ganha maior evidéncia, manten-
do-se, porém, em destaque a referéncia ao tema. Essa constatacao sugere
uma mudanga na percecao e na apreciacdo das noticias ao longo do projeto.
No inicio, os jovens participantes parecem concentrar-se mais nos temas
das noticias, indicando que a relevéancia do assunto era o aspeto mais mar-
cante para eles. Além disso, a referéncia a incapacidade de nomear a tltima
noticia sugere que a recordacao especifica das noticias pode ter sido desa-

fiadora para alguns participantes mais distantes do mundo do jornalismo.
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Por outro lado, no final do projeto, hd uma mudanca percetivel no desta-
que dos participantes para o tipo de linguagem utilizada nas noticias. Isso
permite pensar que, ao longo do tempo, os participantes possam ter desen-
volvido uma maior sensibilidade em relacao a forma como as noticias séo
apresentadas e comunicadas. A manutencao do destaque para o tema indica
que a importancia do assunto ainda é reconhecida, mas agora é complemen-
tada pela atenc¢ao a forma como as noticias sao comunicadas. Essa mudanca
na perce¢ao pode indicar um amadurecimento no entendimento dos parti-
cipantes sobre a natureza das noticias e a importancia tanto do contetdo
quanto da forma de apresentagao, sugerindo que, ao longo do projeto, os par-
ticipantes desenvolveram uma apreciacao mais refinada pela forma como as
noticias sao partilhadas, valorizando a clareza, objetividade ou qualidade
da escrita jornalistica. Também pode refletir uma maior consciéncia sobre

a influéncia da linguagem na interpretagao e na compreensao das noticias.
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Figura 2.25 — Recordagao de um aspeto de que gostou na tltima noticia a que teve acesso (no
final do projeto)
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A maioria dos participantes referiu que nao encontrou qualquer aspeto que
dificultasse a sua compreensao na ultima noticia a que teve acesso (figura
2.26). Os aspetos apontados, como a linguagem, a letra a imagem ou a escri-

ta, foram referidos por poucos participantes.

Subscrigio
Outros
Anuncios
Imagem

Tema

Escrita em inglés g

Letra ]
Linguagem —
Nenhum 1

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0% 80.0%
M inicio Fim

Figura 2.26 — Recordagdo de um aspeto que dificultou a compreensao na tltima noticia a
que teve acesso
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Figura 2.27 — Recordacé@o de um aspeto que dificultou a compreensao na tultima noticia a
que teve acesso (no inicio do projeto)

Da observacao das figuras 2.27 e 2.28 apresentam-se as referéncias feitas
pelos participantes e destaca-se o facto de no final do projeto serem recor-
dados menos aspetos a dificultarem a compreenséo das noticias. O facto
de existirem menos mengoes a aspetos que dificultam a compreenséo das
noticias no final da intervencgéo da Academia sugere que os participantes
podem ter desenvolvido competéncias de leitura critica e maior familiarida-
de com a linguagem e os elementos visuais utilizados na apresentacéo das
noticias. Isso pode ser resultado da experiéncia adquirida com as atividades
realizadas ao longo do projeto, que os ajudaram a tornar-se consumidores
de informacéao mais hébeis e conscientes. Ou seja, os dados podem indiciar
um progresso positivo na capacidade dos participantes de compreender e

avaliar as noticias.
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Figura 2.28 — Recordagdo de um aspeto que dificultou a compreensdo na Gltima noticia a
que teve acesso (no final do projeto)

O/A jornalista e o jornalismo

Pediu-se aos participantes da Academia da Leitura que responderam aos
questiondrios que indicassem trés caracteristicas principais que um jorna-
lista deveria ter. A grande maioria conseguiu identificar pelo menos duas
caracteristicas. Ja na terceira caracteristica nota-se uma percentagem de
resposta mais baixa (tabela 1), o que pode indicar que existe alguma difi-
culdade ou incerteza entre os participantes para identificar uma terceira
qualidade essencial. Uma possivel interpretacao para este resultado tem a
ver com limita¢oes na percecdo das caracteristicas do jornalista, porque o

entendimento do papel do jornalista e das qualidades necessérias é limitado.
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Isso pode refletir também uma falta de exposi¢ao ou conhecimento sobre
as multiplas facetas do jornalismo, sendo um pedido para identificar trés
caracteristicas principais de um jornalista uma tarefa desafiadora para os jo-
vens participantes, especialmente se nao tiverem familiaridade com a area.
Contudo, a baixa percentagem de respostas para a terceira caracteristica
pode refletir vazios individuais na percecao e priorizacao das qualidades do
jornalista, que revela a importancia de investir numa educag@o para o jorna-
lismo mais abrangente e de promover discussdes em grupo para explorar e

entender melhor as qualidades essenciais dos profissionais da informagcao.

Tabela 1 - Percentagem de participantes que identificou as caracteristicas do jornalista

2019-2020 2020-2021 2021-2022 Total
Caracteristicas Inicio Fim Inicio Fim Inicio Fim Inicio Fim
1% Caracteristica  76,9%  75% 86,8%  73,7%  82,1% 78,6%  TT% 75,7%
22 Caracteristica 70,8% 70,3%  78,5% 64,5% T7,7% T71% 1% 70,5%

3? Caracteristica 58,5% 56,3%  62,5% 56,6%  66,1% 71,4%  58% 61,4%

As figuras 2.29 e 2.30 exibem as palavras mais referidas na identificagao
das caracteristicas do jornalista no inicio e final do projeto, onde se pode
destacar a clareza e a imparcialidade, o saber, a linguagem, a informacéo ou
a honestidade, por exemplo. Estes dados revelam que os participantes da
Academia da Leitura atribuem grande importancia a um conjunto de ca-
racteristicas fundamentais para garantir a qualidade e a credibilidade do
jornalismo, refletindo as expectativas do publico em relagao aos profissionais
da érea. A presenga significativa de palavras como clareza e imparcialidade
sugere que os participantes valorizam a capacidade de os jornalistas comu-
nicarem de forma clara e objetiva, sem viés ou parcialidade. Indica também
a importancia atribuida a transparéncia e a neutralidade na partilha das
noticias. A identifica¢ao de palavras como saber e informagao ressalta a per-
cecdo dos participantes de que os jornalistas devem ser bem informados
e ter conhecimento sélido sobre os assuntos que estéo a cobrir, revelando

uma expectativa de que os jornalistas sejam especialistas das suas areas de
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atuacao e capazes de fornecer informacoes precisas e relevantes ao piblico.
A mencéo da linguagem sugere que os participantes da Academia valorizam
a habilidade dos jornalistas de se expressar de forma clara e acessivel, ao
atribuir relevo a comunicacao eficaz e a capacidade de transmitir informa-
coes de maneira compreensivel para o pablico em geral. Por fim, a incluséo
da honestidade como uma caracteristica chave dos jornalistas destaca a
importancia e o valor da integridade e da ética na pratica jornalistica. Isto
sugere que os jovens esperam que os jornalistas sejam honestos e trans-

parentes no seu trabalho, capazes de evitar distor¢ées ou manipulacoes
da verdade.
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Figura 2.29 — Palavras mais referidas como caracteristicas de um jornalista no inicio do
projeto

Andlise comparativa dos trés anos de intervengéo
72 da Academia da Leitura do Mundo



espep||Igesucdsay

ApEp|S0LIY
duwy

0 Vontade atengio
;—'3 ot slar g transmitir g
§ s 1 o ]
i F o B
Verdade o, ﬁ o % privacidade
. E =) jomalista
Honestidade Informagio
Q g e F
Q 354
(7] g conhecimento ] § o E}
P o escrita
Respeito 3 =
Coneiso 3 Persisténcia @
m ® o Rigoroso
3 Etica 8
i 3
a E
o 3 Falar
o
)
o

Figura 2.30 — Palavras mais referidas como caracteristicas de um jornalista no final do
projeto

As figuras 2.31 e 2.32 mostram as respostas dos participantes a pergunta

“na sua opiniao, o que é o “bom jornalismo?” no inicio e no fim do projeto.
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Figura 2.31 - Palavras mais referidas como caracteristicas de “bom jornalismo” no inicio do
projeto

Fernanda Bonacho e Zélia Raposo Santos 73



A identificacéo de palavras como a informagao, as noticias, os factos ou a im-
parcialidade fazem parte das respostas recorrentes em ambos os momentos
da interveng@o, com uma ligeira tendéncia para a concentragao de palavras
que fazem parte do campo lexical da informagao e de verdade no final do
projeto. Esta evolugao sutil ao longo do projeto, com uma maior valorizacao
da preciséo e integridade jornalistica no final do projeto, sugere um pro-
gresso na compreenséo dos participantes sobre os principios fundamentais
do jornalismo e o seu papel na sociedade. O fato de palavras como informa-
¢do, noticias, factos e imparcialidade serem identificadas como elementos
do “bom jornalismo”, tanto no inicio quanto no final do projeto, indica uma
consisténcia nas percec¢oes dos participantes ao longo do tempo, o que pode
indicar que esses atributos sdo amplamente reconhecidos como fundamen-
tais para a prética jornalistica de qualidade. O destaque também dado a
imparcialidade em ambas as fases do projeto é notavel e sugere que os parti-
cipantes reconhecem a importancia da diversidade das fontes, neutralidade
e equilibrio na cobertura jornalistica. Isso reflete a expectativa de que os
jornalistas fornecam uma perspetiva justa e objetiva sobre os eventos, evi-
tando comprometimentos e parcialidade. Alids, a observacédo de uma ligeira
tendéncia para a concentracao de palavras relacionadas a informagao e a
verdade no final do projeto é significativa, pois revela uma maior valorizagao
da verificacao dos factos na importancia da preciséo e da veracidade na pro-
ducao e disseminacao das noticias. Essa mudanca pode sugerir um maior
entendimento adquirido ao longo do projeto sobre a importancia da integri-

dade jornalistica e da responsabilidade na divulgacao de informagaes.
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Figura 2.32 — Palavras mais referidas como caracteristicas de “bom jornalismo” no final do
projeto

Notoriedade dos meios de comunicagio social e dos profissionais da

informacao

A tabela 2 mostra as percentagens de participantes que conseguiram identi-
ficar uma resposta a pergunta sobre a recordagao de meios de comunicacéo
social e de profissionais. Estas percentagens mais altas no caso dos canais
de televisao, seguido de jornal impresso e estacédo de radio e sdo mais baixas
quando se pede para identificar um jornalista, uma revista de noticias ou

um site.

Tabela 2 — Recordagao do primeiro nome

2019-2020 2020-2021 2021-2022 Total
Primeiro nome Inicio Fim Inicio Fim Inicio Fim Inicio Fim

Canal de televisao

.. 84,5% 76,9% 92,3% 79,2%  91% 77,5% 84% 77,9%
de noticias
Jornal impresso 68,2% 67,7% T77,6% T74% 80,3% T71,8% T1% 71,4%

i[;z;;irsef:sie NOUCIAS 00 s 415% 545% 494% 54,9% 50T% 4T%  ATA%
Site de noticias 54,3% 58,5% 69,2% 64,9% 66,4% 662% 60%  63,4%
Estacio deradio  65,1% 58,5% 78,3% 753% 84,4% 69%  71%  68,1%
Jornalista 34,9% 415% 60,1% 558% 62,3% 577% 49%  52,1%

Ultima noticialida  45%  50,8% 63,6% 48,1% 58,2% 52,1% 52%  50,2%
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As figuras de 2.33 a 2.34 mostram os canais de televisdo de noticias mais
identificados pelos participantes. Neste caso, considerando que se trata de
um canal de televiséo de noticias, os mais mencionados pelos inquiridos
foram os canais generalistas portugueses SIC e TVI, bem como os canais de
noticias portugueses SIC Noticias, TVI 24 e CMTV.
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Figura 2.33 - Canais de televisdo de noticias mais recordados no inicio do projeto

No inicio e no final do projeto os canais mais recordados mantém-se os mes-
mos, notando-se, porém, uma menor variabilidade de canais referidos no
final do projeto. A constatacéo de que os canais mais recordados se manti-
veram 0s mesmos tanto no inicio quanto no final do projeto é interessante,
pois indica uma consisténcia nas preferéncias dos participantes ao longo
do tempo, sugerindo que esses canais estabeleceram uma forte reputacao
e fidelidade entre o piblico-alvo do projeto. Por outro lado, a identificagao
dos canais generalistas portugueses, como SIC e TVI, juntamente com 0s
canais de noticias especificas, como SIC Noticias, TVI 24 e CMTV, como os
mais mencionados pelos participantes da Academia, revela a familiarida-
de e a preferéncia pelo conteido desses canais e sugere que esses canais
tém uma presenca significativa na paisagem mediatica, sendo amplamente

reconhecidos como fontes confiaveis de informacoes pelos participantes.
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A observacao de uma menor variabilidade de canais referidos no final do
projeto pode indicar uma tendéncia de concentracéo nas fontes de noticias
mais reconhecidas e confiaveis e pode ser interpretado como uma maior
consciéncia por parte dos jovens sobre onde encontrar informagoes relevan-
tes e de qualidade, resultando em uma selecao especializada na pesquisa
de fontes alternativas. De salientar que os jovens afirmaram que o acesso
a informacao noticiosa em casa é feito com a familia, donde a escolha do
canal pode nao ser deles, mas dos seus pais. Em resumo, os dados das fi-
guras 2.33 e 2.34 revelam uma preferéncia dos participantes pelos canais
de televisdo de noticias mais estabelecidos e reconhecidos, destacando a
importancia da familiaridade e confiabilidade na escolha das fontes de in-
formacgao. Além disso, mostram uma estabilidade nas preferéncias ao longo
do projeto, com uma tendéncia de concentragdo em um conjunto especifico

de canais no final do projeto.
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Figura 2.34 — Canais de televisao de noticias mais recordados no inicio do projeto

Relativamente aos jornais impressos, o mais mencionado pelos jovens é o
semanario Expresso, sendo acompanhado pelo Correio da Manha, o Publico
e ainda dois jornais desportivos, A Bola e o Record (figuras 2.35 e 2.36). De
notar uma maior concentragao de respostas para o jornal Piblico e Diario

de Noticias no final do projeto, mantendo-se o Expresso como escolha
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predominante. O destaque do semanario Expresso como o jornal mais men-
cionado pelos jovens participantes sugere que ele desfruta de uma posicao
de destaque nos media em Portugal. Isso pode ser atribuido a sua reputagao
de qualidade jornalistica, diversidade de conteiddo e alcance nacional. Além
do Expresso, é interessante observar a variedade de jornais mencionados,
incluindo o Correio da Manha, o Publico e jornais desportivos como A Bola
e o Record, que sugere que os participantes tém interesses diversos e que
diferentes jornais atendem a diferentes necessidades e preferéncias de in-
formacgao. O aumento na identificacéo do Piblico e do Diario de Noticias no
final do projeto pode indicar uma mudanca nas preferéncias dos participan-
tes ao longo do tempo, que pode ser atribuido a varios fatores, como uma
maior apreciagao pelo estilo editorial desses jornais, a cobertura de noticias
mais relevante ou uma maior consciéncia sobre questdes especificas abor-
dadas por estes meios de comunicacéo social. Contudo, apesar da variag¢ao
nas preferéncias dos participantes ao longo do projeto, o Expresso mantém
sua posi¢ao como escolha predominante, o que demonstra uma confianga
continua na qualidade, relevancia e notoriedade desse jornal entre os jovens

participantes da Academia.
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Figura 2.35 - Jornais impressos mais recordados no inicio do projeto
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Figura 2.36 — Jornais impressos mais recordados no final do projeto

No que respeita a revistas de noticias, a tendéncia evidente nos dados é que
os jovens estudantes associam as revistas a chamada imprensa “cor-de-ro-

sa” e que alguns confundem revistas com os jornais.
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Figura 2.37 — Revistas de noticias impressas mais recordadas no inicio do projeto

Assim, na nuvem de palavras em 2.37 e 2.38 podemos ver a revista Visao
bastante mencionada, mas ultrapassada pela revista Caras, seguida pela re-
vista Maria, e a identificagao do jornal Expresso, que ganha até destaque nas
respostas de final do projeto. Entretanto, praticamente todas as restantes
revistas mencionadas publicam contetido sobre sociedade e celebridades.
A observacgao de que os jovens associam as revistas de noticias a chamada
imprensa “cor-de-rosa” sugere que eles percebem essas publicagdes como
fontes de narrativas focadas em celebridades, intriga e entretenimento.
Donde se pode concluir que existe uma imagem estereotipada das revistas,
influenciada pela exposi¢ao a determinados tipos de media ou pela cultura
mediatica contemporanea. A analise permite destacar esta confusédo en-
tre revistas e jornais por parte dos participantes, que indica uma falta de
familiaridade com os diferentes tipos de publica¢oes impressas e as suas
respetivas especificidades e abordagens de conteido. Esta confusao pode

ser resultado de uma falta de educagéo mediatica ou experiéncia limitada
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de leitura de revistas de noticias e de contacto com diferentes tipos de 6r-
gaos de comunicagao social. O fato de que praticamente todas as revistas
mencionadas publicam contetudo sobre sociedade e celebridades reforca
a associacao das revistas com temas de entretenimento e intriga. Isso de-
monstra uma predominéncia de interesse dos participantes por esse tipo de
conteudo, pelo menos na percecéo inicial. A referéncia frequente da revista
Caras, seguida pela revista Maria, sugere uma forte associagao das revistas
de noticias com contetido de celebridades e sociedade e esté alinhado com
a percecéo inadequada dos participantes sobre as revistas de noticias como
parte da imprensa “cor-de-rosa”. A ascenséo da revista Visdo e a mengéao
do jornal Expresso nas respostas finais do projeto indicam uma possivel
mudanga nas preferéncias dos participantes ao longo do tempo, com uma
apreciacdo crescente por publicagoes que oferecem conteddo jornalistico

e informativo.
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Figura 2.38 — Revistas de noticias impressas mais recordadas no final do projeto
Em relagdo aos sites de noticias, muitos inquiridos no final do projeto opta-

ram por néo responder e, como podemos observar, verificou-se uma grande

diversidade de respostas (figuras 2.39 e 2.40).
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Figura 2.39 - Sites de noticias mais recordados no inicio do projeto

Do que foi possivel concluir, os sites mais consultados séo sites de 6rgaos
de comunicacao social portugueses, neste caso, do Observador, Correio da
Manha, Sapo, Diario de Noticias ou Publico. A observagao de que muitos
participantes optaram por nao responder sobre os sites de noticias no final
do projeto pode sugerir uma falta de interesse ou conhecimento especifico
sobre este aspeto devido a vérias razoes, como falta de familiaridade com
determinados sites ou falta de engajamento online com noticias. A diversi-
dade de respostas indica, por outro lado, que os participantes consultam
fontes de noticias online muito diferentes, refletindo, simultaneamente, a
natureza fragmentada do ambiente dos media digitais, onde ha uma multi-
plicidade de opg¢des disponiveis para os consumidores de noticias. Apesar
da diversidade de respostas, o facto de os sites de 6rgaos de comunicacéao
social portugueses, como o Observador, Correio da Manha, Sapo, Diério
de Noticias e Puablico serem os mais consultados pelos participantes sugere
uma preferéncia por fontes de noticias nacionais e confiaveis. Esta prefe-

réncia por sites de 6rgaos de comunicacao social reconhecidos pode indicar
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uma valorizacdo da credibilidade e confiabilidade das fontes de noticias,
o0 que aponta para a possibilidade de os participantes reconhecerem a im-
portancia de aceder a informacées de fontes confidveis e respeitaveis para
se manterem informados. Ou seja, a variabilidade de comportamentos dos
participantes da Academia em relagéo ao acesso a sites de noticias espelha
a complexidade dos sites (de noticias) disponiveis na internet e aponta para
uma preferéncia geral por fontes de noticias nacionais e reconhecidas, em

detrimento de fontes menos conhecidas ou estrangeiras.
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Figura 2.40 - Sites de noticias mais recordados no final do projeto

No caso das estac¢oes de radio que mais identificam, é possivel observar que
as mais populares entre o total dos jovens estudantes inquiridos sao a Radio
Comercial e a RFM, ou seja, radios com um contetido mais direcionado para
o entretenimento e para a musica, com uma pequena vertente informativa.
Desta forma, os jovens parecem estar mais inclinados para procurar en-
tretenimento e mdsica nas suas escolhas de radio, que pode ser reflexo da

preferéncia comum da juventude por contetidos mais leves e descontraidos.
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Figura 2.41 — Estacdes de radio mais recordadas no inicio do projeto

Relativamente as radios mais informativas e com um carater mais jorna-
listico, sao identificadas a TSF e a Antena 1, mas com menor frequéncia
em relacdo as outras respostas mais significativas dos jovens participantes
(figuras 2.41 e 2.42). Assim, embora haja um segmento de jovens que valo-
riza conteddos mais informativos e jornalisticos, ele é consideravelmente
menor em comparacdo com aqueles que preferem entretenimento e musi-
ca. Tal situacdo pode indicar uma tendéncia entre os jovens de consumir
informacoes de outras fontes além do radio, como redes sociais e sites de
noticias online. A anélise dos dados ressalta que ha uma relativa variedade
de preferéncias entre os jovens estudantes, o que reflete a multiplicidade
de interesses e gostos dentro dessa faixa etaria, mostrando que nao ha
uma preferéncia tnica e homogénea em relagao as estagoes de radio. A ob-
servacao de que as radios mais populares entre os jovens estudantes tém
uma vertente informativa minima pode indicar um interesse por meios que
disponibilizem contetidos que combinam entretenimento com uma dose
moderada de informacao. Para além disso, o acesso a informacao através
da radio pode estar associado a0 momento em que estéo, provavelmente,
acompanhados dos pais no carro. Esta analise também pode ser util para
compreender os consumos de media dos jovens e orientar estratégias de

programacao e conteudo informativo para as estagoes de radio.
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Figura 2.42 — Estacdes de radio mais recordadas no final do projeto

Em relac@o a figura do jornalista, a vasta maioria das respostas mencio-
na jornalistas que trabalham em televisao, nomeadamente pivots. Ou seja,
os inquiridos reconhecem estes jornalistas devido a sua exposi¢ao diaria
nos ecras televisivos, tendo, por isso, mais visibilidade do que os outros. A
televisdo é uma plataforma de massas que alcanga um amplo publico dia-
riamente, o que explica a maior visibilidade dos jornalistas que trabalham
nesse meio. De entre os jornalistas, os mais mencionados foram os pivots do
Jornal da Noite da SIC, Rodrigo Guedes de Carvalho e Clara de Sousa, os pi-
vots do Jornal das 8 da TVI José Alberto Carvalho e Judite de Sousa, e, com
menor frequéncia, José Rodrigues dos Santos da RTP (figuras 2.43 e 2.44).
Estes profissionais tém, de facto, uma presenca destacada na televisao por-
tuguesa e sao reconhecidos pelo publico, o que sugere que tém um papel
significativo na formacéao da opinido publica e na disseminacao de informa-
coes. A preferéncia pelos pivots de determinados telejornais pode refletir a

notoriedade e a influéncia da cobertura jornalistica desses programas.
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Figura 2.43 — Jornalistas mais recordados no inicio do projeto

Embora os jornalistas mais recordados se mantenham os mesmos do inicio
para o fim do projeto ha altera¢des na sua frequéncia, por exemplo no inicio
a pivot Clara de Sousa tem maior destaque enquanto no final é Judite de
Sousa quem recebe maior destaque. A reputacao de credibilidade, impar-
cialidade e profissionalismo dos jornalistas pode influenciar diretamente
a confianga e o reconhecimento por parte do publico, sugerindo que a ex-
posi¢ao mediatica desempenha um papel significativo na percecéo publica

desses profissionais junto destes jovens.
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Figura 2.44 — Jornalistas mais recordados no final do projeto

Pediu-se também aos participantes da Academia da leitura que descreves-
sem a ultima noticia a que acederam. As figuras de 2.45 a 2.50 mostram as
respetivas respostas separadas por ano do projeto, de forma que se perceba
a relevancia do tema da Covid 19 na agenda mediética durante os 3 anos da
intervencéo do projeto. Os dados mostram uma clara tendéncia de aumento
da relevancia do tema da Covid-19 ao longo dos trés anos do projeto. Esse
aumento reflete a evolu¢do da pandemia e seu impacto nas noticias e na vida
dos participantes. O destaque dado a Covid-19 indica que ela se tornou um
dos principais topicos de interesse e preocupagao para o publico ao longo
desse periodo. Concomitantemente ao aumento da relevancia da Covid-19,

os dados sugerem uma diminui¢ao na importancia dos temas desportivos
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ao longo do projeto. Isso pode ser atribuido a reducao das atividades despor-
tivas devido as restricoes relacionadas a pandemia, bem como ao aumento

do interesse publico por questdes de satde e seguranca.
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Figura 2.45 - Descric¢do da tdltima noticia a que acedeu no inicio do projeto no primeiro ano
(2019-2020)
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Figura 2.46 — Descri¢ao da tltima noticia a que acedeu no final do projeto no primeiro ano
(2019-2020)

Entre o inicio do projeto e o segundo anos é bem visivel como o tema da Covid
19 ganha enorme relevancia no ambito das noticias que foram acedidas, en-
quanto os temas desportivos a perdem. Ou seja, nota-se uma varia¢éo na
relevancia dos temas ao longo dos trés anos do projeto. Enquanto a Covid-19
mantém a sua relevancia, os temas desportivos experimentam uma oscila-
cdo, voltando a ganhar destaque no ultimo ano do projeto. Essa mudanca
pode refletir tanto a evolugao dos eventos desportivos quanto o interesse

renovado dos participantes por esses temas.
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Figura 2.49 - Descri¢ao da tltima noticia a que acedeu no inicio do projeto no terceiro ano
(2021-2022)

Um ponto interessante observado é a nota sobre a dificuldade dos parti-
cipantes em lembrar ou descrever a ultima noticia acedida (figura 2.50),
especialmente no tdltimo ano do projeto. Isso pode indicar uma saturacéo
de informagdes ou uma diminuicédo do interesse em acompanhar as noticias

devido a fadiga informativa ou a outros fatores externos.
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Figura 2.50 — Descri¢éo da tdltima noticia a que acedeu no final do projeto no terceiro ano

(2021-2022)

Monitorizagao do projeto

Nesta sec¢ao registam-se as atividades desenvolvidas pelos participan-
tes, as aprendizagens identificadas e as dificuldades sentidas através
de resposta ao Diério de Bordo partilhado no final de cada atividade
desenvolvida pela agenda dos trés anos da Academia.

As figuras 3.1, 3.2 e 3.3 mostram as referéncias a diversidade de tare-
fas, aprendizagens e dificuldades identificadas pelos participantes no
projeto no ano 2019-20.
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Figura 3.1 - Descricdo das tarefas realizadas pelos participantes em 2019/2020.

Na identificacéo e descricdo da multiplicidade de tarefas desenvolvidas du-
rante o ano de 2019/2020, destaca-se a referéncia ao Debate e as Fake News,
sendo também referidas as visitas a museus e andlise de noticias. Esta di-
versidade indica que o programa da Academia da Leitura é abrangente e
oferece uma variedade de experiéncias aos participantes, visando enrique-

cer seu conhecimento e competéncias em relacao a informacao mediatica.
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Figura 3.2 - Descrigao das aprendizagens identificadas pelos participantes em 2019/2020.

Observa-se uma grande diversidade de respostas e percebe-se que o carater
pratico e dinamico das atividades sao alvo de destaque, tal como a impor-
tancia da discussao dos temas essenciais sobre a informacao mediatica, e
a consciéncia da importancia da interacédo, presencialmente, com jorna-
listas. A Academia da Leitura procurou sempre envolver todos os jovens
participantes de forma ativa e comprometida, no sentido de promover uma
aprendizagem eficaz e significativa, capaz de proporcionar aos jovens expe-
riéncias concretas de aplicar o que aprendem em situa¢oes do mundo real.
A anélise dos dados permite destacar, por outro lado, o reconhecimento

dos participantes da importancia dada a discusséao de temas relevantes da
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atualidade, o que prova que a agenda de atividades da Academia nao se li-
mitou a transmissao de informagoes, mas promoveu uma reflexao critica e
o debate de questdes relevantes relacionadas os media e a sociedade. E in-
teressante, ainda, notar que os participantes reconhecem a importancia da
interagao presencial com jornalistas, o que sugere que o contato direto com
profissionais da area contribui para uma compreensao mais profunda do
funcionamento dos media e das préticas jornalisticas, além de proporcionar

contributos valiosos sobre as oportunidades e desafios da profissao.
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Figura 3.3 - Descrigéo das dificuldades sentidas pelos participantes em 2019/2020.

Um ponto notével é que a maioria dos jovens nao reconhece ter tido qual-
quer dificuldade durante as atividades do primeiro ano de intervencéao da
Academia (Figura 3.3)., o que pode indicar que a agenda de atividades foi
bem estruturada e adaptada as necessidades dos participantes, propor-
cionando um ambiente de aprendizagem favoravel e acessivel. Em suma,
a analise destes dados destaca a diversidade de tarefas e aprendizagens

proporcionadas pela Academia da Leitura, enfatizando o carater pratico e
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dinamico das atividades, a importancia da discussao de temas essenciais so-
bre informacéao jornalistica, a interacdo presencial com jornalistas e a baixa
identificacao de dificuldades pelos participantes. Estes dados sao importan-
tes para avaliar o impacto do projeto e identificar édreas de melhoria para

futuras intervencoes.

As figuras 3.4, 3.5 e 3.6 mostram as referéncias as tarefas, aprendizagens
identificadas e dificuldades sentidas pelos participantes no projeto no ano
2020-21.
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Figura 3.4 - Descri¢ao das tarefas realizadas pelos participantes no segundo em 2020/2021.
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Em 2020/2021, no que diz respeito as tarefas realizadas mantem-se a diver-
sidade das tarefas, mas tém maior destaque a visita a museu e a introdugdo

ao jornalismo.
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Figura 3.5 - Descrigéo das aprendizagens identificadas pelos participantes em 2020/2021.

As aprendizagens identificadas pelos participantes do segundo ano da
agenda de trabalhos da Academia continuam a ser multiplas, com grande
destaque dado as aprendizagens relacionadas com jornalismo, como se
pode constatar pelas respostas apresentadas na figura 3.5. Este dado refor-
ca a ideia de que os participantes valorizaram especialmente a oportunidade
de aprender sobre os principios e praticas do jornalismo, sugerindo um inte-

resse crescente nessa area entre os envolvidos no projeto.
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Figura 3.6 — Descricao das dificuldades sentidas pelos participantes em 2020/2021.

A agenda de atividades no segundo ano continua a ser bem acolhida pelos
jovens participantes, e as potenciais dificuldades foram discutidas de forma
eficaz pela equipa responsével, tendo em conta que, em relagao as dificulda-
des que podem ter sentido durante a participagao no projeto em 2020/2021,
a maioria dos estudantes do Grupo de Intervencéo afirma que nao sentiu

dificuldades nenhumas ou quase nenhumas (Figura 3.6).

As figuras 3.7, 3.8 e 3.9 mostram as referéncias as tarefas, aprendizagens e

dificuldades sentidas pelos participantes no tltimo ano do projeto (2021-22).
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Figura 3.7 - Descri¢do das tarefas realizadas pelos participantes em 2021/2022.

A variedade de tarefas que se mantém identificadas pelos jovens no tltimo
ano de intervengao evidencia a complexidade do ecossistema informacional
e todas as questdes essenciais discutidas, como a ética e a deontologia, os
comunicadores, as fake news ou a avaliagdo das noticias. As tarefas identifi-
cadas demonstram uma abordagem abrangente da proposta da Academia

da Leitura, que procurou proporcionar aos participantes uma experiéncia

aprofundada do mundo do jornalismo, da comunicacéo e dos media.
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Figura 3.8 - Descrigéo das aprendizagens identificadas pelos participantes em 2021/2022.

A nuvem de palavras apresentada na Figura 3.8 revela que os participan-
tes tiveram uma experiéncia do jornalismo e dos media, na medida em que
aprenderam, por exemplo, a fazer um titulo, a distinguir os diferentes tipos
de comunicadores, saber escrever, ou a ler imagens. Esta abordagem prética e
hands-on do projeto pretendeu capacitar os participantes com aptiddes rele-

vantes para o jornalismo e a comunicagéo mediatica.
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Figura 3.9 - Descricao das dificuldades sentidas pelos participantes em 2021/2022.

Mantendo a tendéncia verificada nos outros dois anos de intervencgao, a
maioria dos jovens participantes na intervenc¢ao da academia de 2021/2022
nao identifica nenhuma, ou quase nenhuma, dificuldade durante as ativi-
dades desenvolvidas. Esta constatagao sugere que a Academia conseguiu
criar um ambiente de aprendizagem confortével e acessivel, onde os parti-
cipantes se sentiram confiantes e apoiados para explorar e aprender. Neste
sentido, tendo em conta os dados apresentados, o projeto atingiu os seus
objetivos na medida em que proporcionou uma experiéncia educacional vas-
ta e enriquecedora para os jovens participantes. A variedade de tarefas, as
aprendizagens adquiridas e a baixa identificacdo de dificuldades refletem
uma abordagem eficaz na promocéo da literacia mediatica e no desenvolvi-

mento de competéncias criticas entre os jovens.

Andlise comparativa dos trés anos de intervengéo
102 da Academia da Leitura do Mundo



Parte AS ACADEMIAS






CARTAO DE IDENTIDADE
Nome: Academia da Leitura do Mundo em Portalegre

Coordenagao: Instituto Politécnico de Portalegre -
Escola Superior de Educacao e Ciéncias Sociais

Logotipo: POLITECNICO
Q DE PORTALEGRE

Escola Superior
de Educagéo
e Ciéncias Sociais

Piblico-Alvo: Jovens estudantes do Agrupamento de
Escolas do Bonfim, em Portalegre

Numero total de participantes: 61 estudantes
Implementadores: Professores, investigadores, da
Escola Superior de Educacao e Ciéncias Sociais, jorna-
listas e entidades parceiras.

N° de sessoes: 8 - 10 sessOes por ano

Duragao: 60-90 minutos cada sessao

Entidades parceiras: News Museum, Radio Portalegre,
Jornal Alto Alentejo e Radio Comercial






A ACADEMIA EM PORTALEGRE: COMPREENDER
0S MEDIA NO INTERIOR DO ALENTEJO

Luis Bonixe, Instituto Politécnico de Portalegre
/Instituto de Comunicagédo da Nova

Adriana Guimaraes, Instituto Politécnico de Portalegre

/ Centro de Literaturas e Culturas Lus6fonas e Europeias
Luis Pinheiro, Instituto Politécnico de Portalegre

Nuno Fernandes, Instituto Politécnico de Portalegre
Patricia Ascensao, Instituto Politécnico de Portalegre,

Instituto de Comunicagdo da Nova

Caracterizagao sociodemografica

O projeto decorreu com a participacdo de dois grupos
de estudantes do Agrupamento de Escolas do Bonfim,
em Portalegre, o de Intervengdo, com o qual foram
desenvolvidas as atividades, e o de Comparagdo. O
grupo de Intervencdo integrou 61 estudantes nos trés
anos da Academia. No primeiro, as atividades foram
realizadas com uma turma do 10° ano do ensino profis-
sional em Técnico de Gestao de Produtos Informaéticos,
acompanhados pela professora de Portugués. Nos dois
anos seguintes, as turmas frequentaram o ensino se-
cundério regular, embora de areas diferentes. Em
2020-2021 os alunos frequentavam o 12° ano de Linguas
e Humanidades e em 2021-2022 a area de Ciéncias e
Tecnologias, acompanhados pela mesma professora
das disciplinas de Portugués e Cidadania. Estiveram
também envolvidos no projeto, alunos do curso da li-
cenciatura em Jornalismo e Comunicacao da Escola
Superior de Educacdo e Ciéncias Sociais do Instituto

Politécnico de Portalegre. Os Grupos de Comparacéo



foram constituidos nos trés anos por estudantes do ensino regular, nos dois

primeiros com turmas do 11° ano e no tltimo com um grupo do 12° ano.

Com base no inquérito respondido pelos alunos, procedemos a caracterizagao
sociodemogrifica dos participantes focando-nos no Grupo de Intervencao.
Assim, dos 61 estudantes que integraram esse grupo, contam-se 32 rapazes
e 22 raparigas, sendo que 7 participantes deixaram esta questao em branco.
A maior parte dos estudantes, 52,56%, tinha, a data da sua participacéo,
16 anos de idade e 18,03%, 17 anos. A cidade é o local onde 34,43% dos par-
ticipantes vive, seguindo-se a aldeia (26,23%) e a vila (22,95%). 16,39% nao
responderam a esta questao. Relativamente ao aproveitamento escolar, ve-
rificAmos que a maior parte (55,74%) nunca reprovou e 14,75% reprovou uma

vez. Ha apenas um caso de um estudante com trés reprovacoes.

Relativamente a caracterizacao do contexto familiar dos participantes do
Grupo de Intervengao, constatdmos que a maior parte dos estudantes vive
com os pais e irmaos, sendo que oito revelaram que vivem com apenas um
dos pais e trés com os avos. Entre os alunos que reponderam a esta questao,
apenas 10 ndo tém irmaos. Nenhum dos participantes indicou ter necessi-

dades educativas especiais.

Quanto a caracterizacao dos pais, a esmagadora maioria tem idades entre
0s 40 e os 50 anos de idade. A maior parte concluiu o ensino superior, veri-
ficando-se uma maior prevaléncia no caso da Mae (21). Em relagéo ao Pai,
embora predomine o ensino superior (19), o valor é muito préximo daqueles
que possuem apenas o ensino secundario (17). De acordo com as respostas
dos alunos, nenhuma Mae estava desempregada a data do projeto, registan-
do-se apenas um Pai sem emprego e um outro reformado. Em seis casos,
verificaAmos a existéncia de divércios, um vitivo e um caso de solteiro. Duas

familias recebiam apoio social a data do projeto.

108 A Academia em Portalegre: Compreenderos media no interior do Alentejo



Atividades

No decorrer da Academia, foram desenvolvidas 17 sessées. O primeiro ano
esteve longe do esperado, uma vez que das oito atividades previstas, apenas
foi possivel desenvolver quatro devido as restri¢des impostas pela covid-19.
No ano seguinte, em 2021-2022, apesar de ainda vigorarem algumas restri-
coes, foi possivel planificar as atividades, tendo em conta que esse cendrio ja
nao representava uma novidade. Assim, foram realizadas todas as sessoes
previstas, totalizando oito. O tltimo ano do projeto voltou a ser afetado pela
pandemia, sobretudo na fase final, dado que vérios dos participantes foram
infetados com a doenga, inviabilizando a realizacao das tltimas trés ativida-

des, ficando-se apenas com cinco sessoes efetuadas.

Noticias falsas e desinformacao, especificidade do papel do jornalista no
contexto dos media, ética e deontologia do jornalismo, servico publico de
media, e os mecanismos de reproducéo e reconstrucéo da realidade através

do jornalismo foram algumas das tematicas abordadas nas atividades.

Seguiu-se uma metodologia teérico-pratica para o tratamento dos varios te-
mas, o que implicou a realizagao de algumas sessoes expositivas e debate
com os estudantes tendo por base casos concretos. Nas sessoes praticas,
os estudantes tiveram a oportunidade de fazer trabalho jornalistico nos
estudios de televisao e radio. Entre as atividades mais praticas, os parti-
cipantes criaram um podcast, uma noticia em video e uma noticia em
formato multimédia, produtos que foram publicados no jornal online do cur-
so de Jornalismo e Comunicacao da Escola Superior de Educacao e Ciéncias

Sociais do Instituto Politécnico de Portalegre, parceiro do projeto'.

A planificacéo das atividades pretendeu também envolver os alunos que
integraram o Grupo de Intervencéo, pedindo-lhes que sugerissem sessoes

que gostassem de realizar. Nesse contexto foi levada a cabo uma sessao com

1. Podcast disponivel no enderego http:/jconline.esep.pt/index.php/2021/06/07/jornalismo-e-os-estu-
dantes/ Peca de video disponivel no endereco: http:/jconline.esep.pt/index.php/2021/06/07/alunos-do-
-110-a-da-escola-mouzinho-da-silveira-desempenham-uma-atividade-jornalistica/
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dois jornalistas, Tania Paiva da Rddio Comercial e Tiago Silva do jornal Alto
Alentejo. O objetivo, sugerido pelos estudantes, foi perceber as diferencas
no trabalho realizado num meio de comunica¢ao nacional e noutro local.
As atividades desenvolvidas em Portalegre envolveram ainda uma visita a
Radio Portalegre e duas visitas virtuais ao News Museum. Foram ainda rea-
lizadas agoes utilizando jogos sobre literacia mediatica, ética e deontologia

no jornalismo utilizando para tal a plataforma Kahoot.

O caracter eminentemente préatico das atividades desenvolvidas proporcio-
nou a descoberta do sistema mediético e a0 mesmo tempo foi um momento
de convergéncia de saberes e de desafios as capacidades de cada um. Foi
também tempo para tornar percetivel aos alunos que os media nao refle-
tem a realidade tal e qual ela é, que nao sao espelhos da realidade, mas
antes que constroem ou representam a realidade com simbolos que

necessitamos descodificar.

A reacao dos estudantes foi sempre muito positiva. No final dos exercicios,
os estudantes foram convidados a responder a seguinte pergunta: “Qual
a sessdo ou tematica que achou mais interessante neste projeto?”. Os ni-
meros, como podemos observar no Gréfico I, falam por si: 37% dos jovens
portalegrenses identificaram a atividade pratica nos estudios de radio e de
televisao como a mais interessante. Neste caso, convém ressaltar, a ativi-
dade proporcionou um melhor conhecimento dos meios, tanto a nivel mais
técnico como no dominio das linguagens. Além disso, foi desenvolvido o es-

pirito critico, a criatividade e a capacidade de se expor perante si e os outros.

Uma outra nota que também merece destaque é o facto de 12% dos alunos
terem afirmado que gostaram de todas as atividades. Tais constata¢oes
permitem-nos deduzir que a aposta foi positiva e que o projeto, além de ne-

cessario, foi de interesse geral.
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Figura 1 - Preferéncia pelas atividades desenvolvidas no projeto

Interesse e consumo de noticias

Para analisarmos o interesse por noticias dos alunos participantes, fize-
mos a comparacéo das respostas totais do Grupo de Intervencéo, no inicio
e no fim do projeto. As respostas iniciais dos participantes no Grupo de
Intervencao estao representadas nos graficos a esquerda e as finais repre-
sentadas nos gréficos a direita. As respostas consideradas validas em cada

grupo sao, respetivamente, 61 e 31.

Luis Bonixe, Adriana Guimardes, Luis Pinheiro,
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Como se consldera relativamente ao Interesse por noticias?

Wi interessodu |12, 5%

Mt s 3, 3%

Pk irceressais| 17,9%

Internssacn | F106

Figura 2 - Grau de interesse por noticias antes das atividades

Como se considera relativamente ao interesse por noticias?

Muito interessado| 5,5%

Interessado|63,6%

Pouco interessado|30,9%

Figura 3 — Grau de interesse por noticias depois das atividades
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Quando questionados quanto ao seu interesse por noticias, os dados obtidos
mostram algumas diferencas. Nas respostas iniciais, a maioria dos alunos,
63,6%, indicou ter interesse por noticias, verificando-se que nas respostas
finais aumentou para 71%. Outro dado que sofreu uma alteragéo é o do gru-
po dos pouco interessados por noticias, inicialmente com 30,9%, evoluindo
para 12,9% nas respostas finais. De destacar o aparecimento de alunos nada
interessados em noticias. Relativamente aos temas que consideram mais
importantes para a sua dieta mediética, sublinhamos as trés razoes princi-

pais apresentadas em cada grupo de respostas.

Quais os temas que mais lhe interessam?

Figura 4 — Temas preferidos antes das atividades
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Quais os temas que mais lhe interessam?
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Figura 5 — Temas preferidos depois das atividades

Entre as diferentes hipdteses, a area de desporto destaca-se como primeira
escolha. Como segunda, temos o entretenimento, no questionario inicial, e
a saude nas respostas do questionario final. Para terceira escolha, no ques-
tiondrio inicial encontramos os conflitos e situacées de guerra, enquanto
no questionario final temos um empate entre entretenimento e ambiente e

alteracoes climéticas.
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Relativamente ao dmbito geogrifico dos acontecimentos, o que mals lhe interessa?

Hiirlaes e sis, sahra 2 milnha
regitiol 0%

HMotkizs nacionais | 195

MamiTiAs &rians 4 miiha
exdzaeffroguesiafbaire HE

Fietizias interacionais | <05

Figura 6 - Ambito geografico das noticias antes das atividades

Relativamente ao dmbito geogrifico dos acontecimentos, o que mals lhe Interessa?

Haticis Ineals seiarsa miha
rugde| 10

Fotizizs macianai | $U%

morticias scbee amirha
vttty Tre puesinfharr o) 5%

Poliviias b niviais | 155%

Figura 7 — Ambito geografico das noticias depois das atividades
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Quanto ao interesse por contetidos noticiosos consoante o ambito geografi-
co, nos dois questionarios, os alunos escolheram as noticias internacionais
como primeira op¢ao, seguindo-se as noticias de ambito nacional. E eviden-
te o desinteresse dos inquiridos por noticias da sua regiao ou da sua cidade,

cuja percentagem é consideravelmente inferior as restantes.

Qual a frequéncia de consulta de noticias em cada uma das seguintes fontes?

30
25
20
15
10
o I I I I I I
Programas  Canais de televisdoCanais de televisio  Programas  Jornais impressos Revistasimpressas Sites noticiososna ~ Noticiasnas ~ Outras péginas de Blogs
televisivos de noticiosos noticiosos  noticiosos de radio internet de meios paginas das redes  redes sociais
noticias (como por  nacionais estrangeiros de comunicagdo  sociais de meios
exemplo 0s (televisio, rédio, de comunicagio
telejornais dos jornais) (televisso, radio,
canais jornais)
generalistas)

mNunca M Algumasvezes M Muitas vezes M Sempre

Figura 8 — Frequéncia de consumo de noticias antes das atividades
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Qual a frequéncia de consulta de noticias em cada uma das seguintes fontes?

16
14
12
10
8
6
4
. [ | [ [ | [ |
Programas  Canais de televisdoCanais de televisio  Programas  Jomnais impressos Revistasimpressas Sites noticiososna ~ Noticiasnas ~ Outras péginas de Blogs
televisivos de noticiosos noticiosos noticiosos de radio internet de meios paginas das redes  redes sociais
noticias (comopor  nacionais estrangeiros de comunicago  sociais de meios
exemplo 0s (televisio, radio, de comunicagio
telejornais dos jornais) (televisso, radio,
canais jornais)
generalistas)

mNunca W Algumasvezes M Muitasvezes M Sempre

Figura 9 - Frequéncia de consumo de noticias depois das atividades

Relativamente a frequéncia como procedem a consulta de noticias através
de diferentes fontes de informacao, nos dois questionérios, os alunos de-
monstram preferéncia pelos programas televisivos nos canais generalistas
e no visionamento dos canais de televisao noticiosos, como uma fonte de in-
formacao regular. Por oposi¢ao, os blogs, os jornais e as revistas impressas

sao as fontes de informacao que apresentam menor expressao.
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Figura 10 - Frequéncia de consumo de noticias por media antes das atividades

o

@

IS

~

0

Pensando num dia normal e em todas as vezes que o faz ao longo do dia, quanto tempo dedica a

Programas
televisivos de
noticias (como por
exemplo 0s
telejorais dos
canais
generalistas)

Canais de televisdoCanais de televisio  Programas

noticiosos
nacionais

= Nenhum

consultar de noticias em cada uma das seguintes fontes?

Jomais impressos Revistas impressas Sites noticiososna  Noticiasnas  Outras paginas de
internet de meios paginas das redes  redes sociais

noticiosos  noticiosos de radio
de comunicacdo  sociais de meios

estrangeiros
(televisio, rédio, de comunicagdo
jornais) (televisso, radio,
jornais)

®Menos de meiahora M Entre meia hora a uma hora ® Entreuma a duas horas @ Mais de duas horas

Figura 11 - Frequéncia de consumo de noticias por media depois das atividades
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Quanto ao tempo dedicado a consulta de informacéo ao longo do dia, as res-
postas indicam uma preferéncia por consumos com duragao inferior a meia
hora, e até a um maximo de uma hora. Em relacéo a leitura de jornais ou re-
vistas impressas, os dados revelam que os estudantes quase nao dispensam

tempo na consulta destas fontes.

Quandeo acede a noticias pela Internet que dispositives usa?

Tabil=]1
elongyid |4

Computadar poritil| 20

aurea]a Computadar de secretina |8

Teebevincio| 13

Figura 12 - Utilizagao de dispositivos digitais para consulta de noticias antes das atividades
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Quando acede a noticias pela Internet gue dispositivos usa?

) Taer
Ierdnael | 27

ompuadur pordtl| 19

Lomeutador de seerekdrial

Telesisin| 11

Figura 13 - Utilizacdo de dispositivos digitais para consulta de noticias depois das
atividades

Quando questionados sobre que dispositivos utilizavam preferencialmen-
te para aceder a informacgao pela internet, nos dois grupos de respostas,
o telemével foi o dispositivo mais escolhido. A televiséo é o segundo meio
indicado como sendo usado para consumir informacéo pela internet. Nas
respostas do questionario final, é selecionada a op¢ao “Outro” como respos-

ta, mas nao foi indicada qual.

Relativamente as praticas de consumo de noticias, os questionérios demons-
tram tendéncias bem evidentes no que respeita, quer ao periodo do dia em

que isso acontece, quer ao local onde é realizado.

Como é possivel verificar na figura 14, os periodos do dia em que os inquiri-
dos mais consomem noticias é a noite, seja antes da intervencao (57%) seja
apos a intervencéo (35%). Ainda assim, aquilo que podemos também consta-
tar é que no final da intervengao as respostas indicam uma ligeira alteragéo
nos comportamentos, sendo que o consumo aumentou quer ao final do dia,

de 11% para 19%, quer ao longo de todo o dia, de 16% para 26%.
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60% 57.1%

50%
A% 35.3%
ame 23.8%
zms L 15.1%
10.7%
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1.8% —

b s A m

Logo de Durante a A hora do Durante a Aofim da A noite Ao longo de

manha manha almoco tarde tarde todo o dia

M Grupo Intervencdo - Inicio M Grupo Intervencio - Final
Figura 14 - Periodo do dia de consulta de noticias

Se analisarmos o local onde ocorre o consumo de noticias, as respostas dos
inquiridos sdo bastante esclarecedoras, sendo “Em casa” a resposta mais
frequente e com uma percentagem elevada em ambas as fases da interven-

¢do — inicio e final, 91% e 90% respetivamente.

;8%% 91.1% 90.3%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%

5.4% 9.7%

. | 3.6%
I

Em casa Caminho da escola Na escola

I Grupo Intervencdo - Inicio M Grupo Intervencdo - Final
Figura 15 - Local preferido para o consumo de noticias
Quando questionados sobre qual a motivagao para a consulta de noticias,

os dados revelam que a maioria dos inquiridos responde que o principal

motivo é “Estar atualizado”, tanto antes como ap6s a interveng¢ao, com 35% e
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30% respetivamente. Segue-se a necessidade de “Receber informacéo sobre
assuntos de interesse” e “Discutir 0s assuntos com outras pessoas”, motivos
estes que registam um crescimento apos a intervengao, uma vez que as res-
postas evidenciam uma maior diversidade nas motivagoes percecionadas
pelos alunos. Embora néo encontremos uma justificagao para tal, nos dados
recolhidos apds a intervencéo, verificamos uma associagao entre o consu-
mo de noticias e a ocupa¢ao do tempo livre, nomeadamente nas respostas

relativas a opgao “Nao estar aborrecido” e “Para passar o tempo”.

Estar atualizado | 35%
N3o estar aborrecido  Bemklom 5%

E um hébito E— 11%
Receber informagdo sobre assuntos do meu... EEEE——— e 26%
Pensar sobre as coisas EEEEL_0%. 10%
Para passar 0 tempo I3 %um g9
Para relaxar ™ b
Discutir os assuntos com outras pessoas IS 13%.,
N3o me sentir sozinho = 8%

MW Grupo Intervengdo - Inicio M Grupo Intervengdo - Final

Figura 16 - Motivos para o consumo de noticias

0 papel dos pais e da familia

Os dados dos questionarios respondidos pelos alunos mostram, de modo
evidente, o papel que a familia desempenha no estimulo dos jovens para o
consumo de noticias. A tabela 1 revela que os alunos do Grupo de Intervengéo
participantes no projeto consultam noticias, sobretudo, na companhia da
familia. Isso é claro nos trés anos de intervencao e em ambas as fases do
projeto, ou seja, a preferéncia pelo consumo de noticias com a familia nao so-
freu alteracoes antes e depois de implementadas as atividades. Verificamos
ainda que o consumo de noticias é também feito de modo isolado sendo
que, quando em companhia dos amigos, o consumo de noticias nao é uma
atividade comum, excegéo feita ao grupo de intervengao do primeiro ano

do projeto.

122 A Academia em Portalegre: Compreenderos media no interior do Alentejo



Tabela 1 - Em que circunstancia normalmente consulta noticias?

E : g
=} 175]
= 5]
2 < E £ 3 @ 2
= < D « 0w o 0 ] %
5} - 2 < .8 S 3 & = bt
— Z (= 0 oD (=] —
2 g 8 £ E Eg< S £ E
< £ E O 8 o5 3 3 & =
2019-2020  Inicial 46,67% 20% 20% 13,33% 100%
Final 50% 33,33% 16,67% 0% 100%
2020-2021 Inicial 50% 9,09% 31,82% 9,09% 100%
Final 47,37% 5,26% 31,58% 15,79% 100%
2021-2022  Inicial 69,57% 0% 21,74% 8,70% 100%
Final 37,50% 12,50% 37,50% 12,50% 100%

O papel da familia, em particular dos pais, fica ainda mais evidente se
analisarmos a Tabela 2 que mostra as respostas sobre quem os jovens con-
sideram que mais os influenciou no interesse pelo consumo de noticias.
De forma clara e destacada, a maior percentagem verifica-se na op¢ao “Os
Meus Pais” em todos os anos de intervencéo do projeto e em ambas as fases.
Ainda assim, em relag@o ao primeiro ano do projeto, a op¢éo “Os Meus Pais”

apresenta os mesmos valores que a op¢ao “Com os meus amigos ou colegas”

Tabela 2 - Quem considera que mais influenciou o seu interesse por noticias?

2] 7]
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2 23 = <
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& Q g o
£ Er 2 E3 k| & =
= S o = @ o» » (7] o
< o > 5] o o o 8 o =
= 2 5 =) g .o = & 5 g =
2 z8 < - 5 E = B £
< (A= o O ® o ~ o (9] =
2019- Inicial 26,67%  26,67%  26,67% 0,00% 6,67% 13,33% 100%
2020 Final 66,67% 16,67%  0,00% 0,00% 16,67% 0% 100 %
2020- Inicial 63,64% 13,64%  4,55% 4,55% 9,09%  4,55% 100 %
2021  Final 50,00% 0,00% 11,11% 11,11% 11,11% 16,67% 100%
2021- Inicial 79,17% 0,00% 4.17% 0,00% 4.17% 12,50% 100%
2022  Final 69,23%  7,69% 7,69% 0,00% 7,69% 7,69% 100%
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Os dados dos inquéritos voltam a fornecer-nos informacao que nos permite
aferir acerca da importancia da familia no consumo de noticias. A tabela
3 mostra que a maior parte dos alunos que integram os grupos de inter-
vengao concordam com a afirmacéo de que “veem as noticias em casa com
a familia”. Se somarmos os alunos que referiram “Concordo” com os que
responderam “Concordo Totalmente”, os niimeros sao ainda mais esclarece-
dores quanto ao habito de consumo de noticias destes jovens na companhia

dos pais.

Cenério semelhante é o verificado em relacdo a afirmacao “Discuto habi-
tualmente as noticias em casa com a minha familia”. Tal como é mostrado
na tabela 4, as op¢oes “Concordo Totalmente” e “Concordo” retinem a maior
percentagem de respostas, situacéo nao observada apenas nas respostas ob-
tidas ao questionério no final da intervenc¢ao do projeto durante o primeiro

ano, quando as op¢oes “Nao Discordo” e “Discordo” prevalecem.
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Consideragoes finais

Partindo dos dados obtidos nos questionarios, concluimos que a apli-
cagdo do projeto em Portalegre foi globalmente positiva e permitiu aos
participantes um contacto com a realidade dos media de forma divertida,
criativa e estimulante. Na preferéncia dos estudantes, emergem, como
é natural, as atividades de caracter pratico nas quais os alunos puderam
executar tarefas nos estudios de radio e televisdo, com as quais néo tém

normalmente contacto.

Percebemos que o consumo de noticias é uma prética de rotina dos jovens e
que isso é feito no contexto social e, em particular, em ambiente familiar. O
facto de os inquiridos responderem que a maioria das vezes que consultam
noticias o fazem ao final da tarde e a noite, esse sera o periodo do dia em que
estardo em casa, dai que o local preferencial para o consumo de noticias seja
esse. Ao mesmo tempo, é no contexto familiar que mais ocorre o consumo
de noticias, o que indicia que este comportamento faré parte das rotinas

diarias da familia dos inquiridos.

Efetivamente, os dados dos inquéritos revelaram a importancia do papel
da familia relativamente a criagao de habitos de consumo de noticias entre
os participantes do projeto em Portalegre. Num contexto de digitalizagao e
personaliza¢ao de contetidos mediaticos que nos convoca para um consumo
individualizado, os jovens participantes no projeto, ao reconhecerem a im-
portancia da familia quanto a criagao de habitos de consumo, discussao e
interesse por noticias, fornecem-nos dados que sugerem a existéncia de um
processo muito complexo, nada linear, e que envolve fatores mais profundos

que se encontram nos valores e nas relacoes familiares.

Por fim, devemos referir que fruto dos constrangimentos impostos pela
pandemia de covid-19, a Academia em Portalegre nao foi totalmente bem-su-
cedida no que diz respeito a execucéo das sessoes programadas, mas esse
obstéculo foi contornado, dentro do possivel, com a adaptacédo das sessoes
ao contexto online, o que permitiu dar seguimento ao programado, embora

com naturais alteragoes.
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CARTAO DE IDENTIDADE
Nome: Academia da Leitura do Mundo em Abrantes

Coordenagao: Instituto Politécnico de Tomar
- Escola Superior de Tecnologia de Abrantes
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Escola Superior
\\\ de Tecnologia de Abrantes

Instituto Politéenico de Tamar

Logotipo:

Publico-Alvo: Jovens estudantes Escola Secundaria
Dr. Manuel Fernandes, do Agrupamento n°2 de
Abrantes

Numero total de participantes: 70 estudantes
Implementadores: Professores da Escola Superior

de Tecnologia de Abrantes e jornalistas de entidades
parceiras

N° de sessoes: 7-8 sessdes por ano

Duragao: 50-90 minutos cada sessao

Entidades parceiras: Escola Secundaria Dr. Manuel
Fernandes - Agrupamento de Escolas n°® 2 de Abrantes,

Jornal Publico, NewsMuseum, Jornal de Abrantes e
Mediotejo.net






A ACADEMIA DA LEITURA DO MUNDO
EM ABRANTES

Halia Costa Santos, Instituto Politécnico de Tomar,
Escola Superior de Tecnologia de Abrantes
Raquel Botelho, Instituto Politécnico de Tomar,

Escola Superior de Tecnologia de Abrantes

Em Abrantes, a entidade parceira do projeto Academia
Leitura do Mundo foi a Escola Superior de Tecnologia
de Abrantes (ESTA), unidade organica do Instituto
Politécnico de Tomar (IPT). O concelho de Abrantes, que
faz parte do distrito de Santarém, tem, de acordo com
os censos de 2021, 34.351 habitantes distribuidos por

13 freguesias.

O projeto Academia da Leitura do Mundo foi assumi-
do por duas docentes de Jornalismo da licenciatura em
Comunicacao Social da ESTA, em colaboracdo com a
Escola Secundaria Dr. Manuel Fernandes (ESMF), do
Agrupamento de Escolas n° 2. Em cada um dos trés
anos do projeto, o diretor do Agrupamento, Dr. Alcino
Herminio, indicou uma turma e uma docente para parti-
cipar como grupo de intervencgao. Posteriormente, cada
uma das docentes da escola secundaria solicitou a cola-
boragao de uma colega, que selecionou uma turma para
participar como controlo. Desde o inicio que foi notéria a
recetividade e interesse manifestados quer pelo diretor,

quer pelas trés docentes envolvidas mais diretamente.

O desafio lan¢ado a ESTA, pela coordenacéo do projeto,
foi desde logo acolhido pelas duas docentes de carreira da
licenciatura em Comunicacéo Social: Halia Costa Santos

e Raquel Botelho. Para além disso, foram envolvidos os



dois docentes que, a época, assumiam a formacao na érea da televisao e da
radio: Julio Silva (2020/21 e 2021/22) e Joao Cordeiro (2020/21). No que diz
respeito a ESMF, participaram trés professoras de Histéria: Isabel Borda
d’Agua (2019/20); Irene Almeida (2020/21); Catarina Martins (2021/2022).

Por parte da ESMF, foram envolvidas trés turmas do 10° ano de Linguas e
Humanidades, num total de 70 alunos (20, no primeiro ano; 24 no segundo
ano; 26 no terceiro ano), sendo que a maioria deles vivia na cidade (60,7%),
mas um numero ainda significativo vivia em pequenas aldeias (23%) ou vilas
(16,4%) nos arredores de Abrantes. No que diz respeito ao género, 65% eram
do género feminino e 35% eram do género masculino. Apenas um estudan-
te tinha outra nacionalidade que néo a portuguesa e apenas um estudante
tinha necessidades educativas especiais. A maioria dos estudantes que par-
ticiparam neste projeto em Abrantes vive com os pais e com irmaos (51,7%)

e boa parte dos restantes vive com os pais (18,3%) ou com um dos pais (20%).

Por parte da ESTA, participaram as trés turmas do perfil de Jornalismo
da licenciatura em Comunicacédo Social, ou seja, cerca de 50 estudantes,
oriundos de todas as regides do pais, com uma média de idades a situar-se

nos 20 anos.

Motivacao da equipa para participar no projeto

A relevancia do tema, num momento em que, por um lado, somos per-
manentemente confrontados com informagdes numa multiplicidade de
plataformas, e, por outro, o consumo de noticias é um hébito que a maioria
dosjovens nao tem, foi, como docentes de uma licenciatura em Comunicagao
Social, a principal motivacao para a participacao neste projeto. O facto de
envolver um nimero significativo de jovens, e de se abranger uma parte
consideravel do territério nacional, era uma garantia de que, no final dos
trés anos, poderiamos compreender melhor como os jovens se posicionam
perante as noticias e perante a informacéo, assim como perante os desafios

que, mesmo sem eles saberem, o online lhes coloca.
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Esta visdo mais abrangente, que hoje, com os dados finais do projeto, temos,
teria também um impacto positivo na forma como, todos os anos, acolhe-
mos os alunos que chegam a licenciatura em Comunicacéo Social. Ainda
neste ambito, a possibilidade de envolver os alunos da ESTA nas ativida-
des da Academia funcionou como outro fator de motivacao. Alias, os alunos
da licenciatura participaram como atores ativos, na medida em que, nos
diferentes anos (incluindo nos tempos de confinamento), pesquisaram e re-
colheram informacgées que lhes permitiram organizar sessoes que tinham

como publico-alvo cada uma das turmas parceiras do ensino secundario.

O envolvimento dos alunos da ESTA néo se limitou a preparagao de sessoes
destinadas aos colegas do ensino secundério. No primeiro ano organizaram
uma sessao com jornalistas locais e no segundo ano entrevistaram diretores
de jornais independentes e alternativos. Desta forma, ndo sé participaram
no projeto da Academia, como produziram trabalhos académicos e jornalis-
ticos que contribuiram para a sua formacao. Mais ainda: os trabalhos que
desenvolveram contaram para a sua avaliacdo, concretizando-se, assim,

uma estreita ligacao entre o projeto e a formacao dos alunos da licenciatura.

A disponibilidade imediata do parceiro escolhido - a ESMF - foi outro for-
te incentivo para a participagao neste projeto. Desde o primeiro contacto
que o diretor da Escola se mostrou interessado e disponivel para partici-
par. Sabendo que os professores do ensino secundario tém programas para
cumprir e sabendo que nem sempre ha tempo para albergar projetos que
decorrem, em boa parte, em contexto de sala de aula, a disponibilidade ime-

diata motivou, ainda mais, as coordenadoras do projeto em Abrantes.

Finalmente, mas ndo menos importante, a possibilidade de contribuir para
a formacéao de jovens, de outro nivel de ensino, esperando fornecer-lhes co-
nhecimento sobre o mundo dos Média e desejando doté-los de estratégias
para se tornarem cidadaos mais informados sobre os processos de infor-
macéo e desinformacao foram os fatores decisivos para que este projeto se

concretizasse em Abrantes.
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Interesse dos alunos envolvidos

Enquanto docentes de uma licenciatura em Comunicagao Social, perceber
a aparente falta de interesse pelos jovens pelas noticias/atualidade seria um
ponto de partida interessante para o desenvolvimento deste projeto. Poder
trabalhar com trés turmas do ensino secundério, todas elas de Linguas e
Humanidades, significava a possibilidade de compreender como consomem
informagao os jovens que frequentam o ciclo de ensino imediatamente antes
de ingressarem no ensino superior. Concretamente, foram abrangidos 70
jovens: a turma de 2019/20 tinha 20 estudantes, a turma de 2020/21 tinha
24 estudantes e a turma de 2021/22 tinha 26 estudantes.

Assim, alguns dados dos questionarios iniciais pareceram ser particular-
mente relevantes, a comecar pela motivacao dos alunos em participar. Por
exemplo, a motivacdo dos 70 alunos que participaram ao longo dos trés
anos atribui-se ao facto de considerarem o projeto como algo ‘interessante’
(58,2%), um numero significativo de alunos indicava um interesse em ‘co-
nhecer a produc¢ao’ noticiosa (25,4%), uma parte manifestava interesse por
ser uma ‘atividade extracurricular’ (10,4%) e, finalmente, mas nao menos
importante, os restantes (6%) associaram o seu interesse no projeto a inten-
cdo de virem a ser jornalistas. Em nimeros absolutos, neste ultimo caso a

percentagem corresponde a quatro alunos.

Figura 1 - Nuvem de palavras com motivagdes dos alunos
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O facto de ‘apenas’ quatro alunos pretenderem ser jornalistas nao diminui
o interesse em concretizar as diferentes atividades. Pelo contrario: aplicar
estratégias para melhorar a Literacia para os Média significa envolver jo-
vens com todo o tipo de interesses e com diferentes perspetivas em termos
profissionais. Podendo as atividades desenvolvidas suscitar a curiosidade
de alguns jovens em relacéo a profissao de jornalista, o que efetivamente se
pretendia era tornar todos eles consumidores de Informagao mais esclare-
cidos e mais criticos, independentemente das profissoes que pretendam vir

a ter.

Quanto ao gosto em participarem em atividades extracurriculares, que foi
indicado por sete estudantes, ndo sendo um nimero relevante, pode indicar
outra informagcéo preciosa para este tipo de projetos: formar através de pro-
cessos diferentes daqueles em que normalmente se centram os curricula
formais pode ser uma estratégia para chegar aos jovens com questoes im-

portantes, nomeadamente em termos sociais.

Para além disso, em questdes de resposta aberta, alguns dos alunos apre-

sentaram fatores de motivagéo que também importa referir:

Aprender um pouco o que os jornalistas “vivem”; Melhorar a escrita de tex-
tos jornalisticos; Quero aprender a falar em publico e expressar-me de uma
forma correta; Ter novos conhecimentos sobre as noticias; Espero adquirir

uma maior capacidade de diferenciar as fake news das noticias verdadeiras.

Com a motivagao dos alunos assegurada, outros dados relevantes eram,
por exemplo, o interesse por noticias. Em relacao a este dado, no total dos
trés anos, os 70 alunos dividiram-se nas respostas, sendo que quase me-
tade (24.24%) mostrou estar ‘Interessado’ no projeto e cerca de um quarto
disse estar ‘Muito Interessado’ (48.48%). Ou seja, 72.72% dos alunos ma-
nifestava algum ou muito interesse por noticias. Cerca de um quarto dos
inquiridos indicou estar ‘Pouco Interessado’ e apenas um aluno se conside-

rou ‘Nada (interessado)”.
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Interesse por noticias

Nada 1.52%

Pouco 25.76%

Interessado 48.48%

Figura 2 - Interesse dos alunos por noticias no inicio do projeto

Atividades desenvolvidas

As atividades desenvolvidas no ambito deste projeto dividiram-se em trés
tipos: agdes expositivas, a¢oes orientadas e ativas. Esta foi uma metodologia
adotada pelas diferentes equipas do projeto. No caso de Abrantes, foram
proporcionadas sessdes com conteddo tedrico e com andlise de casos,
organizaram-se iniciativas com jornalistas (debate e entrevistas), desenvol-
veram-se oficinas tematicas e concretizaram-se visitas de estudo (Publico e

News Museum).

Acoes expositivas

As docentes da ESTA desenvolveram trés acgoes expositivas, em cada um

dos anos do projeto, junto dos alunos do ensino secundério. Cada uma das
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sessoes teve a duracao de cerca de 90 minutos. As a¢oes decorreram maio-
ritariamente em contexto de sala de aula, ou seja, as professoras das turmas
do secundério disponibilizavam tempos das suas aulas para que as docentes
da ESTA pudessem apresentar cada um dos temas. No tempo de confina-

mento, duas sessoes foram ministradas online.

Através do conhecimento adquirido ao longo de 20 anos com estudantes
de licenciatura em Comunicacéao Social, as docentes da ESTA entenderam
que deveriam abordar trés temas que visavam apresentar e esclarecer te-
mas concretos do universo da Comunicagao, em geral, e do Jornalismo, em
particular. Isto porque, mesmo entre os candidatos a jornalistas, tém sido
notorias lacunas de conhecimentos, facto que condiciona toda a leitura que
depois fazem do mundo mediético. Por exemplo, a ndo distingéo entre dife-
rentes formas de fazer Jornalismo em fun¢ao do publico-alvo, a confuséo
que existe entre os diferentes comunicadores nas variadas plataformas e,
finalmente, a questao da desinformacgao. Assim, foram desenvolvidas as
seguintes sessoes: ‘Jornalismo de Referéncia e Jornalismo Popular’, ‘Os

Comunicadores nao séo todos iguais’ e ‘Fakenews e Desinformacao’.
- Jornalismo de Referéncia e Jornalismo Popular

Partindo de uma breve contextualizacdo histérica, apresentando jornais
que marcaram a vida de Portugal nos tltimos anos, esta ac¢ao teve como
principal objetivo mostrar aos jovens que existem diferentes jornais para
diferentes leitores. Depois de uma apresentacdo das caracteristicas dos
jornais considerados como de referéncia e dos jornais populares, foi relati-
vamente fécil levar os participantes a identificar, com exemplos concretos,
as capas de jornais de cada publicacao. Questoes como o layout, a hierarquia
da informagao, a escolha das fotografias e de outros suportes de imagem, a
tipografia e as cores utilizadas por cada jornal foram rapidamente assimi-
ladas pelos jovens. Numa anélise um pouco mais aprofundada, apesar do
tempo disponivel, os alunos compreenderam as diferentes escolhas edito-
riais de cada jornal, assim como o tipo de linguagem utilizada e as opcoes

visuais adotadas por cada um deles.
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- Os Comunicadores nao sao todos iguais

O principal objetivo desta sessao era mostrar aos alunos do grupo de in-
tervencao que, com a multiplicacao de plataformas de comunicacgao que o
online proporciona, todos podemos comunicar, mas nem todos o fazemos,
nem podemos fazer, da mesma forma. E, ainda, que ser comunicador nao é
ser jornalista. De um modo geral, em todos os anos, houve uma grande inte-
racao com os alunos nesta sessao, até pela referéncia a diversos youtubers e

tiktokers que eles acompanham regularmente.
- Fakenews e Desinformacao

Explicar o conceito de fakenews, e as potenciais consequéncias que estas
podem ter na sociedade, foi o grande objetivo de cada uma destas sessdes
anuais. Apesar dos alunos entenderem esta problematica, ndo dominavam
um conjunto significativo de ferramentas que lhes permitisse distinguir uma
informacéao falsa de uma verdadeira. Um exercicio pratico no final de cada
sessao, fazendo uso de ferramentas de pesquisa em fontes consideradas id6-

neas e recorrendo a fact checkers, foi sempre recebido com entusiasmo.

Acoes orientadas

Ao contréario das agoes expositivas, cujos temas foram os mesmos ao longo
dos trés anos do projeto, as sessoes orientadas variaram em cada um dos

anos abrangidos.

2019/2020: Debate organizado pelos alunos da ESTA com jornalistas dos
Média regionais (com produg¢ao de noticia para o jornal laboratério). O de-
bate realizou-se na ESMF com trés jornalistas, que explicaram o que é o
Jornalismo de Proximidade, mas que também abordaram questdes como a
necessidade de verificagao da informacao e pressoes que sofrem no exerci-
cio da sua atividade. Os estudantes mostraram-se sobretudo agradados por
poderem conhecer os jornalistas que trabalham para a sua comunidade e

compreenderam a importéancia do Jornalismo de Proximidade.
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2020/2021: Entrevistas feitas pelos estudantes da ESTA, online, a jornalis-
tas responséveis por projetos independentes e alternativos (com publicacéo
no jornal laboratério) e apresentagao dos momentos mais importantes dos
testemunhos numa sessdo na ESMF. Foram entrevistados responséveis
pelos seguintes jornais: Fumaca, Shifter, Mediotejo.net e Mensagem de
Lisboa. Foram também entrevistados jornalistas de dois jornais regionais:
Cidade de Tomar e Setibal da Rede. Finalmente, por fazerem parte da tur-
ma dois estudantes em Erasmus, foi também entrevistada uma jornalista
romena. Os estudantes manifestaram interesse sobretudo pelo ‘Fumaca’ e
pelo ‘Shifter’, uma vez que se trata de projetos de jornalismo independente
criados por jovens. Os projetos regionais, de qualidade e online, também
suscitaram curiosidade: o ‘Mensagem de Lisboa’, sobretudo pelas estérias,
e o ‘Médio Tejo’, pela proximidade. Tanto os jovens da ESTA como os da
ESMF reconheceram caracteristicas como a credibilidade e a criatividade
nos projetos apresentados. As entrevistas estao publicadas no Estajornal

online: www.estajornal.ipt.pt/category/academia-leitura-do-mundo/

2021/2022: Apresentacao preparada pelos alunos da ESTA sobre projetos de
Jornalismo Independente, jogo para testar conhecimentos sobre quem sao
determinados jornalistas e exercicio de producéo de titulos para diferen-
tes jornais. Esta sesséo decorreu na ESTA. Na apresentacao sobre projetos
de Jornalismo Independente, os jovens do secundério tomaram conscién-
cia desta possibilidade para estarem informados sobre assuntos que lhes
interessam e que poderdo ser uma alternativa interessante as redes so-
ciais. Num jogo interativo, percebeu-se o interesse dos jovens por figuras
do desporto, da musica e do entretenimento, mas também se verificou que
ja identificam jornalistas, sobretudo da televiséo. No exercicio em que gru-
pos de trés/quatro alunos do secundario eram acompanhados por alunos da
ESTA para produzirem titulos para noticias de jornais de referéncia e para
jornais populares ficou claro que assimilaram as diferencas ao nivel edito-

rial e de linguagem.
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Acgoes ativas

Como em praticamente todas as atividades, também a aplicacdo da
‘Academia Leitura do Mundo’ foi afetada pela pandemia. Assim, para além
de duas das sessoes expositivas se terem realizado online, outra consequén-
cia foi que apenas no terceiro ano foi possivel realizar a visita ao Piblico e

ao NewsMuseum.
- Workshops de Comunicacao Online, Radio e Televisao

Nos workshops de Comunicacdo Online, Radio e Televisao os alunos da
ESMF, coordenados por docentes da ESTA e apoiados pelos respetivos alu-

nos, tomaram contacto com a produgao noticiosa.

Na Comunica¢ado Online fizeram pushs com base em conferéncias de im-
prensa dadas ‘em direto’ pelo PM com o objetivo de identificarem o que é

relevante e atual.

Na réadio produziram noticias com base em informacoes regionais e grava-

ram um pequeno noticidrio salientando a importancia da proximidade.

Na televisao desempenharam fungées na régie, camaras e estidio com o
objetivo de compreenderem todo o trabalho de producdo de um espaco no-

ticioso televisivo.
. Visita ao Puablico

No Publico o grupo foi recebido pela coordenadora do projeto Publico na
Escola, Bérbara Simoes, pela diretora adjunta, Andreia Sanches, pela
editora do Online, Mariana Adam, e pelo responsével pelos podcasts,

Rdben Martins.

Os estudantes compreenderam a producéo simultanea de um jornal em pa-
pel e online, as op¢oes editoriais que levam a tomada de decisoes, o cuidado
com a escolha das fotografias, a aposta em novos suportes, como funciona o

backoffice do Piblico e como se organiza a redagao.
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- Visita ao News Museum

No NewsMuseum os estudantes fizeram a visita normal, em grupos que
incluiam os do secundério e os da ESTA, proporcionando-se interacao.
Tiveram a oportunidade de adquirir conhecimentos sobre a evolucdo da
produgao noticiosa um pouco por todo o mundo e de entenderem melhor al-
guns momentos decisivos que marcaram a Comunicagao Social e o préprio

processo de produzir informacao.

Reflexdes sobre a aplicagao do projeto

Numa breve anélise qualitativa, as responsaveis pela aplicagao do projeto
em Abrantes consideram ter alcangado os seguintes aspetos positivos: cap-
tacdo do interesse dos alunos do secundério para as questoes da Literacia
Mediatica; envolvimento dos alunos da Licenciatura em Comunicacao
Social da ESTA com ambito curricular; producéo de contetdos jornalisticos
sobre atividades do projeto; cooperacédo por parte de varios profissionais;

conhecimento ‘por dentro’ de um jornal de referéncia (Publico).

Sistematizando a analise que resulta da interacdao com os 70 estudantes
do ensino secundario envolvidos no projeto e as respostas dadas na apli-
cacdo dos questiondrios, sera possivel elencar os seguintes aspetos como

objetivos atingidos:

- Distingao entre Jornalismo de Referéncia e Jornalismo Popular

- Disting@o entre o papel dos Jornalistas e o papel de outros comunicadores

- Alerta para as questdes das fakenews e da desinformacao

- Conhecimento sobre projetos de Jornalismo Independente

- Conhecimento sobre projetos de Jornalismo Regional e Digital

- Consciéncia sobre o trabalho de selecao de informagao por parte
dos jornalistas

- Consciéncia sobre o trabalho de producéo em Radio em Televisao

Quanto a dados concretos sobre a aplicagédo do projeto, comparando-se

o interesse que os estudantes tinham por noticias no inicio das acoes,
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verifica-se uma evolucéo interessante: 96.15% dos estudantes passaram a
estar ‘Interessados’ e ‘Muito Interessados’ por noticias, quando no inicio do
projeto os resultados para estas duas categorias eram de 72.72%. O niimero
de estudantes ‘Pouco Interessados’ diminuiu significativamente: de 25.76%
para 3.85%. E o aluno que dizia ndo estar ‘Nada’ interessado mudou de opi-

nido, apos a intervencao do projeto.

Interesse por noticias - final

Nada 0.00%____ Pouco 3.85%

Interessado 65.38%

Figura 3 - Interesse dos alunos por noticias no final do projeto

Ao longo dos trés anos, a equipa verificou um elevado empenho por parte
das professoras do ensino secundario, que mostraram interesse em desen-
volver tematicas no campo da Literacia Mediatica com os seus alunos. Por
outro lado, foi possivel verificar que os estudantes ficaram mais alerta no
que diz respeito a producéo de informacéo, passando a distinguir melhor os

conteudos nos quais podem confiar.
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Entre outros aspetos, uma analise qualitativa, que resultou das conversas
com os estudantes dos grupos de intervengao, permite afirmar que o projeto
ajudou os jovens a distinguir diferentes tipos de Jornalismo e a compreen-
der o processo de produgéo de noticias. Estes objetivos atingiram-se nao s6
nas sessoes expositivas, mas também na concretizagao dos workshops. Com
o trabalho desenvolvido no dmbito do Jornalismo Independente, os estu-
dantes do secundério passaram a dispor de conhecimento sobre uma outra
forma de estarem informados, confiando na informacéao produzida pelas pu-

blica¢oes apresentadas como exemplos.

Quanto a uma avaliagdo quantitativa, entre outros dados que poderiam
ser analisados, evidencia-se a comparacéo entre a frequéncia com que os
estudantes de Abrantes consultavam noticias antes e depois da aplicacao
do projeto. Os gréficos reproduzidos em baixo apresentam uma evolugao
na consulta de fontes crediveis de informacéo, ou seja, produzida por jor-
nalistas: os canais televisivos nacionais e os canais tematicos de noticias
passaram a ser mais relevantes enquanto fontes de informagcéo; embora
uma parte substancial continue a dizer que ‘nunca’ consulta jornais impres-
sos, verifica-se uma evolugao consideravel entre os que dizem que o fazem
‘algumas vezes’; a consulta das redes sociais dos meios de Comunicagao
Social passa a ser mais utilizada pelos estudantes, sendo que a resposta

‘muitas vezes” sobe consideravelmente e resposta ‘sempre’ também sobe.
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Frequéncia consulta de noticias em diferentes fontes - Inicial

Canais nacionais Tv noticias

Jornais impressos

Redes Sociais mecs

Outras redes sociais

o] 5 10 15 20 25

@ Nunca @ Algumas vezes Muitas vezes @@ Sempre

30

35

Figura 4 - Consulta de noticias em diferentes fontes no inicio do projeto
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Frequéncia consulta de noticias em diferentes fontes - Final

Canais nacionais Tv noticias

Jornais impressos

Redes Sociais mcs

Outras redes sociais

o] 1 2 3 4 5 & 7 8 9

@ Nunca @ Algumas vezes Muitas vezes @ Sempre
Figura 5 - Consulta de noticias em diferentes fontes no final do projeto

Como nota final, a equipa que desenvolveu o projeto ‘Academia Leitura do
Mundo’ em Abrantes acredita que este projeto foi muito produtivo, quer
para os alunos do ensino secundario, quer para os alunos da licenciatura,
fornecendo contributos para que estes jovens possam, nas suas vidas futu-

ras, ser profissionais mais informados e cidadaos mais ativos e mais ativos.
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CARTAO DE IDENTIDADE
Nome: Academia da Leitura do Mundo em Faro

Coordenagao: Universidade do Algarve
- Escola Superior de Educagao e Comunicagao

Logotipo: QIOO UAlg

CENTRO DE INVESTIGACAQ UNIVERSIDADE DO ALGARVE
EM ARTES E COMUNICACAO ESCOLA SUPERIOR DE EDUCACAO E COMUNICAGAG

Publico-Alvo: Estudantes da Escola Secunddria Jodo
de Deus, em Faro

Numero total de participantes: 100 estudantes

Implementadores: Professores, investigadores,
especialistas e jornalistas da regiao

N° de sessoes: 4-8 sessOes por ano

Duragao: 50-90 minutos cada sesséo

Entidades parceiras: Agrupamento de Escolas Joao de
Deus, Faro, Agrupamento de Escolas Gil Eanes, Lagos,

CIAC- Centro de Investigagao em Artes e Comunicagao,
Radio Universitaria do Algarve RUA-FM, NewsMuseum






ACADEMIA DA LEITURA DO MUNDO NO ALGARVE:
“A IMPORTANCIA DE ESTARMOS INFORMADOS"

Ana Filipa Martins, Escola Superior de Educagédo e Comunicagéo
da Universidade do Algarve / Centro de Investigagdo em Artes e
Comunicagao

Bruno Mendes da Silva, Escola Superior de Educagéo e
Comunicagao da Universidade do Algarve / Centro de Investigagéo
em Artes e Comunicagao

Joana Palminha, Escola Superior de Educagédo e Comunicagéo
da Universidade do Algarve / Centro de Investigagdo em Artes e
Comunicagao

Mario Antunes, Escola Superior de Educagéo e Comunicagéo

da Universidade do Algarve / Centro de Investigagdo em Artes e
Comunicagao

Paulo Alves, Escola Superior de Educagdo e Comunicagéao da
Universidade do Algarve / Centro de Investigagdo em Artes e
Comunicagao

Susana Costa, Escola Superior de Educagéo e Comunicagéo da
Universidade do Algarve / Centro de Investigagdo em Artes e

Comunicagao

No distrito de Faro, a Academia da Leitura do Mundo
envolveu uma centena de alunos da Escola Secundaria
Jodao de Deus, localizada na capital algarvia, e da
Escola Secundaria Gil Eanes, em Lagos, com as quais
a Universidade do Algarve estabeleceu parceria. A or-
ganizacao e monitorizagao do projeto ficou a cargo de
uma equipa de seis investigadores do CIAC - Centro de
Investigacdo em Artes e Comunicacao, cinco deles do-
centes da licenciatura em Ciéncias da Comunicacao da
Escola Superior de Educacdo e Comunica¢ao da UAlg.

Nas escolas, as atividades decorreram no ambito das



disciplinas de Geografia, Comunicacao Grafica, Marketing, Publicidade e
Rela¢oes-Publicas e Portugués, do ensino secundério, e sete professores par-
ticiparam na planificacdo e concretizacéo das diversas atividades levadas a
cabo. Outros colaboradores, como jornalistas e comunicadores regionais,
e os alunos do terceiro ano do curso de Ciéncias da Comunicagao, também

contribuiram para a academia algarvia.

Os grupos no seu contexto

A Escola Secundéria Jodo de Deus foi a escola de intervencao nos trés anos
letivos de duracéo do projeto. Sede de um agrupamento composto por cin-
co estabelecimentos de ensino localizados na cidade de Faro, esta escola é
frequentada por 980 alunos, distribuidos por 47 turmas de 2.° (Curso de
Educacéo e Formacao) e 3.° ciclos e secundario, com formacao cientifico-hu-
manistica e profissional. A Joao de Deus tem em funcionamento trés cursos
profissionais, num total de 10 turmas e 165 alunos (AEJD, 2022, pp. 6-9), e
as atividades foram desenvolvidas com 0 10.° ano do curso profissional de
Técnico de Comunicacao: Marketing, Relagoes-Publicas e Publicidade. Para
além dos estudantes que compdem este grupo de intervengao, participaram
no projeto, como grupos de comparacéo, alunos do curso profissional de
Técnico de Fotografia e da area de Ciéncias Socioeconémicas do ensino re-
gular desta escola, nos anos letivos 2020-21 e 2021-22, e também do curso
profissional de Animacéo e Turismo da Escola Secundéria Jilio Dantas, no
ano letivo de 2019-20. No perfil que tracamos dos jovens que compdem o
grupo de interveng¢ao, ndo deixamos de ter em conta o contexto e a comuni-

dade em que se inserem.

Embora com ligeiras diferencas entre cada ano letivo, podemos afirmar, a
luz dos dados obtidos a partir dos questionarios iniciais aplicados, que neste
grupo de intervengao 60% dos participantes eram raparigas 40% de rapa-
zes', com idades compreendidas entre os 15 e os 18 anos (16 anos, em média),

possuindo, em 80,5% dos casos, nacionalidade portuguesa. A frequentar o

1. Por oposicao, no grupo de comparagao 60,5% dos respondentes é do sexo masculino e apenas 39,5%
do sexo feminino.
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primeiro dos trés anos de formacao, 62,1% destes jovens contavam no seu
percurso escolar uma ou duas retencoes (37,8% e 24,3%, respetivamente),
enquanto 29,7% afirmavam nunca ter repetido o ano®. Viviam sobretudo
com os pais ou apenas um progenitor (43,6% e 28,2%), e um (51,4%) ou dois
(29,7%) irmaos, em contexto urbano (78,9% afirmaram residir na cidade).

Em 27,8% dos casos, a familia beneficiava de algum tipo de apoio social®.

Incentivados a participar na Academia sobretudo pelos professores da es-
cola, 56,9% dos estudantes consideravam o projeto interessante e 15,7%
apontavam como motivagao o gosto por participar em atividades extracur-
riculares. Percentagem menor (11,8%) assinalou o interesse em conhecer a
producao de noticias e apenas um estudante por ano identificou como mo-
tivo o facto de querer vir a ser jornalista no futuro. Mesmo demonstrando,
na sua maioria, ter conhecimento da existéncia de dois meios de divulgacao
de noticias da escola, o jornal Preto no Branco e a radio Liceu FM, 90,5%
dos jovens revelaram nao participar em nenhum destes 6rgaos, face a 7,1%
que afirmaram participar sempre. Ainda assim, as expetativas em relagao
ao projeto foram sempre claramente positivas, com os alunos a manifesta-
rem vontade de “aprender mais sobre comunica¢ao”, “desenvolver os meus
conhecimentos” ou “expandir os meus conhecimentos e conhecer novas coi-

sas e funcoes”.

No geral, no arranque do projeto, os estudantes inquiridos consideravam-se
interessados (54,2%) ou pouco interessados (27,1%) em noticias, e eram mais
0s que assumiam, a partida, um total desinteresse pela informagao noti-
ciosa (14,6% nada interessados) do que aqueles que se consideravam muito
interessados por ela (4,2%), valores que ganham alguma expressao se forem

tidas em conta as respostas do grupo de comparac@o.

2. No que respeita ao niimero de retengdes, o grupo de comparacéo apresenta uma média de reprova-
¢des menor, com 69,8% dos alunos sem reprovacées e 14% com uma.
3. No caso do grupo de comparagéo, esse valor esté nos 9,5%.
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Interesse por noticias
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Figura 1 - Percentagem de respostas dos jovens dos grupos de interven¢ao e comparacéo a
questdo “Como se considera relativamente ao interesse por noticias?”, no arranque do pro-
jeto, em cada ano letivo e no total dos trés anos.

Tracando o perfil de consumo mediatico dos estudantes que compuseram
o grupo de intervenc¢ao, podemos afirmar que consultavam noticias so-
bretudo a noite (55,6%), ao longo do dia (15,6%) ou ao final da tarde (13,3%),
maioritariamente em casa (93,5%), em familia (50%) ou sozinhos (45,7%).
Para mais de metade destes jovens, s@o os pais (57,8%) ou outros familiares
(15,6%) quem mais influencia o seu interesse por noticias, e a referéncia ao
contexto familiar é também visivel quando 52,23% e 53% das respostas as
afirmacoes “Vejo as noticias em casa com a minha familia desde sempre” e
“Discuto habitualmente as noticias em casa com a minha familia” se situam

na opgao concordo ou concordo totalmente®.

Entre os motivos pelos quais consultam noticias, estes jovens fazem-no para
estarem atualizados, para encontrarem informacao especifica que corres-
ponda aos seus interesses e para se sentirem capazes de discutir assuntos

com os outros, tendéncia igualmente verificada no grupo de comparacao.

4. Em resposta as referidas questdes, 24,30% e 16,70% dos respondentes revelaram nao ter o habito
de ver e discutir noticias em casa com a familia (ndo concordo ou ndo concordo totalmente) e 23,47% e
18,10% f4-lo-iam com menor frequéncia (ndo concordo nem discordo).
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Motives para a consulta de noticias
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Figura 2 - Percentagens obtidas a partir do nimero de op¢des assinaladas pelos alunos
como motivos pelos quais consultam habitualmente noticias.

Olhando para os temas preferidos, o desporto foi, em todos os anos, a ca-
tegoria temética mais assinalada pelos respondentes, também em sintonia
com o grupo de comparacdo. Entretenimento, sociedade e celebridades,
ambiente e alteracoes climaticas e, naturalmente, satde, dado o contexto
atravessado, foram outros dos tépicos mais assinalados pelos estudantes
do grupo de intervencgao nos trés anos do projeto. Regra geral, sao estes
também os temas que mais gostam de discutir com os colegas, aos quais se

acrescentam os assuntos relacionados com a educacéo.
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Temas que mais inferessam nas noticias
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Figura 3 - Percentagens obtidas a partir do nimero de op¢oes assinaladas pelos alunos em
resposta ao grupo de questdes “Quais os temas que mais lhe interessam?”.

No que respeita ao ambito geografico, 46% dos jovens, nos trés anos, afir-
maram a sua preferéncia pelos acontecimentos internacionais, 24% pelos
nacionais e apenas 14% e 7% mostraram interesse por informacao local e rela-
cionada com a cidade, o seu bairro ou a sua comunidade (e aqui, novamente,

a ordem de preferéncias foi igualmente registada no grupo de comparacgao).

Quando se trata de aceder a noticias pela internet, o telemével é o meio mais
utilizado (com 42 ocorréncias), seguindo-se a televisao (26), o computador
portatil (9), o computador de secretéria (3) e, por tltimo, o tablet (nos trés
anos, apenas um aluno mencionou este dispositivo). No que respeita a fre-
quéncia de consulta de noticias por fonte, os jornais e as revistas impressas,
bem como os canais de televisdo noticiosos estrangeiros, sao aqueles que
os respondentes mais afirmaram nunca consultar. No extremo oposto, as
paginas das redes sociais de meios de comunicagéo ou outras, os blogues
e os programas televisivos sao as fontes que o grupo afirmava, com maior
frequéncia, consultar sempre. O tempo que os jovens dedicavam a consulta
de noticias em cada um destes meios é outro indicador do seu consumo

mediético, e da sua preferéncia pelas redes sociais no acesso a atualidade.

Academia da leitura do mundo no Algarve:
154 ‘Aimportancia de estarmos informados”



Tempo dedicado 4 consulta de noticias
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Figura 4 - Frequéncia das opg¢des assinaladas pelos estudantes em resposta a questdo
“Pensando num dia normal e em todas as vezes que o faz ao longo do dia, quanto tempo de-
dica a consultar noticias em cada uma das seguintes fontes?

Paula Henriques Pereira e Sandra Costa e Espada, as professoras respon-
saveis pela implementagéo do projeto na Escola Secundéria Jodo de Deus,
dao conta disso mesmo, apontando que, no contexto da pandemia, as “novas
tecnologias assumiram uma importéncia ainda maior no quotidiano” dos
estudantes. As docentes observam que “os alunos nao tém o habito de ler
jornais, seja em formato papel, seja em formato digital, consumindo ape-
nas aquilo que lhes chega por via das redes sociais, nomeadamente Twitter
e Instagram” e, salvo algumas exce¢oes, néo vao além dos contetdos ai
difundidos, partilhando-os “sem sequer questionar ou verificar a sua vera-
cidade, caindo assim numa desinformacao quase inconsciente”. Nao estao
sozinhos, como nos mostra a investigagao mais recente (Eddy, 2022; Collao,
2022). E, apesar de tudo, quando questionados sobre o que caracteriza, em
sua opinido, o bom jornalismo, estes jovens nao deixaram de apontar a ho-
nestidade, a veracidade, a clareza, a curiosidade, o interesse, a fidelidade

para com a profisséo e o seu publico.
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As atividades

Entre 2019-20 e 2021-22 foram conduzidas 20 sessdes, nas quais partici-
param, em média, 20 alunos. No primeiro ano, marcado pela pandemia de
Covid-19, foi possivel levar a cabo apenas quatro, uma presencial e as res-
tantes online. Em cada um dos anos seguintes foram realizadas oito sessoes,
primeiro ainda em formato online e depois ja presencialmente. O objetivo
geral da Academia de promover nos jovens uma leitura critica e consciente
do mundo através dos media (Bonacho, 2019), os temas, objetivos e resulta-
dos previstos em documentos orientadores como o Referencial de Educagao
para os Media (Pereira et al, 2014) e a prépria experiéncia dos diversos moni-
tores e profissionais colaboradores no terreno foram os principais critérios
que orientaram a equipa na estruturacao do programa de atividades a ofere-
cer aos alunos, que se pretendiam de cariz expositivo, orientado e ativo. As
competéncias de autorregulagao, comunicacéo e pensamento critico selecio-
nadas do conjunto de competéncias preconizadas pelo programa Academias
Gulbenkian do Conhecimento foram um farol no desenvolvimento das inte-

ragoes com os jovens e dindmicas de grupo.

No decorrer dos trés anos, a Academia foi incluida no projeto educativo
da Escola Secundaria Jodo de Deus, na categoria de projetos de cidada-
nia, ao lado de outros “projetos estruturantes”, como o programa Escola
Embaixadora do Parlamento Europeu, o Or¢amento Participativo das

Escolas e o Projeto de Educacdo Financeira Todos Contam (AEJD, 2022,
p. 15).

A excecdo do primeiro ano de realizagao do projeto (no qual, por razdes de
agenda, foi necessario inverter a ordem), as sessoes de apresentacao visaram
uma abordagem introdutéria ao tema da literacia mediatica, adequada a
faixa etéria dos alunos. A exploragao, com os participantes, de tépicos como
a identificacdo, em linhas gerais, dos principais setores dos media e dos seus
campos de atuacao, os papéis que os media desempenham na sociedade, na
forma como concebemos 0 mundo e como nos relacionamos entre pares, ou

a importancia de sermos exigentes quanto aos contetidos que recebemos e
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partilhamos permitiram preparar as diversas sessoes e atividades que se
sucederam. A abordagem global a estes temas foi retomada no final de cada
ano, proporcionando sempre um balanc¢o da implementacéo do projeto que

os proprios estudantes foram desafiados a fazer.

Porque é que os jornalistas sao tao preciosos como as abelhas?

A analogia foi proposta como tema de reflexao aos alunos numa sessao que
decorreu a 11 de maio de 2021, em formato de videoconferéncia. Serviu
para expressar a importancia do jornalismo nas sociedades modernas,
essenciais aos mecanismos que asseguram o bom funcionamento da de-
mocracia e o acesso a um pleno exercicio da liberdade de expresséao por
parte dos cidadaos. Na “colmeia” global os jornalistas seriam os obreiros
a quem é confiada a missao de nos manter informados, mais capazes de
tomarmos decisoes conscientes e responsaveis, de fazer escolhas. Também
as abelhas, é aceite de forma consensual, sdo fundamentais para o equili-
brio da biodiversidade. Tendo em conta o papel crucial que desempenham
no processo de polinizacéo das plantas, sem elas, seria provavelmente difi-
cil produzir alimento para a populacdo mundial e manter a biodiversidade

atualmente existente.

Os alunos mostraram, inicialmente, surpresa com a analogia proposta e re-
velaram algum desconhecimento em relacéo ao papel dos jornalistas, num
tempo cada vez mais dominado pelas redes sociais. Com o desenrolar da
conversa, ao longo de hora e meia, quiseram saber mais sobre as rotinas dos
jornalistas, os critérios utilizados na elaboragao de noticias, reportagens e
entrevistas. Algumas das questoes visaram esclarecer o que aproxima ou
distingue o jornalismo tradicional da producéo de conteidos com vista a
publicacdo em redes sociais. Os estudantes valorizaram o debate, tendo
saido mais confiantes na credibilidade e rigor inerentes ao exercicio do
jornalismo, conseguindo diferenciar a multiplicidade de fontes e canais de

comunicacdo que hoje tém a disposi¢ao.
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A conversa, conduzida pelo jornalista e professor Mario Antunes, integrou o
leque de sessoes dedicadas aos principios orientadores da atividade jornalis-
tica. Nesse mesmo ambito, no ano letivo de 2021-22, a sessdao Fundamentos
do Jornalismo: dos valores as técnicas, ja realizada em formato presencial,
proporcionou um contacto com as bases do exercicio do jornalismo, nomea-
damente os critérios que ditam a escolha do que pode e deve ser noticia e os
fatores que determinam a sua elaboracédo. Foram apresentadas e discutidas
as varias técnicas de producao de informacao e os diferentes géneros jorna-
listicos. Os alunos questionaram como conseguem os jornalistas aceder a
fontes, a diferenca entre boatos e factos, se alguma vez sdo alvo de ameaca
ou coacdo que os impecam de publicar os conteidos. Alguns quiseram sa-
ber se hé formas de confirmar a veracidade da informagéao que lhes chega,
particularmente via redes sociais. A esse respeito, foi-lhes lembrado que
a primeira forma de o fazer sera garantir que se trata de uma producéo
assinada por profissionais da comunicacéo. Para os estudantes terd fica-
do claro que a profissdo de jornalista requer habilitagao especifica e uma

carteira profissional.

A sessao seguinte, dedicada a ética e deontologia nos media informativos,
permitiu aprofundar a abordagem aos cédigos deontolégicos dos jornalis-
tas, a partir da discussao de alguns exemplos. A maioria dos alunos revelou
conhecer a diferenca entre ética e moral, percebendo a importancia da deon-
tologia para o exercicio de uma profissao como a de jornalista. Nesta sessao,
realizada a 1 de fevereiro de 2022 e conduzida pelo docente e investigador
da UAlg Paulo Alves, foi ainda debatida a fronteira entre o dever de infor-
mar e a liberdade ética do jornalista, bem como o conceito de jornalismo de
cidadao. No final, os estudantes reconheceram a importancia da boa prética

jornalistica e afirmaram ficar mais elucidados acerca do tema.

Isto s6 pode ser fake!

O workshop Isto s6 pode ser fake! decorreu no dia 17 de maio de 2021, com
a participacgao de 21 alunos. A atividade, dinamizada online pela jornalista

e docente Joana Palminha, procurou juntar uma componente expositiva e
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outra mais pratica. A primeira parte consistiu na explicacao de conceitos
como ‘pés-verdade’, na forma como o jornalismo consiste essencialmente
na verifica¢ao de factos e na obten¢ao da verdade possivel, assim como na
apresentacao de diversos projetos jornalisticos de combate as fake news.
Na segunda parte os alunos exploraram alguns recursos como o Quizz do
projeto Media Veritas (entao recém-lancado pela Associagao Portuguesa de
Imprensa). Apesar de se ter realizado a distancia, a turma manteve um in-
teresse constante neste workshop e pareceu compreender a importancia de

distinguir o ‘trigo do joio’, ou seja, a verdade da mentira.

No ano seguinte, o tépico da desinformacao foi abordado numa conversa so-
bre a coberturada guerra, como titulo (des) Informagao, (contra) Informagao,
(que)_Informagao? Esta sessao, que decorreu a 8 de margo de 2022, aprovei-
tou o ambiente tenso que marcou as primeiras semanas do recente conflito
entre a Russia e a Ucrania, e o volume crescente de propaganda, desinfor-
macao e informagoes contraditérias que invadiram as redes sociais, para
despertar a atengao dos alunos e alertar para os cuidados necessérios na
leitura, compreensao e, principalmente, partilha deste tipo de contetdos
em situagoes volateis e de enquadramentos complexos. Foi apresentado e
explicado o conceito de desinformacéo, recorrendo a um pequeno video do
Centro Nacional de Ciberseguranca (2020) e ao seu significado formal (via
Priberam), e enquadrados outros conceitos associados, tais como os de con-
trainformacéo, pés-verdade, fake news, clickbait e fact-checking. O recurso a
exemplos de projetos jornalisticos que combatem as falsas noticias permitiu
clarificar diferencas entre factos e opinioes. A apresentacao de varios exem-
plos atuais em que a desinformacao teve maior destaque suscitou um amplo
debate entre os 21 participantes, e questoes sobre os porqués e o impacto
das partilhas de informacdes em momentos de maior necessidade de dados

fiaveis, mas perante um volume denso e crescente para triagem.

Conjugagoes do verbo comunicar

Para além dos tépicos mais diretamente relacionados com o jornalismo,

e até no sentido de combater alguma resisténcia inicial em relacao ao
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universo das noticias e dos media tradicionais, a equipa procurou ir ao en-
contro dos interesses dos participantes e trabalhar, a partir deles, as suas

competéncias mediaticas.

A 19 de junho de 2020, em plena pandemia, a sessao Jogos e comunidades:
conter o discurso de édio na Internet, contou com a participagao de 14 alunos.
Os investigadores do projeto Europeu “Play Your Role: Gamification against
Hate Speech”, Susana Costa, Bruno Mendes da Silva e Ana Filipa Martins,
apresentaram e discutiram com o grupo as conclusoes de um estudo sobre
a veiculacdo de discurso de 6dio online em videojogos e comunidades de
jogo, que tem vindo a ser reconhecida como um problema, sobretudo en-
tre criangas, jovens e adolescentes. Os alunos expuseram algumas das suas
experiéncias e perspetivas enquanto participantes ativos de jogos online de
multijogadores em massa e, incitados a refletir sobre a problematica, fize-
ram leituras muito interessantes dos seus préprios comportamentos online,
acerca dos efeitos que o discurso de 6dio pode ter nos jovens e sobre a im-
portancia do pluralismo e da representatividade nos jogos. No ano seguinte,
o workshop Jogar online sim, mas na paz! também abordou esta questao, em-
bora em moldes diferentes. Na a¢ao, que decorreu a 31 de maio de 2021, os
24 alunos experimentaram o jogo sério Among all of us (Play Your Role, s.d).
A partir desta experiéncia puderam refletir sobre a relevancia do édio online

e 0 seu impacto na vida dos internautas.

A sessao Conjugagoes do verbo publicitar nas redes sociais, decorrida a 25
de maio de 2021 e dinamizada pelo professor Paulo Alves, abordou um
tema particularmente préximo do grupo de alunos do curso profissional de
Comunicacao: Marketing, Rela¢oes-Publicas e Publicidade. O principal ob-
jetivo era debater com os alunos questdes relacionadas com as ferramentas
utilizadas pelos influencers digitais para nos persuadir nas nossas escolhas
sobre determinados produtos ou servigos. Foram exibidos alguns videos e
analisadas as técnicas de comunicacao utilizadas, discutindo a sua eficacia
e operacionalidade. No final da sesséo os estudantes revelaram desconhe-
cer algumas dessas técnicas de comunicacao referindo terem ficado mais

esclarecidos sobre este fenémeno.
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Também incluida no programa de atividades do ano letivo de 2020-21, a
conversa com o youtuber Alvini, muito conhecido entre os participantes
do projeto, foi das mais apreciadas e esperadas. A sessao, realizada a 8 de
junho de 2021, pretendia partir da experiéncia deste comunicador para a
abordagem aos diversos setores e profissoes que concorrem na producéo de
contetidos mediaticos. As expectativas geradas por esta presenca em aula,
e o facto de os alunos terem demonstrado um interesse e atencao muito
elevados numa sessao que foi sobretudo de cariz expositivo, sdo bastante re-
veladores da referéncia que estes comunicadores constituem para os jovens,

sobretudo quando abordam assuntos da sua preferéncia.

No ano seguinte, uma sessao que contou com a presenca do jornalista al-
garvio Rafael Duarte visou proporcionar um contacto dos estudantes com a
rotina de um jornalista de televisdo, em particular, na area do desporto. O
reporter partilhou o seu percurso profissional e as suas experiéncias, mos-
trando exemplos de trabalhos da sua autoria e explicando como procedeu
para os preparar. Durante a conversa, que decorreu a 5 de abril de 2022,
os alunos foram convidados a participar num exercicio relacionado com os
critérios de noticiabilidade, escolhendo, entre diversos comunicados de im-
prensa, quais os temas que poderiam ser noticia em 6rgaos locais regionais,
nacionais e internacionais. Esta foi uma oportunidade para valorizar a infor-

macao regional e local.

Interagoes e experiéncias

Embora os niveis de resposta dos participantes aos instrumentos de monito-
rizacdo pés sessao ndo tenham sido tao altos como seria desejavel, os alunos
pontuaram, em média, a sua aprendizagem com 4,24 numa escala de 1 (nao
aprendi nada) a 5 (aprendi muito). J& no que respeita ao grau de dificulda-
de que sentiram nas sessoes sobre as quais responderam, situaram-no em
4,47, na escala de 1 (tive muitas dificuldades) a 5 (nao tive dificuldades ne-
nhumas), tendéncia verificada na resposta aos questionarios finais, com

75,8 dos jovens a classificar nos niveis 4 e 5 a sua aprendizagem global com
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a participacdo no projeto. Percentagem menor, 55,5%, no total dos trés anos,

avaliou o seu grau de envolvimento nesses mesmos niveis.

Para além das atividades decorridas na Escola Secundaria Jodao de Deus,
nos trés anos do projeto os grupos realizaram duas visitas virtuais ao
NewsMuseum e trés visitas de estudo presenciais. Em 2020, mesmo antes
da entrada em confinamento, o grupo foi conhecer o laboratério audiovisual
do curso de Ciéncias da Comunicagao da UAlg, no ambito do seu Dia Aberto.
Os estudantes assistiram e participaram na transmisséo em streaming de
uma edicao do jornal televisivo Primeiro Plano, produzido pelos alunos do
2.° ano do curso, e puderam conhecer e experimentar as diversas funcoes
que se conjugam na producéo televisiva informativa. Este contacto entre
os estudantes participantes no projeto e os alunos do curso de licenciatura
em Ciéncias da Comunicacéao da Universidade do Algarve foi muito provei-
toso e apontado como uma das atividades preferidas nos instrumentos de
monitorizacdo. Esta visita s6 voltou a realizar-se em 2022, ano em que foi
reforcada a colaboragao entre a turma e os finalistas do curso de Ciéncias da
Comunicacao através da producéo colaborativa de contetidos relacionados

com a literacia mediatica e dinamizagao de uma conta de Instagram.

A visita de estudo a Radio Universitaria do Algarve - RUA FM tinha por
objetivo despertar no grupo a “magia da radio”. Nesta visita, realizada em
junho de 2022, os jovens ficaram a conhecer melhor os programas da RUA
FM, quem os dinamiza, e o que a caracteriza como radio universitaria, ten-
do em conta a diversidade de radios, propostas de programagcao e perfis de
publicos. Ficaram a saber como se prepara um texto informativo radiof6ni-
co e foram desafiados para um exercicio de locugao. Acompanharam uma
entrada em direto e apreciaram particularmente a conversa com os colabo-

radores da radio.

No geral, observamos como as atividades mais participativas, que proporcio-
naram a exploracéo de recursos técnicos e conversas com os profissionais
dos media sobre o seu trabalho, as suas rotinas, os seus conhecimentos e os

seus desafios foram as mais valorizadas pelos estudantes.
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Todas as sessoes
w&man&&oemwwﬁo fwu:mm

Gosto imenso de radio
@

Visita de estudo a RUA FM

Sessio sobre jornalismo desportivo

APRENDI MAIS SOERE AS FAKE NEWS, SOERE A ETICA PROFISSIONAL DOS JORNALISTAS
Aprendi muitas coisas nesta visita e achei-a muito interessante
En achei interessante, eu vi as coisas serem feitas como sio
Visita de estudo virtual ao NewsMuseum
VISITA ADS ESTOUDIOS AUDIOVISUAIS DA ESEC

Figura 5 - Apresentacdo, a titulo ilustrativo, do cruzamento entre diferentes respostas dos
alunos nas quais valorizaram as atividades em que participaram e as aprendizagens
adquiridas.

No total dos trés anos, verificou-se que o nimero de respostas aos questio-
narios iniciais foi superior ao dos questionarios finais, facto que teve maior
impacto no grupo de comparac¢ao (numa relacao de 52% para 48%, de res-
postas nos questionarios iniciais dos grupos de intervencéo e comparagao,
respetivamente, e de 71,1% para 28,9% nos questionarios finais), talvez por-
que os jovens que nao criaram um vinculo com o projeto se tenham sentido
menos impelidos a responder a totalidade do questionério final ou a parte
dele. Ainda assim, olhando para o grupo de intervencao, os dados obtidos no
final de cada ano permitem observar um maior interesse dos participantes

por noticias.
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Interesse por noticias
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Figura 6 - Comparacdo entre os resultados obtidos nos questiondrios iniciais e finais nas
respostas a questao “Como se considera relativamente ao interesse por noticias?”

Ainda no cruzamento entre os dados dos questionarios iniciais e finais, po-
dermos deter-nos também no grau de confianca demonstrado em relacao
as noticias que os participantes no projeto escolhem ver ou ler. Por exem-
plo, entre os questiondrios iniciais e finais ha uma diferenca percentual
assinalavel grande entre aqueles que discordam totalmente (7% e 28%, res-
petivamente) e entre os que concordam (20% e 13%) com a afirmacao “Penso
que posso confiar na maior parte das noticias que escolho ver”. Por outro
lado, a percentagem de alunos que concordam ou concordam totalmente
com a afirmacdo “Os meios noticiosos (por exemplo, televisao, radio ou
jornais) sdo bons porque me ajudam a distinguir a realidade de fic¢ao” au-
mentou ligeiramente entre os questiondrios iniciais e finais, dos 56% para
os 63%. Estes valores podem indiciar que a sua exigéncia em relacao aos

contetdos a que acedem aumentou.

Ao longo dos trés anos, sempre que desafidamos os participantes da Academia
de Faro a lerem o mundo através dos media tivemos presente que os seus
mundos néo sao todos iguais, e que alguns sdo verdadeiramente desafiantes
para estes jovens. Nao deixamos, também por isso, de realcar a importancia
dos professores na estruturacao das experiéncias e aprendizagens que os es-

tudantes, a partir dos seus proprios contextos, vao fazendo no seu percurso
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de crescimento. E, para a equipa do projeto, valioso verificar como o seu
interesse pela informagao também se mostrou crescente. Sabemos que o
aumento de percecdo nao significa necessariamente mudanca de atitudes,
que a literacia mediatica se desenvolve ao longo da vida, relacionando-se
com diversos outros fatores, e que a intervengao neste campo tem tanto de
forgas como de desafios (Bugler & Davison, 2019). O trabalho desenvolvi-
do na Academia da Leitura do Mundo algarvia tera continuidade, permitiu
construir novas hipéteses, linhas a explorar, colaboracoes entre academia,

escola e comunidade.
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CARTAO DE IDENTIDADE
Nome: Academia da Leitura do Mundo na Covilha

Coordenagao: Universidade da Beira Interior,
Faculdade de Artes e Letras

. UNIVERSIDADE
Logotipo: II l l BEIRA INTERIOR

Publico-Alvo: Jovens estudantes dos 10°, 11° e 12°
anos de escolaridade da Escola Secundaria Quinta das
Palmeiras, Covilha

Numero total de participantes: 137 estudantes
Implementadores: Professores, investigadores
estudantes de mestrado e de doutoramento em
comunicagao da UBI

N° de sessoes: 8 sessdes por ano

Duragao: 90 minutos cada sessao

Entidades parceiras: Escola Secundaria Quinta das
Palmeiras (Covilha)






ACESSO, CONSUMO E INTERPRETAGAO

DE CONTEUDOS NOTICIOSOS POR
ADOLESCENTES: ACADEMIA DA LEITURA
DO MUNDO (ALM) NA COVILHA (2019-2022)

Sénia de S4, LabCom - Comunicagdo e Artes

/ Universidade da Beira Interior e Universidade Auténoma de Lishoa

Introdugao

A Academia da Leitura do Mundo (ALM): o Jornalismo,
a Comunicagdo e Eu, aplicada na Covilha pela unida-
de de investigacdo LabCom - Comunicac¢do e Artes,
Universidade da Beira Interior (UBI), na Escola
Secundaria Quinta das Palmeiras (ESQP), ao longo de
trés anos letivos, de 2019 a 2022, teve o envolvimento
direto de mais de 90 jovens (grupos de intervencao) e
indireto de outros tantos (grupos de comparacéo), com

idades entre os 15 e os 18 anos.

A abordagem foi iminentemente laboratorial, dialégica,
horizontalizada e participada, com uma assiduidade
muito préxima dos 100% em quase todas as atividades,
ao longo 24 sessdes. Entre atividades online (devido aos
confinamentos provocados pela pandemia da Covid-19)
e presenciais (maioritariamente), as sessdes tiveram
como modelo-base a exposi¢ao de temas, assuntos,
casos e estados emergidos, essencialmente, da agenda
noticiosa, seguidos de varias estratégias de estimulo a
discussao, exposi¢ao de diversos pontos de vista, em
suma, ao equacionamento das crescentes aporias que a
realidade dos média noticiosos e os demais (de producao

e consumo mais individualizados) tém criado.



Os temas foram diversos, desde o problema das chamadas fake news, ao
jornalismo ‘tradicional’ versus o ‘novo’ — ou ‘novos’ — jornalismo (associa-
do a busca pela verdade, pela credibilidade e garante de democracias sas
e dinamicas), a politica, aos partidos e os representantes politicos, a in-
fluéncia dos média e os influenciadores mediaticos (digitais), os média e
a igualdade de género, a diversidade, a violéncia, ou ainda os jovens e as

sociedades mediatizadas.

Com efeito, todas as atividades da ALM na Covilha tiveram em comum a
leitura que as/os jovens estudantes fazem do mundo por via dos média no-
ticiosos e as questoes que os proprios — orientadas/os pelas abordagens da
literacia mediatica suscitadas pelas inimeras/os monitoras/es nas sessoes
— colocaram sobre contetidos mediaticos e fontes, mais ou menos crediveis,

mais ou menos noticiosas de facto.

Sessoes ALM (2019-2022)

- Sessao 1 (06 de dezembro de 2019)
Apresentagdo do projeto e lancamento do primeiro tema: Manipulagdo da in-

formagado — da pés-verdade as fake news

Monitores

Joaquim Paulo Serra e Catarina Rodrigues (FAL, LabCom)

Sinopse

A atividade jornalistica vé, hoje, mais do que outrora — antes da eclosao das
muito populares redes sociais digitais — o resultado da sua a¢do mais com-
prometido pela exigéncia da velocidade dos chamados novos média e pela
veloz propagacao de informagéao néo confirmada, néo verificada, contudo,

muito popular por via da réapida propagacao nos social media.

Este foi o mote para o inicio do projeto na Covilha: Academia da Leitura do

Mundo — o Jornalismo, a Comunicagdo e Eu.
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- Sessao 2 (28 de fevereiro de 2020)
Quando o que vemos e ouvimos nem sempre é o que parece: o fact-cheking no

combate a desinformagado

Monitor
Ricardo Morais (FAL, LabCom)

Sinopse

A necessidade permanente de verificacdo jornalistica das varias infor-
macdes produzidas ao longo de um s6 dia numa sociedade de tal forma
mediatizada e dominada pela self mass communication (Castells, 2017) e pela

rapidez de publicacao que é exigida aos 6rgaos noticiosos.

A sessao registou grande participag@o por parte dos estudantes da turma
de intervengao, postas as suas experiéncias de acesso e utilizacdo das re-
des sociais e da sua compreensao do mundo através destas, nomeadamente,
através do Instagram, ou ainda a troca de informagoes - aparentemente

crediveis, mas néo verificadas — por via do muito popular WhatsApp.

- Sessao 3 (28 de fevereiro de 2020, continuacao da sessao anterior)
Quando o que vemos e ouvimos nem sempre é o que parece: o fact-cheking no

combate a desinformagao

Monitor
Ricardo Morais (FAL, LabCom)

Sinopse
A segunda sessao sobre o mesmo tema centrou-se em casos praticos de fac-
t-cheking, através de casos apresentados nas elei¢oes dos Estados Unidos da

América, no Brasil e em Portugal.

- Sessao 4 (15 de maio de 2020)

Jornalismo e ética na cultura digital

Monitora
Catarina Rodrigues (FAL, LabCom)
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Sinopse

A produgao e intervengao direta do chamado cidadao-comum no mundo no-
ticioso e no jornalismo compreende uma série de desafios que deve fazer
repensar académicos, profissionais e cidadaos sobre os processos de leitura
do mundo, postos os desafios da distribuicao de informagao sem conheci-
mento associado (Park, 1940) e, afinal, o redimensionamento urgente da

atividade jornalistica e de produgao noticiosa.

- Sessao 5 (28 de maio de 2020)

Visita virtual ao NewsMuseum

Monitora
Catarina Rodrigues (FAL, LabCom)

Sinopse

O NewsMuseum é considerado um espago que permite a “maior experiéncia
de média e comunicacgao da Europa™, visto que “invoca e explica a cober-
tura mediatica de episodios da histéria recente e permite aos visitantes

interagirem com a Rédio e a TV”.

O grupo de intervencéo da ESQP (Covilha) conheceu, digitalmente, as ho-
menagens que o Museu faz aos “jornalistas imortalizados pela sua obra,
apresenta os principais protagonistas da industria, [...] a evolucao da repor-
tagem das guerras, [...] os combates mediaticos que nos marcaram” e as

“més noticias’ do nosso tempo”.

- Sessao 6 (25 de junho de 2020)
Aplicagdo de questiondrio de fim de projeto dos grupos de intervengdo e de

comparagdo

Monitora
Catarina Rodrigues (FAL, LabCom)

1. Consultado em https:/www.newsmuseum.pt/pt/newsmuseum-news/o-newsmuseum a 06 de de-
zembro de 2022.
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Sinopse
A ALM termina, a cada ano de execucéo, com a aplicacao de um questiona-
rio final — que compara com o inicial e com o grupo de comparagao que nao

teve acesso as sessoes.

- Sessao 7 (12 de outubro de 2020)

Apresentagdo do projeto ao grupo de intervengdo

Monitora
Sénia de Sa (FAL, LabCom)

Sinopse

A semelhanca do ano anterior, a primeira sessio foi dedicada a apresenta-
c¢éo do projeto a nova turma/grupo de intervencdo. Além dos objetivos da
ALM, foi também apresentado aos estudantes os diversos temas a serem
tratados nas sessoes que iriam iniciar naquele dia e s6 terminariam no final

do ano letivo.

A monitora do LabCom, Sénia de S4, solicitou que cada elemento da turma
se apresentasse, que apontasse 0s seus principais interesses noticiosos e
as suas expectativas sobre o projeto. Desta forma, a programacao da ALM
foi uma mistura reflexiva do agendamento de responséveis pelo projeto, de

docentes da ESQP e do seu publico-alvo (estudantes).

- Sessao 8 (23 de novembro de 2020)

Desinformagao e fake news

Monitores
Sénia de Sé (FAl, LabCom), Pedro Jerénimo (LabCom) e Aline Reis (LabCom)

Sinopse

A desinformacéo, enquanto nova pandemia do século XXI (ONU, 2020), foi
um tema recorrente nas sessoes da ALM. Nesta sessdo, cujos monitores
convidados foram Pedro Jerénimo, investigador do LabCom e autor do pro-

jeto financiado pela Fundacédo para a Ciéncia e Tecnologia (FCT) — Media
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Trust, e Aline Reis, doutoranda em Ciéncias da Comunicacéo da UBI, a abor-
dagem foi essencialmente laboratorial, com a apresentacéao de casos cujos
protagonistas eram adolescentes, que, envolvidas/os em falsas informacoes
sem a vigilancia de pais e encarregados de educagéo, puseram as suas vidas

potencialmente em risco.

- Sessao 9 (07 de dezembro de 2020)

Desinformagao e fake news (continuagdo)

Monitores
Sénia de Sa (FAL, LabCom), Pedro Jerénimo e Aline Reis (LabCom)

Sinopse

Na sessao que deu continuidade a anterior, os 90 minutos de duragéo foram
dedicados exclusivamente a discusséo das diversas formas de desinforma-
cdo e de estratégias para que nao sejam praticas — propositadas ou nao - das

geracoes mais jovens.

A discusséao foi marcada pela participacdo massiva e visivelmente interes-
sada do grupo de interven¢éo, com um conjunto vasto de questoes tal que

deixou em aberto inimeras respostas, tal a complexidade do fenémeno.

- Sessao 10 (18 de janeiro de 2021)

O cinema e as noticias: que relagdo entre a verdade e a ficgdo?

Monitora
Sénia de Sa (FAL, LabCom)

Sinopse

Perceber as estratégias de grupos mais ou menos organizados que tém como
objetivo alterar a verdade dos factos através de versoes da realidade aparen-
temente crediveis é, hoje como outrora, uma das fun¢des mais relevantes

e dignificantes do jornalismo e da profissao de jornalista (Fidalgo, 2006).

Nesta sessao, partimos de duas obras cinematogréficas contrastantes sobre

a atividade do jornalista (Nightcrawler, 2014 e Spotlight, 2015) ante factos
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e a forma como enquadra-los, verifica-los e po-los em contexto. O modelo
aplicado foi muito bem-recebido pelos estudantes, que associaram as pos-
turas significativamente distintas entre profissionais da érea e os 6rgaos de

comunicacéo social associados.

- Sessao 11 (15 de fevereiro de 2021)

A relagao entre a publicidade, a propaganda e as noticias online e offline

Monitora
Sénia de Sa (FAL, LabCom)

Sinopse

A publicidade, num entendimento europeista, relaciona-se com visibilida-
de, planeamento, criacdo e defesa de um produto, de uma marca, de uma
empresa, de uma pessoa, de uma organizagao ou de uma entidade. Ja a pro-
paganda, especialmente, pelo historial europeu, esté associada ao processo
de divulgacao da campanha nazi que, na década de 1930 levou ao poder
Adolph Hitler e a IT Guerra Mundial (Santos, 2005).

Ora, se antes da eclosao e popularidade das redes sociais digitais, estas duas
areas eram um desafio para o jornalismo, a atualidade tecnolégica e media-
tica leva-nos a novas questoes, novas exigéncias e a procura permanente de
modelos que nos ajudem a distinguir — on e offline - jornalismo e de publi-

cidade e propaganda.

- Sessao 12 (15 de fevereiro de 2021)

A comunidade LGBTQIA+, os influenciadores digitais e as noticias

Monitores
Sonia de Sa (FAL, LabCom) e Henrique Barum (doutoramento em Ciéncias

da Comunicacéao UBI)

Sinopse
A comunidade LGBTQIA+ ganhou novos espacos de voz e lugares de fala

por direito préprio, impulsionada pelas redes digitais, com menor controlo
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verticalizado dos média formais; nestes, cuja comunidade continuam a ser
invisibilizada e silenciada (Nolke, 2018).

Nesta sessdo, procuramos trazer exemplos de influenciadores digitais da
comunidade LGBTQIA+ de vérios paises e culturas para uma representagao
de realidades e contextos que, aparentemente, s estas plataformas estao a
permitir. De referir que esta foi uma das sessdes com maior envolvimento
das/os estudantes do grupo de intervencéo, que referiram, em suma, que é
percetivel a auséncia desta comunidade nas noticias, e, sublinham, “quando

acontecem, 0s motivos sao sempre negativos” (L.A. & M. P., 2021).

- Sessao 13 (25 de margo de 2021)

O jornalismo, a democracia e a liberdade de expressao

Monitores
Sénia de Sa (FAL, LabCom) Rita Paulo, Andreia Silva e Inés Salvador (mes-

trado em Jornalismo UBI)

Sinopse

A liberdade de expressao, a democracia e o jornalismo séo conceitos tan-
genciais (Correia & Amaral, 2021). Contudo, como bem questionaram trés
mestrandas de Jornalismo da UBI, Rita Paulo, Andreia Silva e Inés Salvador,
monitoras convidadas desta sessdo ALM, “O que fazer quando a liberdade
de expressao colide com a cultura e crencas do outro [sentido sartriano]?
(Sartre, 2021 [1943)).

A discussao foi muito participada e os conceitos entroncaram nas mais di-
versas aporias, instigadas tanto pelas jovens investigadoras, como pelos

membros do grupo de intervengao.

2. Diério de campo.
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- Sessao 13 (25 de margo de 2021)
Reportagem sobre a Academia da Leitura do Mundo na Covilha (Escola
Secunddria Quinta das Palmeiras) — presenca de técnico da Fundagdo

Calouste Gulbenkian

Monitores
Sénia de Sa (FAL, LabCom) e Tiago Gongalves (FCG)

Sinopse

A sessao foi essencialmente dedicada a discussao dos vérios temas trazidos
nas sessoes anteriores para a gravacao em audiovisual por um técnico da
Fundacéo Calouste Gulbenkian, que, além de ter recolhido imagens das ati-
vidades, entrevistou grande parte das/os estudantes, das docentes da ESQP
envolvidas no projeto — Albertina Leitdo e Goreti Martins — e a monitora

Sénia de S4.

- Sessao 14 (03 de maio de 2021)

Violéncia e a representagdo medidtica da mulher

Monitora
Sénia de Sa (FAL, LabCom)

Sinopse

A proposito da “campanha rosa” do més de maio, foi langado o primeiro de-
safio na ALM Covilha que partiu do visionamento de duas curtas-metragens,
divulgadas pelos mass media e pelas diversas plataformas digitais, relacio-
nadas com a violéncia sobre a mulher. O desafio entendeu a representagao
individual de todos as/os participantes, em papel, sobre as mensagens me-
diaticas que tinham acabado de ver ou de rever. Os resultados, em desenho,
frases, palavras soltas ou ‘siléncios’, foram muito expressivos e envoltos em

emocoes muito fortes®.

3. Dados apresentados mais adiante neste documento.
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- Sessao 15 (22 de junho de 2021)

Academia da Leitura do Mundo: programas de TV e radio

Monitora
Sénia de Sé (FAL, LabCom)

Sinopse

Para finalizar mais um ano de sessoes da ALM na Covilha, o grupo de inter-
vencao deslocou-se a Universidade da Beira Interior, aos esttdios de televisao
e de réadio, inseridos no Centro de Recursos de Ensino e de Aprendizagem

(CREA). Aqui foram criados seis programas de TV.

Os temas foram, essencialmente, voltados para as vivéncias, aprendizagens
e impactos criados pela ALM. Os links de acesso aos programas* estao dis-

poniveis no capitulo III deste documento.

- Sessao 16 (11 de outubro de 2021)

Apresentagdo do projeto ao grupo de intervengdo

Monitora
Sénia de Sa (FAL, LabCom)

Sinopse

A semelhanca do ano anterior, a primeira sessao foi dedicada a apresentacéo
do projeto ao grupo de intervengdo. Além dos objetivos da ALM, foram
também apresentados os temas a serem tratados nas sessdes que iriam

iniciar naquele dia e s6 terminariam no final do ano letivo.
- Sessao 17 (11 de novembro de 2021)

A desinformagao e as fake news

Monitoras

Sénia de Sa (FAL, LabCom), Aline Reis (LabCom) e Pedro Jerénimo (LabCom)

4. Todos os programas tiveram o apoio dos técnicos do CREA da UBI, nomeadamente, Dulce Santos,
Miguel Rebelo e Micaelo Farias. A elaboragao dos guides teve, também, a supervisao das docentes
Albertina Leitao e Goreti Martins, da ESQP, e da monitora Sénia de Sa.
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Sinopse

A cultura da convergéncia (Jenkins, 2017) foi mote para a apresentacao da
dialética tradicional-novo nos meios de comunicacéo, a partir das nogoes
de comunicacao verticalizada e comunicacao horizontalizada. A pergunta
“Onde consultam as noticias do dia?” teve, inicialmente, como resposta cen-
tral “televiséo em casa da familia e radio a caminho e no regresso das aulas,
também em familia”; para, de forma mais reflexiva, resultar em “titulos no
feed do Instagram” ou em discursos mais ou menos humoristicos de “in-

fluenciadoras/es” das redes sociais digitais TikTok e Instagram.

- Sessao 18 (11 de novembro de 2021)

A violéncia e os média

Monitora
Sénia de Sa (FAL, LabCom)

Sinopse

Avioléncia e os média foi outro dos temas mais recorrentemente solicitados
pelos grupos de intervencéao para discussao nas sessoes da ALM. Nesta ati-
vidade, foram enquadrados os dados de violéncia doméstica e de género em

Portugal, por distrito e por concelho.

O contexto levou a uma troca de ideias, experiéncias e analises aos conteu-
dos mediaticos que recorrem a representagao violéncia para protagonizarem
narrativas ficcionais e nao ficcionais. Desta sessao, resultaram vérias inter-
pretagdes visuais sobre a violéncia mediatica e a leitura que aquele grupo de

adolescentes lhe faz®.

- Sessao 19 (06 dezembro de 2021)

A igualdade de género em questao

Monitora
Sénia de Sa (FAL, LabCom)

5. As imagens e a sua anélise sdo apresentadas no capitulo I1I deste documento.
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Sinopse

Abordar a igualdade de género por meio das inimeras representagdes me-
diaticas que pode assumir o tema foi outro dos desafios da ALM. A questao
central surgiu: “O que é a igualdade de género e de que forma é exposta nos
6rgaos de comunicagao social?”. Apés uma breve exposicao tedrica sobre o
tao vasto tema (Cerqueira e Cabecinhas, 2018; Hooks, 2018; S&, 2021), o gru-
po foi convidado o papel das mulheres nos média noticiosos, especialmente,

nos lugares de decisao e nas editorias de desporto.

A concluséo foi de quase auséncia de lugares de fala (Ribeiro, 2020) nestas
areas, que nao vao além da figura mulher-pivo, provida de um conjunto de
caracteristicas fisicas que a elegem como “um bom boneco para TV” (jargao

recorrente em TV).

- Sessao 20 (20 de janeiro de 2022)

A TV, o entretenimento e as noticias

Monitora
Sénia de Sa (FAL, LabCom) e Joao Baptista (LabCom)

Sinopse

A mistura pouco clara entre a informagédo noticiosa e o entretenimento
trouxe-nos a um novo conceito que, por um lado, desvirtua o propésito
do jornalismo - informar com precisao os cidadéos que suportam as suas
decisdes democraticas nas praticas desta profissao -, e, por outro, descre-
dibiliza a profisséo que se envolve num infotainment mais ou menos sério,

com publicidade dissimulada e autopromocéo vezes sem conta.

Um dos exemplos que foi recordado pelos participantes é a constante liga-
cédo dos noticiarios televisivos aos contetidos de entretenimento e de ficcao.
O exercicio da sessédo, que contou com a presenca do investigador Joao
Baptista, foi elencar estratégias para a distin¢do de informagao noticioso

credivel e de outro nivel, mais voltada para a diversao.
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- Sessao 21 (14 de fevereiro de 2022)

Os média noticiosos e a violéncia no namoro

Monitora
Sénia de Sé (FAL, LabCom)

Sinopse

A propésito do Dia dos Namorados — ou de Sao Valentim - foi abordada a
violéncia no namoro e as formas como esta se pode reproduzir a partir das
representacoes medidticas. As referéncias dos estudantes, sob orientacao
da monitora, foram voltadas para os contetdos deste tipo de violéncia espa-
lhada nas redes sociais, quer no Instagram, quer no TikTok, quer ainda no
WhatsApp.

A discussao partir da mostra de casos baseados em histérias veridicas sobre
violéncia no namoro e as potenciais formas sensacionalistas apresentadas

pelos meios, tanto tradicionais, como novos média.

- Sessao 22 (21 de margo de 2022)

Os influenciadores digitais

Monitores
Henrique Barum e Daniel Souza (Doutoramento em Ciéncias da

Comunica¢ao UBI)

Sinopse

A presenga de influenciadoras/es digitais na vida dos adolescentes — e nao
s6 — é premente, de grande influéncia e com uma regularidade téo proxi-
ma como hé umas décadas seria o acompanhamento do episédio seguinte
da telenovela “Gabriela”, na década de 1970, em Portugal. Seguir um(a) in-
fluenciador(a) é seguir as suas promogdes — muitas vezes, publicidade sem
a informacao de que o é —, as suas tendéncias politicas — ainda que de forma
dissimulada - e as suas rotinas (de casa, dos filhos, do marido, da mulher,

do céo e das tendéncias de decoragao ou vestuario para criangas e adultos).
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Com efeito, perceber de que forma estes novos marketeers transformam
a percecao do mundo pelos adolescentes e mais jovens ainda foi o grande
objetivo desta sesséo; sessdo muito participada, esclarecedora e altamente

sinalizadora das tendéncias de consumo de média contemporaneas.

- Sessoes 23 e 24 (23 de marco de 2022)

Academia da Leitura do Mundo em TV e radio: a pratica

Monitora
Sénia de Sa (FAL, LabCom)

Sinopse

Tal como no ano anterior, o grupo de intervencéo foi convidado a dirigir-se
aos estidios de televisdo da UBI e 14 escreverem e gravarem programas
televisivos sobre a ALM. Em suma, foram o pindculo de um ano de sessoes
muito intensas, com uma participacdo sempre préxima dos 100% e com

uma adesao aos contetidos muito assinalavel®.

1. Resultados

Os resultados que aqui apresentamos tém em consideracéo duas metodolo-
gias: qualitativa e quantitativa. Na primeira abordagem consideramos como
técnicas a analise de contetdo e os diversos elementos que reunimos em
contexto de observagao participante; na segunda, aplicimos inquéritos por
questiondrio aos grupos de intervencao (com mais evidéncias pela constan-

cia do contacto) e de comparacao.
A) Analise Qualitativa

A anélise qualitativa foi concretizada através dos seguintes dados de obser-
vacdo e de recolha de documentagéao produzida pelo grupo de intervengéao
(I): trabalhos audiovisuais em final de sesséo anual e inimeros documen-

tos escritos, desenhados e/ou deixados em branco pelo mesmo grupo,

6. Consultar as conclusoes.
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nomeadamente, representacoes medidticas de violéncia doméstica e no

namoro; da reality TV e dos debates politicos em periodos de eleicoes presi-

denciais e legislativas.

Tabela 1 - Representa¢des mediaticas: interpretagdes das/os participantes da ALM (Grupo I)

Contetdo’
Violéncia
Campanha
CIG 2022

Campanha
CIG 2022

Campanha
CIG 2022

Campanha
CIG 2022

Campanha
APAV?

Campanha
APAV

Campanha
APAV

Campanha
APAV

Campanha
APAV

Formato®

Desenho
+ texto

Texto

Texto +
desenho

Texto

Desenho
+ texto

Texto

Mensagem

Desenho: homem com uma faca;
Texto: Vazio e solidao da(s) vitimas;
“Nunca vai ficar tudo bem.”

E um vicio como o alcool ou outras drogas;
“Deixa marcas psicologicas na familia, especialmente, nos
filhos que sofrem graves mudancas na sua consciéncia.”

Desenho: alguém com nédoas negras e a chorar.

Texto: “Novas representagoes sobre a violéncia nos média
por causa da palestra.”

“Néo esta tudo bem.”

y » «

As palavras e frases destacadas: “medo”, “terror”, “amor
» « » «

ode ser igual a espada”, “o amor é cego”, “a dentincia” e o
p p , »

“pedido de ajuda”.

“Falta falar das palavras que se repetem, por exemplos,
‘culpa’, solidao, ‘medo’ e ‘coragem’ da mulher.”

Palavras destacadas: “cansaco, terror, angustia,
arrependimento sofrimento, falta de coragem e sofrimento
infantil.”

Palavras destacadas: “sofrimento, mentira, cansaco,
esperanca, falta de coragem e pedido de ajuda.”

Desenhos: uma mulher de perfil a chorar, com o pescoco
enegrecido e outra mulher [talvez a mesma] com o rosto
entristecido e ferido em diversos locais.

Palavras: “Estou tdo cansada... outra vez.”; “Ele deve estar
arrependido”.

“Outra vez. Desta vez pode ser que ele me leve a morte.”

“o0 impacto que a violéncia doméstica pode provocar nos
mais novos [...] que pode levar a que a sua atitude mude por
causa desses episédios.”

7. Contetdo exibido pela monitora da sessao. Autoria: Comisséo para a Igualdade de Género (CIG).
Disponivel em: https:/youtu.be/UCSE-kOjNKg

8. Criado pelas/os participantes.

9. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=lavqvVyU9vR8
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Campanha Texto “Desculpas, nao sdo suficientes.”

APAV “Quando ndo ha nédoas negras, as pessoas nao acreditam
que algo se passou.”
“Sinto-me bem quando vejo campanhas destas surgirem,
pois estamos a fazer as pessoas abrir os olhos para a
realidade existente. Obrigada por esta palestra.”

Campanha Texto Palavras soltas: “Opressao”; “Falta de esperanga”;
APAV “dependéncia emocional”; “chantagem emocional”.

As duas Desenhos
campanhas

enunciadas

anteriormente

Fonte: participante da ALM

Analise breve: As/os participante do Grupo I mostram, claramente, consciéncia sobre
as mensagens inseridas nas duas campanhas exibidas nas sessoes referidas, conforme
os depoimentos referem. Contudo, é de sublinhar que, para a maioria das/os estudantes
aquelas foram visionadas pela peimeira vez nas atividades da ALM.

Reality TV Texto Palavras soltas: “falsidade”, “realidade alterada”, “treta”.
Big Brother
famosos
Big Brother Texto Palavras soltas: “conflito”, “intolerancia”, “algazarra”,
famosos “inseguranca”.
Big Brother Texto Palavras soltas: “Sensacionalista”, “exploracéo do ser
famosos humano”, “falsidade de personalidade”, “polémicas”.

’ ’
Big Brother Texto Palavras soltas: “intrigas”, “confronto”, “favoritismo”,
famosos “comédia”, “interacao”.
Big Brother Texto Palavras soltas: “conflito”, “disputa de aten¢ao”,
famosos “polémica”, “toxicidade”, “deprimente”.
Big Brother Texto Ideias soltas: “s6 ¢ entretenimento porque as pessoas dao
famosos pena”; “irrelevante”, “desinteresante”, inttil”.
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Big Brother
famosos

Big Brother
famosos

Texto

Texto

“Gira tudo a volta do dinheiro. O objetivo é ganhar a
atencdo das pessoas e ganhar dinheiro, ndo importa o
conteudo.”

» o«

Palavras soltas: “fofocas”, “velhinhos que nao tém mais
nada para ver”, discussées”.

Analise breve: de todos os programas de entretenimento abordados nas diversas
sessoes da ALM, este conteudo foi o mais referido pela maioria das/os participantes.
Ainda que a postura tinha sido assmidamente critica — basta lermos os adjetivos que
aplicaram a esta espécie de reality TV —, ndo conseguimos detectar um/a estudante
que ndo tivesse visto, pelo menos, uma ‘gala’ apresentada pela famosa apresentadora
Cristina Ferreira.

Debates
politicos

Debates

Debates
legislativas
2022

Debates
legislativas
2022

Debates
legislativas
2022

Debates
legislativas
2022

Debates
legislativas
2022

Debates
legislativas
2022

Texto

Texto

Texto

Texto

Texto

Texto

Sénia de S&

“R visivel a falta de preparacio e de objetivos para o futuro
por parte dos partidos politicos.”

“Os partidos de esquerda mostram diversas formas
promessas inconsequentes e incertas.”

“Os comentadores politicos [...] transmitem confuséo,
desordem e caos [...].”

Ideias soltas: “Nao pensam no futuro do pafs, mas

», «

no futuro dos partidos”; “populismo”, extremistas”,

” o«

“inqueréncia”, “rodeios”.

“Infantilidade entre os partidos politicos.”

“Demasiada agressividade.”

“Néo mostram importancia pelos temas mais importantes
(como ambiente e educagao).”

“A minha av6 disse-me que nao queria ver os debates e
depois apercebi-me que estava a ver os comentarios [....].
“Isto acabo por ser desinformagcéo, polémica e extremos.”

”

“Algo que me assusta é ver muitas vezes como as pessoas
sdo aliciadas para as ideias do André Ventura e que tudo
que ele diz em publico [...] sdo verdade. Mas a maneira
como ele quer aplicar certas medidas é assustadora.”

Palavras soltas: “enganadores”, “degradantes”,

» o«

“repetitivos”, “absurdo”.

” o«

Ideias soltas: “ataques pessoais”, “humor”, “informacao
e desinformacao”, “pouco debate”, “falta de interesse das
audiéncias pelo que importa”.

Palavras soltas: “vacinacao”, “direitos LAGBQIA+”,
“iniciativas ecoldgicas”, “ideias conservadoras”, “salario
minimo”.
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Debates Ideias soltas: “desrespeito por Portugal”, “falta de foco pelo
legislativas que realmente interessa”, “desrespeito pelos que querem
2022 um governo melhor”, “falta de nogéo da gravidade do
problema”, “isto é tudo menos boa politica”.
Debates Ideias soltas: “destaco a importancia de se desconstruir
legislativas as ideias de André Ventura, que se realca pelos discursos
2022 populistas”; “acredito que figuras como Rui Tavares
tém uma presenca pertinente pela cultura notéria e de
destaque, imprescindiveis na ‘desconstrucéo do facho™.
Debates “Nestas elei¢cdes reparei que muitas vezes, em vez de os
legislativas partidos discutirem propostas econémicos para o pais,
2022 que é o que realmente importa agora, preferem debater

Politica e Desenho

reality TV

touradas e trocar insultos, mesmo sabendo que nao havera
evolugdo com isto.”

Fonte: participante da ALM

Analise breve: ao contrario do que as/os monitoras/es ALM anteciparam, a maioria das/
os estudantes mostraram ter acompanhado uma grande parte dos debates politicos

das elei¢oes legislativas 2022. Curioso - e preocupante — é que muitas das analises que
fizeram a estes contetidos televisivos assemelham-se, em diversas situacoes, a analise
feita aos conteudos da reality TV.

Estas sess6es foram muito proveitosas, descodificadoras e questionadoras de muitos
preconceitos e estere6tipos associados ao status quo dos contetdos televisivos desta

nossa atualidade.

B) Analise Quantitativa

No final de todas os anos de aplicagéo do projeto Academia da Leitura do

Mundo (ALM): a Comunicagdo, o Jornalismo e Eu foram aplicados inquéritos
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por questiondrios, que vamos brevemente escalpelizar, tendo como contra-

ponto o grupo de comparagao (Grupo C).

Daremos mais destaque os resultados do Grupo I, pois foi o grupo de con-
tacto, no qual a intervencao foi sistematica, ininterrupta e com registos de
participacao sempre proximos dos 100%. Além de uma notéria participacéo

das docentes da Escola Secundaria Quinta das Palmeiras.

Passamos, agora, aos resultados dos inquéritos e as analises necessaria-

mente sucintas para este relatorio final.

(1)

Eu tenho cuidado com o que digo aos outros

40%
34%
13%
10%
Discordo Discordo Mao concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 1 - “Eu tenho cuidado com o digo aos outros” (Grupo I)

Anélise: em relagao ao grupo de comparagéo, o grupo de intervencéo (1)
mostrou uma reducao de 19% (concordo = 59%) na anélise que faz ao cuidado
que tem com os outros, contudo, a percentagem de ‘concordo totalmente’
deste grupo (I) é superior 21% em relagao ao grupo de comparacao (C), além
de mostrar maior capacidade de anélise das suas proprias a¢oes, na medida

em que o indicador ‘ndo concordo, nem discordo’ diminuiu 5% no grupo C.
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(1)

Eu sou um lider

Discordo Discordo Mao concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 2 - “Eu sou um lider” (Grupo I)

Analise: ap6s a intervencéo das sessoes da ALM, o grupo I mostrou maior
facilidade para admitir que esta preparado para a lideranca, quando o grupo
C indica, no indicador ‘concordo’ menos 14%. Alias, se somarmos os indica-
dores ‘concordo’ e ‘concordo totalmente’, a diferenca entre grupos é de uma
dezena percentual, enquanto a incerteza (‘nao concordo, nem discordo’) é de

8% a mais para o grupo C.

Podemos, portanto, intuir que o ALM promove emancipagao — de raparigas
e de rapazes —, tal como podera ter enunciado os processos politicos trans-

parentes, essencialmente através das comunicacao digital e nao-digital.
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(1)

Eu gosto de ajudar os outros

Discordo Discordo N&o concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 3 - “Eu gosto de ajudar os outros” (Grupo I)

Analise: o Grupo I nao se distingue substancialmente do C: o primeiro
tem apenas um ligeiro desvio no item ‘discordo totalmente’, que apresenta
quatro respostas, ao contrario do Grupo C, que apresenta zero respostas
negativas. E um dos dados que nos deixa sem resposta, mas, contudo, com
uma indica¢ao segundo a qual, quanto maior a consciencializa¢ao mediatica
—on e offline — maior a evidéncia subjetiva sobre a¢oes que, porventura néo

sejam para o bem publico, mas, antes de mais, para bem privado e tnico.
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(M

Eu consigo controlar as minhas agdes

48%

Discordo Discordo Mao concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 4 - “Eu consigo controlar as minhas a¢des” (Grupo 1)

Anélise: o controlo sobre as a¢oes individuais, tanto entre o Grupo I como
entre o Grupo C, é semelhante. Contudo, o I destaca-se pela soma dos in-
dicadores ‘concordo’ e ‘concordo totalmente’. Aqui, os valores sdao mais
evidentes. Contudo, ndo conseguimos obter evidéncias suficientes para
verificarmos se este controlo das agdes esta diretamente ligado com a par-
ticipagao nas agoes ALM. Necessitariamos de um aprofundamento das

correlacoes e de outras técnicas completares de analise.
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(1)

Eu mantenho o controlo das minhas emocdes

Discordo Discordo MNéo concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 5 - “Eu mantenho o controlo das minhas emog¢oes” (Grupo I)

Anélise: também neste item o Grupo I mostrou estar mais sob controlo
das emogoes, quando comparado com o Grupo C. Aqui, como os valores
sdo mais de 10 pontos percentuais, levam-nos a ter indicagoes de que a
discussao sobre os contetidos mediaticos, a representacao subjetiva, inter-
subjetivas dos mesmos e os alertas sobre a desinformacéo e as chamadas

noticias falsas teve consequéncias objetivas e quantificaveis.
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(1)

Eu quero comandar

Discordo Discordo MNéo concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 6 - “Eu quero comandar” (Grupo I)

Analise: ao contrario da ideia de lideranca, a nocéo de comando é distante
— pelo menos, ndo parece aprazivel — para a maioria das/os respondentes.
Ha, em ambos os grupos, uma clara falta de certeza sobre a possibilidade de

comandar, quer no presente, quer no futuro, que tanto as/os aflige.
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0

Eu sou extrovertido sociavel

Discordo Discordo Mao concerdg, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 7 - “Eu sou extrovertido sociavel” (Grupo I)

Analise: ap6s o periodo de duragao do ALM, é-nos de certa forma evidente
que a maioria das/os participantes nao se mostrou extrovertido, nem facil-
mente sociavel. Contudo, esta incerteza, vertida em ‘nem concordo, nem
discordo’, pode revelar que, em comparacéo com o Grupo C, estamos a ve-
rificar que, para sermos alguém extrovertido e sociavel, nao basta ser um

vazio digital ou até presencial.
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(1)

Eu penso com cuidado antes de fazer alguma coisa

28%
i i i )

Discordo Discordo MNéo concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 8 - “Eu penso com cuidado antes de fazer alguma coisa” (Grupo I)

Anlise: os resultados neste quesito distanciam-se, ao contrario que inicial-
mente poderiamos estar a ter como hipétese. Ao contrario do Grupo C, o
Grupo I indica menos cuidado antes de fazer alguma coisa. Nao temos da-
dos suficientes para concluir este dado, contudo, a consciencializacao que o
projeto pode ter incutido poder-se-4 ter tornado num nivelador de cuidados
a ter antes de tomar decisdes, das mais frugais, até ao primeiro momento de

voto em sufragio eleitoral.
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Eu dou-me bem com os outros

Discordo Discordo MNao concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 9 - “Eu dou-me bem com os outros” (Grupo I)

Anélise: nesta questdo, as/os inquiridas/os do Grupo I indicaram com
menor expressdo como “alguém que se da bem com os outros”, tal como
mostraram mais duvidas (17% nao concordo, nem discordo’) quando compa-
rado com o Grupo C (6%). Dificilmente conseguiriamos extrair destes dados
alguma concluséo concreta, visto que nao fizemos a correlagao social, im-
plicita na questao, e os exercicios laboratoriais descritos nos objetivos da
ALM. Nao obstante, os valores do indicador ‘concordo’ sdao bastante altos

nos dois casos.
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(1)

Eu fico furioso facilmente

Discordo Discordo Mao concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 10 -“Eu fico furioso facilmente” (Grupo I)

Analise: os dados dos vérios indicadores — em ambos os grupos — sdo muito
proximos: apresentam cerca de 50% de participantes que admitem ter fica-
do facilmente furiosos e sem certeza de que tal tenha acontecido (ou possa
vir a acontecer). Uma dedugao nossa aponta para que estes dados, nos dois
grupos, sejam evidéncias do distanciamento fisico imposto pela Covid-19 e
de alguma incapacidade de relacionamento social ter passado a caracterizar

estes jovens geracao-estudante-Covid-19.
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(1)

Eu comeco discussdes com os outros

Discordo Discordo Mao concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 11 - “Eu comego discussoes com os outros” (Grupo 1)

Anélise: no que respeita aos dados da Covilha, estamos em crer que o con-
ceito “discussao” terd sido interpretado com sentido de altercacao e nao
tanto como troca de argumentos sobre determinado tema. S6 desta forma
é que, tendo em consideracao as experiéncias das sessoes da ALM - com
altissimos niveis de envolvimento e participacéao dialégicos — é que podere-
mos, porventura, entender estes resultados. Ainda assim, destacamos que o
Grupo I apresenta 21% no somatoério dos indicadores ‘concordo’ e ‘concordo

totalmente’, ja o Grupo C 12%.
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(1)

Eu gosto de conversar com pessoas diferentes

Discordo Discordo MNao concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 12 - “Eu gosto de conversar com pessoas diferentes” (Grupo I)

Analise: nesta abordagem, nao sera exagerado deduzir-se que o Grupo I
abriu possibilidades de aproximagcéo e de conversagao com pessoas fora cir-
cuito habitual de amizades e familiares. Entendemos, assim, que a ALM
proporcionou aos seus participantes novos contactos com o mundo, novas
leituras sobre a realidade, a partir do pressuposto segundo o qual s6 com

multiplos contactos é que conseguimos fazer uma construgao mais justa

da realidade.

Acesso, consumo e interpretagdo de contelidos noticiosos por
198 adolescentes: Academia da Leitura do Mundo (ALM) na Covilhd (2019-2022)



()

Eu trato os outros com respeito

Discordo Discordo N&o concorde, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 13 - “Eu trato os outros com respeito” (Grupo I)

Anlise: é notério, no Grupo I, 100% de concordéancia e/ou total concordan-
cia com a afirmacéo “eu trato os outros com respeito”. Dados que nos podem
apontar para uma relagao: ao aumento do nivel de literacia mediatica podera
corresponder um aumento da capacidade da percegao do que significa ‘res-

peito pelo outro’.
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(1)

Eu tenho emogdes e humores imprevisiveis

Discordo Discordo M&o concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 14 - “Eu tenho emogoes e humores imprevisiveis” (Grupo I)

Anélise: dado que o publico-alvo da ALM é adolescente, as respostas a este
ponto, muito semelhantes nos dois grupos (I e C), o valor que se nota com
maior diferenca é o ‘concordo totalmente’ (13% [1]; 6% [C]), o que pode sugerir
que o projeto poderé ter aumentado a consciéncia do que pode ser o proces-
so da adolescéncia em contacto com os diversos média, especialmente, os

chamados ‘novos média’.

Acesso, consumo e interpretagdo de contelidos noticiosos por
200 adolescentes: Academia da Leitura do Mundo (ALM) na Covilhd (2019-2022)



(1

Eu gosto de me certificar de que néo ha erros

T

Discordo Discordo MNéo concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 15 - “Eu gosto de me certificar de que néo ha erros” (Grupo I)

Anélise: as/os respondentes deste t6pico (Grupo I) afirmam, de forma mais
expressiva do que o Grupo C, a necessidade de se evitarem erros, especial-
mente, quando estes sdo publicos e podem induzir um conjunto de pessoas
nesse mesmo erro. Este foi, alids, um dos tépicos mais desenvolvidos nas
sessoes da ALM: as incongruéncias, desinformages e mentiras publicadas
nos média que partem de erros — intencionais ou nao — de produtores de

contetidos mediéticos (formais ou nao).
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(1)

Eu paro para pensar antes de agir

Discordo Discordo Mao concerdg, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 16 - “Eu paro pensar antes de agir” (Grupo 1)

Anélise: o Grupo I mostra, de forma inequivoca, que opta por refletir antes
de a¢des que possam implicar outras pessoas. A diferenca do Grupo C é que
os valores ‘concordo’ ou ‘concordo totalmente’ sao menos expressivos do que
os do Grupo I (- 8%). Este, tal como o anterior, foram tépicos discutidos em
todas as sessoes da ALM, ou seja, a necessidade de pensamento reflexivo

antes de acdes que possam ser nocivas, especialmente, no universo online.

Acesso, consumo e interpretagdo de contelidos noticiosos por
202 adolescentes: Academia da Leitura do Mundo (ALM) na Covilhd (2019-2022)



(1)

Eu atuo frequentemente sem pensar

Discordo Discordo MNéo concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 17 - “Eu atuo frequentemente sem pensar” (Grupo 1)

Anélise: por outro lado, 34% das/os participantes (Grupo I), mostram ter
davidas sobre possiveis atua¢oes sem pensar. Ainda assim, a maioria refere
que discorda desta afirmacéo, contudo, menos 11% do que o Grupo C, o que
nos pode remeter para uma maior consciéncia da acao-consequéncia, muito

abordada nas sessoes ALM.
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(1)
Eu identifico os pontos mais importantes das
discussdes

Discordo Discordo Mao concerdg, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 18 - “Eu identifico os pontos mais importantes das discussées” (Grupo I)

Analise: o Grupo I, como vemos no grafico 18, refere, maioritariamente,
que consegue detetar os pontos com maior relevancia/importancia nas
discussoes. Uma diferenca de 18% em relagéo ao Grupo C, consequéncia,
deduzimos, das indmeras a¢oes da ALM, que incluiram discussao entre

participantes, docentes e monitoras/es.

Acesso, consumo e interpretagdo de contelidos noticiosos por
204 adolescentes: Academia da Leitura do Mundo (ALM) na Covilhd (2019-2022)



(1)
Eu faco perguntas para perceber o ponto de vista das
outras pessoas

[
Discordo Discordo MNao concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 19 - “Eu falo perguntas para perceber o ponto de vista das outras pessoas” (Grupo I)

Analise: no seguimento do ponto anterior, o Grupo I indica ter uma maior
predisposicéo para perceber o ponto de vista das outras pessoas, antes de
tirar possiveis conclusdes ou partir para novas questoes. A diferenca em
relagdo ao Grupo C é de 16%. Assim, podemos incluir como mais uma das

metas alcangadas com o projeto.
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(1)

Eu considero os varios argumentos e opinides

Discordo Discordo MNao concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 20 - “Eu considero varios argumentos e opinides” (Grupo I)

Analise: neste ponto, os dados dos grupos I e C sdo em tudo semelhantes, o
que nos deve levar a ter em consideragao que a ALM interveio mais na acéo
do sujeito para com os média e nem tanto no sujeito sobre outros sujeitos —
quesito ja previamente desenvolvido, em principio, em contexto de sala de

aula e/ou de niveis de educacéo formal e de educagao nao-formal.

Acesso, consumo e interpretagdo de contelidos noticiosos por
206 adolescentes: Academia da Leitura do Mundo (ALM) na Covilhd (2019-2022)



(1)
Eu normalmente tento pensar na dimensao total do
assunto durante uma discussao

Discordo Discordo Mao concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 21 - “Eu normalmente tento pensar na dimensdo total do assunto durante a discus-
sdo” (Grupo 1)

Analise: também neste ponto, os dois grupos apresentam dados muito
proximos. Contudo, o Grupo I mostra dar maior relevancia a amplitude da
dimensao da discussao (essencialmente, online), do que o Grupo C - diferen-

ca de cerca de 10%. Pouco representativa, ainda assim.
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A) Analise Quantitativa

No final de todas os anos de aplicacdo do projeto Academia da Leitura do
Mundo (ALM): a Comunicagdo, o Jornalismo e Eu foram aplicados inquéritos
por questiondrios, que vamos brevemente escalpelizar, tendo como contra-

ponto o grupo de comparagao (Grupo C).

Daremos mais destaque os resultados do Grupo I, pois foi o grupo de con-
tacto, no qual a intervencéo foi sistematica, ininterrupta e com registos de
participacdo sempre proximos dos 100%. Além de uma notéria participagéo

das docentes da Escola Secundaria Quinta das Palmeiras.

Passamos, agora, aos resultados dos inquéritos e as analises necessaria-

mente sucintas para este relatério final.

(1)

Eu tenho cuidado com o que digo aos outros

40%
34%
13%
Discordo Discordo MNéo concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 1 - “Eu tenho cuidado com o digo aos outros” (Grupo I)

Analise: em relacao ao grupo de comparacéo, o grupo de intervencao (I)
mostrou uma reducao de 19% (concordo = 59%) na analise que faz ao cuidado
que tem com os outros, contudo, a percentagem de ‘concordo totalmente’

deste grupo (I) é superior 21% em relagao ao grupo de comparacao (C), além

Acesso, consumo e interpretagdo de contelidos noticiosos por
208 adolescentes: Academia da Leitura do Mundo (ALM) na Covilhd (2019-2022)



de mostrar maior capacidade de anélise das suas proprias a¢oes, na medida

em que o indicador ‘ndo concordo, nem discordo’ diminuiu 5% no grupo C.

(1)

Eu sou um lider

Discordo Discordo MNao concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 2 - “Eu sou um lider” (Grupo I

Analise: ap6s a intervencao das sessoes da ALM, o grupo I mostrou maior
facilidade para admitir que esta preparado para a lideranca, quando o grupo
C indica, no indicador ‘concordo’ menos 14%. Alias, se somarmos os indica-
dores ‘concordo’ e ‘concordo totalmente’, a diferenca entre grupos é de uma
dezena percentual, enquanto a incerteza (‘nao concordo, nem discordo’) é de

8% a mais para o grupo C.

Podemos, portanto, intuir que o ALM promove emancipagao — de raparigas
e de rapazes —, tal como podera ter enunciado os processos politicos trans-

parentes, essencialmente através das comunicacao digital e nao-digital.
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(1)

Eu gosto de ajudar os outros

Discordo Discordo M&o concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 3 - “Eu gosto de ajudar os outros” (Grupo I)

Analise: o Grupo I nao se distingue substancialmente do C: o primeiro
tem apenas um ligeiro desvio no item ‘discordo totalmente’, que apresenta
quatro respostas, ao contrario do Grupo C, que apresenta zero respostas
negativas. £ um dos dados que nos deixa sem resposta, mas, contudo, com
uma indicagao segundo a qual, quanto maior a consciencializa¢ao mediatica
- on e offline — maior a evidéncia subjetiva sobre a¢oes que, porventura néo

sejam para o bem publico, mas, antes de mais, para bem privado e tinico.

Acesso, consumo e interpretagdo de contelidos noticiosos por
210 adolescentes: Academia da Leitura do Mundo (ALM) na Covilhd (2019-2022)



0

Eu consigo controlar as minhas agées

48%

Discordo Discordo MNao concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 4 - “Eu consigo controlar as minhas a¢des” (Grupo 1)

Anlise: o controlo sobre as a¢oes individuais, tanto entre o Grupo I como
entre o Grupo C, é semelhante. Contudo, o I destaca-se pela soma dos in-
dicadores ‘concordo’ e ‘concordo totalmente’. Aqui, os valores sdao mais
evidentes. Contudo, ndo conseguimos obter evidéncias suficientes para
verificarmos se este controlo das agdes esta diretamente ligado com a par-
ticipagao nas agoes ALM. Necessitariamos de um aprofundamento das

correlacoes e de outras técnicas completares de analise.
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(1)

Eu mantenho o controlo das minhas emocdes

Discordo Discordo Mé&o concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 5 - “Eu mantenho o controlo das minhas emog¢oes” (Grupo I)

Anélise: também neste item o Grupo I mostrou estar mais sob controlo
das emogoes, quando comparado com o Grupo C. Aqui, como os valores
sdo mais de 10 pontos percentuais, levam-nos a ter indicagoes de que a
discussao sobre os contetidos mediaticos, a representacao subjetiva, inter-
subjetivas dos mesmos e os alertas sobre a desinformacéo e as chamadas

noticias falsas teve consequéncias objetivas e quantificaveis.

Acesso, consumo e interpretagdo de contelidos noticiosos por
212 adolescentes: Academia da Leitura do Mundo (ALM) na Covilhd (2019-2022)



(1)

Eu quero comandar

Discordo Discordo MNéo concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 6 - “Eu quero comandar” (Grupo I)

Analise: ao contrario da ideia de lideranca, a no¢ao de comando é distante

— pelo menos, nao parece aprazivel — para a maioria das/os respondentes.

H4, em ambos o0s grupos, uma clara falta de certeza sobre a possibilidade de

comandar, quer no presente, quer no futuro, que tanto as/os aflige.
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Eu sou extrovertido sociavel

Discordo Discordo Mao concerdg, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 7 - “Eu sou extrovertido sociavel” (Grupo I)

Analise: ap6s o periodo de duragao do ALM, é-nos de certa forma evidente
que a maioria das/os participantes nao se mostrou extrovertido, nem facil-
mente sociavel. Contudo, esta incerteza, vertida em ‘nem concordo, nem
discordo’, pode revelar que, em comparacéo com o Grupo C, estamos a ve-
rificar que, para sermos alguém extrovertido e sociavel, nao basta ser um

vazio digital ou até presencial.

Acesso, consumo e interpretagdo de contelidos noticiosos por
214 adolescentes: Academia da Leitura do Mundo (ALM) na Covilhd (2019-2022)



(1)

Eu penso com cuidado antes de fazer alguma coisa

28%
i i i )

Discordo Discordo MNéo concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 8 - “Eu penso com cuidado antes de fazer alguma coisa” (Grupo I)

Anlise: os resultados neste quesito distanciam-se, ao contrério que inicial-
mente poderiamos estar a ter como hipétese. Ao contrario do Grupo C, o
Grupo I indica menos cuidado antes de fazer alguma coisa. Nao temos dados
suficientes para concluir este dado, contudo, a consciencializacdao que o
projeto pode ter incutido poder-se-4 ter tornado num nivelador de cuidados
a ter antes de tomar decisdes, das mais frugais, até ao primeiro momento de

voto em sufragio eleitoral.
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Eu dou-me bem com os outros

Discordo Discordo MN&o concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 9 - “Eu dou-me bem com os outros” (Grupo I)

Anélise: nesta questdo, as/os inquiridas/os do Grupo I indicaram com
menor expressdo como “alguém que se da bem com os outros”, tal como
mostraram mais duvidas (17% nao concordo, nem discordo’) quando compa-
rado com o Grupo C (6%). Dificilmente conseguiriamos extrair destes dados
alguma concluséo concreta, visto que nao fizemos a correlagéo social, im-
plicita na questao, e os exercicios laboratoriais descritos nos objetivos da
ALM. Nao obstante, os valores do indicador ‘concordo’ sdao bastante altos

nos dois casos.

Acesso, consumo e interpretagdo de contelidos noticiosos por
216 adolescentes: Academia da Leitura do Mundo (ALM) na Covilhd (2019-2022)
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Eu fico furioso facilmente

Discordo Discordo MN&o concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 10 -“Eu fico furioso facilmente” (Grupo I)

Analise: os dados dos vérios indicadores — em ambos os grupos — sdo muito
proximos: apresentam cerca de 50% de participantes que admitem ter fica-
do facilmente furiosos e sem certeza de que tal tenha acontecido (ou possa
vir a acontecer). Uma dedugao nossa aponta para que estes dados, nos dois
grupos, sejam evidéncias do distanciamento fisico imposto pela Covid-19 e
de alguma incapacidade de relacionamento social ter passado a caracterizar

estes jovens geracao-estudante-Covid-19.
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(1)

Eu comeco discussbes com os outros

Discordo Discordo Mao concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 11 - “Eu comego discussoes com os outros” (Grupo 1)

Anélise: no que respeita aos dados da Covilha, estamos em crer que o con-
ceito “discussao” terd sido interpretado com sentido de altercacao e nao
tanto como troca de argumentos sobre determinado tema. S6 desta forma
é que, tendo em consideracao as experiéncias das sessoes da ALM - com
altissimos niveis de envolvimento e participacéao dialégicos — é que podere-
mos, porventura, entender estes resultados. Ainda assim, destacamos que o
Grupo I apresenta 21% no somatoério dos indicadores ‘concordo’ e ‘concordo

totalmente’, ja o Grupo C 12%.

Acesso, consumo e interpretagdo de contelidos noticiosos por
218 adolescentes: Academia da Leitura do Mundo (ALM) na Covilhd (2019-2022)



(1)

Eu gosto de conversar com pessoas diferentes

Discordo Discordo MNéo concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 12 - “Eu gosto de conversar com pessoas diferentes” (Grupo I)

Analise: nesta abordagem, nao sera exagerado deduzir-se que o Grupo I
abriu possibilidades de aproximagcéo e de conversagao com pessoas fora cir-
cuito habitual de amizades e familiares. Entendemos, assim, que a ALM
proporcionou aos seus participantes novos contactos com o mundo, novas
leituras sobre a realidade, a partir do pressuposto segundo o qual s6 com

multiplos contactos é que conseguimos fazer uma construgido mais justa

da realidade.
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Eu trato os outros com respeito

Discordo Discordo Mio concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 13 - “Eu trato os outros com respeito” (Grupo I)

Anlise: é notério, no Grupo I, 100% de concordéancia e/ou total concordan-
cia com a afirmacéo “eu trato os outros com respeito”. Dados que nos podem
apontar para uma relagao: ao aumento do nivel de literacia mediatica podera
corresponder um aumento da capacidade da percegao do que significa ‘res-

peito pelo outro’.

Acesso, consumo e interpretagdo de contelidos noticiosos por
220 adolescentes: Academia da Leitura do Mundo (ALM) na Covilhd (2019-2022)



(1)

Eu tenho emogdes e humores imprevisiveis

Discorda Discordo MNao concordo, Concordo Concorda
totalmente nem discordo totalmente

Figura 14 - “Eu tenho emoc¢des e humores imprevisiveis” (Grupo I)

Analise: dado que o publico-alvo da ALM é adolescente, as respostas a este
ponto, muito semelhantes nos dois grupos (I e C), o valor que se nota com
maior diferenca é o ‘concordo totalmente’ (13% [1]; 6% [C]), o que pode sugerir
que o projeto podera ter aumentado a consciéncia do que pode ser o proces-
so da adolescéncia em contacto com os diversos média, especialmente, os

chamados ‘novos média’.
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Eu gosto de me certificar de que n&o ha erros

Discordo Discordo M&o concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 15 - “Eu gosto de me certificar de que néo ha erros” (Grupo I)

Anlise: as/os respondentes deste tGpico (Grupo I) afirmam, de forma mais
expressiva do que o Grupo C, a necessidade de se evitarem erros, especial-
mente, quando estes sdo publicos e podem induzir um conjunto de pessoas
nesse mesmo erro. Este foi, alids, um dos tépicos mais desenvolvidos nas
sessoes da ALM: as incongruéncias, desinformages e mentiras publicadas
nos média que partem de erros — intencionais ou nao — de produtores de

contetidos mediéticos (formais ou nao).

Acesso, consumo e interpretagdo de contelidos noticiosos por
222 adolescentes: Academia da Leitura do Mundo (ALM) na Covilhd (2019-2022)



(1)

Eu paro para pensar antes de agir

Discordo Discordo Mao concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 16 - “Eu paro pensar antes de agir” (Grupo 1)

Anélise: o Grupo I mostra, de forma inequivoca, que opta por refletir antes
de a¢des que possam implicar outras pessoas. A diferenca do Grupo C é que
os valores ‘concordo’ ou ‘concordo totalmente’ sao menos expressivos do que
os do Grupo I (- 8%). Este, tal como o anterior, foram tépicos discutidos em
todas as sessoes da ALM, ou seja, a necessidade de pensamento reflexivo

antes de acdes que possam ser nocivas, especialmente, no universo online.
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(1)

Eu atuo frequentemente sem pensar

Discordo Discordo MNéo concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 17 - “Eu atuo frequentemente sem pensar” (Grupo 1)

Anélise: por outro lado, 34% das/os participantes (Grupo I), mostram ter
davidas sobre possiveis atua¢oes sem pensar. Ainda assim, a maioria refere
que discorda desta afirmacéo, contudo, menos 11% do que o Grupo C, o que
nos pode remeter para uma maior consciéncia da acao-consequéncia, muito

abordada nas sessoes ALM.

Acesso, consumo e interpretagdo de contelidos noticiosos por
224 adolescentes: Academia da Leitura do Mundo (ALM) na Covilhd (2019-2022)



(1)
Eu identifico os pontos mais importantes das
discussdes

Discordo Discordo MNéo concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 18 - “Eu identifico os pontos mais importantes das discussdes” (Grupo I)

Analise: o Grupo I, como vemos no grafico 18, refere, maioritariamente,
que consegue detetar os pontos com maior relevancia/importancia nas
discussoes. Uma diferenca de 18% em relacao ao Grupo C, consequéncia,
deduzimos, das intimeras a¢oes da ALM, que incluiram discussao entre

participantes, docentes e monitoras/es.
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(1)
Eu faco perguntas para perceber o ponto de vista das
outras pessoas

[
Discordo Discordo MNéo concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 19 - “Eu falo perguntas para perceber o ponto de vista das outras pessoas” (Grupo I)

Analise: no seguimento do ponto anterior, o Grupo I indica ter uma maior
predisposicéo para perceber o ponto de vista das outras pessoas, antes de
tirar possiveis conclusdes ou partir para novas questoes. A diferenca em
relagdo ao Grupo C é de 16%. Assim, podemos incluir como mais uma das

metas alcangadas com o projeto.

Acesso, consumo e interpretagdo de contelidos noticiosos por
226 adolescentes: Academia da Leitura do Mundo (ALM) na Covilhd (2019-2022)



(1)

Eu considero os varios argumentos e opinides

Discordo Discordo MNéo concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 20 - “Eu considero varios argumentos e opinides” (Grupo I)

Analise: neste ponto, os dados dos grupos I e C sdo em tudo semelhantes, o
que nos deve levar a ter em consideragao que a ALM interveio mais na acéo
do sujeito para com os média e nem tanto no sujeito sobre outros sujeitos —
quesito ja previamente desenvolvido, em principio, em contexto de sala de

aula e/ou de niveis de educacéo formal e de educagao nao-formal.
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(1)
Eu normalmente tento pensar na dimenséao total do
assunto durante uma discussao

Discordo Discordo MNéo concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 21 - “Eu normalmente tento pensar na dimensdo total do assunto durante a discus-
sdo” (Grupo 1)

Analise: também neste ponto, os dois grupos apresentam dados muito
proximos. Contudo, o Grupo I mostra dar maior relevancia a amplitude da
dimensao da discussao (essencialmente, online), do que o Grupo C - diferen-

ca de cerca de 10%. Pouco representativa, ainda assim.

Acesso, consumo e interpretagdo de contelidos noticiosos por
228 adolescentes: Academia da Leitura do Mundo (ALM) na Covilhd (2019-2022)
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Eu utilizo mais do que uma fonte para procurar
informacao

Discordo Discordo M&o concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 22 - “Eu utilizo mais do que uma fonte para procurar informacéao” (Grupo I)

Anélise: a auscultacdo de mais do que uma fonte na procura e certifica-
céo de informacao é semelhante entre os dois grupos. A questao das fontes
de informacao foi muito abordada nas sessoes da ALM, contudo, de igual
modo, intuimos noés, também tida em conta em outros contextos, além do
projeto. O que nos deve, de alguma forma, tranquilizar em relacéo ao traba-

lho que a ESQP esté a proceder com as/os estudantes.
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(1)
Eu acho que é importante justificar as escolhas que
fago

Discordo Discordo N&o concorde, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 23 - “Eu acho que é importante justificar as escolhas que fago” (Grupo I)

Anélise: para o Grupo I, 80% de participantes entendem que é importante
justificar as escolhas que fazem, essencialmente, ao nivel mediatico, postas
as implicag¢Ges que podem ser mais amplas do que o sujeito/individuo ante-

cipar. Uma diferenga significativa em relagao ao Grupo C (-13%).

Acesso, consumo e interpretagdo de contelidos noticiosos por
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(I
Eu normalmente confirmo a credibilidade da fonte de
informacgao antes de formar uma opinido

Discordo Discordo Mao concordo, Concordo Concordo
totalmente nem discordo totalmente

Figura 24 - “Eu normalmente confirmo a fonte de informagéo antes de formar uma opiniao”
(Grupo I

Analise: este grafico é outra das demonstragoes muito relevantes da eficacia
do projeto ALM. Se o Grupo C indica massivamente que acredita confirmar
a credibilidade da fonte de informagao antes de formar uma opiniéo, o que
percebemos é que, com as sessoes da ALM, as/os participantes intervencio-
nados tomaram consciéncia da dificuldade, por um lado, de, na atualidade
mediatica, confirmar a credibilidade de uma fonte e de uma informacao, e,
por outro, a divida que é premente em todas as buscas que fazemos online
e nos média em geral. A regra, portanto, é questionar, mesmo quando uma
mensagem nos é passada com grande firmeza retérica, o que acontece, por

exemplo, com os chamados influenciadores digitais.

Conclusoes

Apés analises miltiplas e da aplicagéo de diversas técnicas de analise, con-
cluimos que os resultados mostram, resumidamente, que o impacto do

projeto se pode observar nos seguintes aspetos principais:

1) As/Os participantes mostraram a necessidade de diversificar as fontes para obter

informacéo e construir a sua imagem do mundo.
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2) As/Os participantes entenderam que os média devem diversificar as vozes e po-

si¢oes sobre os diferentes temas.

3) As/Os participantes entendem que a diversidade deve ser um item sempre pre-

sente no conteudo informativo, primeiro, como no contetdo nao informativo.

De facto, os jovens entendem que essas devem ser as principais estratégias
a aplicar — tanto pelos receptores, quanto pelos produtores de média — para

esclarecer a verdade e desconstruir as fake news.

Outros dados referem que o acesso as noticias era maioritariamente feito em
casa, em dispositivos méveis, por influéncia dos pais. Porém, a maioria néo

responde quais canais acessam, ou quais sao seus jornalistas de referéncia.

No final do ano de interven¢ao do projeto, a maioria das/os participantes
revela que pensa frequentemente nas suas a¢oes mediaticas, esfor¢a-se por
confirmar a credibilidade da fonte de informagao antes de formar uma opi-
niao, pondera os varios argumentos e opinioes e passa a prestar maior aten¢ao

aos meios de comunicacéo e ao nivel de confiabilidade que lhe corresponde.
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ACADEMIA DA LEITURA DO MUNDO EM SETUBAL:
REFLEXOES SOBRE A RELAGAO ENTRE 0S JOVENS
E 0 JORNALISMO

Lidia Marépo, Instituto Politécnico de Setubal,
Escola Superior de Educagéo e CICS.NOVA
Jodo Torres, Instituto Politécnico de Setubal,

Escola Superior de Educagao

A Academia da Leitura do Mundo — a comunicacdo, o
jornalismo e eu em Settbal, implementada pela Escola
Superior de Educacdo do Instituto Politécnico de
Setubal, procurou melhor compreender a relagao entre
0s jovens participantes no projeto e as noticias. Nesta
perspetiva, apresentamos os resultados do inquérito
inicial aplicado aos jovens participantes sobre a sua re-

lagdo com o jornalismo.

Os jovens e as noticias: dados de Setibal

Os dados que agora vamos analisar dizem respeito aos
inquéritos iniciais respondidos antes da intervencéo
pelos jovens que participaram nos trés anos letivos
(2019-2020, 2020-2021 e 2021-2022) em que o projeto foi
desenvolvido. Ao todo, 71 estudantes do 10° ano na area
de Artes Visuais (2019-2020) e Linguas e Humanidades
(2020-2021 e 2021-2022) responderam ao inquérito
inicial. Destes, 47 identificaram-se como género femini-
no, 21 como género masculino e trés nao identificaram
género. Do total, apenas 11 (15%) afirmam usufruir de
apoio social e a maioria (69%) identificou a escolaridade

da mae como ensino superior (39%) ou secundério (30%).



Os dados do inquérito aplicado antes da intervengéo reafirmam o que diz
a literatura sobre a relac@o entre os jovens e as noticias: ha uma grande
influéncia familiar na criacao do habito de consumir informacéao noticiosa
(Brites, 2015). Os participantes do projeto dizem informar-se sobre a atuali-
dade fundamentalmente em casa (94,4%), em companhia da familia (64,8%),
sendo os pais (62%) ou outros familiares (12,7%) identificados como as prin-
cipais influéncias na promocao do interesse pelo jornalismo, a frente de
amigos e colegas (11,3%). Por outro lado, os jovens parecem nao reconhecer
um papel central da escola como promotora do interesse pelo jornalismo,
dado que apenas 2,8% indicaram que os professores foram os principais es-

timuladores do interesse por noticias.

Tabela 1 - Normalmente qual o local mais habitual onde consulta noticias

Tabela 1: Normalmente qual o local mais habitual onde consulta noticias?

Em A caminho ou

casa | de volta da escola | Total

Ano  2019-20 Contagem 24 2 26
% 92,3% 7, 7% 100,0%

2020-21 Contagem 24 1 75
% 96,0% 4,0% 100,0%

2021-22 Contagem 19 1 20
% 95,0% 5,0% 100,0%

Total Contagem 67 4 71
% 94,4% 5,6% 100,0%
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Tabela 2 - Em que circunstancias normalmente consulta noticias?

Tabela 2: Em que circunstancias normalmente consulta noticias?

Com a minha
Sozinho familia Total
Ano  2019-20 Contagem 10 17 27
% 37,0% 63,0% 100,0%
2020-21 Contagem 10 14 24
% 41,7% 58,3% 100,0%
2021-22 Contagem 5 15 20
% 25,0% 75,0% 100,0%
Total Contagem 25 46 71
% 35,2% 64,8% 100,0%

Tabela 3 - Quem considera que mais influenciou o seu interesse por noticias?

Tabela 3: Quem considera que mais influenciou o seu interesse por noticias?

Os meus | Outros Os Os meus amigos
Pais Familiares | Professores ou colegas
Ano  2019-20 Contagem 18 3 2 2
% 69,2% 11,5% 7,7% 7. 7%
2020-21 Contagem 15 4 0 1
% 60,0% 16,0% 0,0% 4,0%
2021-22 Contagem 11 2 0 5
% 55,0% 10,0% 0,0% 25,0%
Total Contagem 44 9 2 8
% 62,0% 12,7% 2,8% 11,3%

Um dado positivo, que parece contrariar estudos que afirmam que as noti-
cias nao seriam atrativas aos jovens (Buckingham, 2000; Brites, 2015), é o
interesse significativo declarado pelos alunos sobre a informacéo noticio-
sa. A maioria disse estar ‘interessada’ (61,1%), somam-se a esta os 11,1% que
afirmaram estar ‘muito interessados’ (11,1%). Somente 4,2% declarou estar

‘nada interessado’ (4,2%), enquanto uma percentagem mais significativa

identificou-se como ‘pouco interessado’ (23,6%).
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Tabela 4 — Como se considera relativamente ao interesse por noticias

Tabela 4: Como se considerar relativamente ao interesse por noticias?

Nada Pouco Muito
Interessado | Interessado | Interessado | Interessado
Ano  2019-20 Contagem 2 9 13 3
% 7,4% 33,3% 481% 11,1%
2020-21 Contagem 0 6 16 3
% 0,0% 24,0% 64,0% 12,0%
2021-22 Contagem 1 2 15 2
% 5,0% 10,0% 75,0% 10,0%
Total Contagem 3 17 44 8
% 4,2% 23,6% 61,1% 11,1%

Apesar deste interesse manifestado poder ser considerado positivo em
relacdo a importancia do jornalismo para os mais novos, é fundamental
perceber que temaéticas e quais fontes de informacgao sao consideradas re-
levantes pelos estudantes. Quando solicitados para escolherem, entre 14
opgoes, os trés temas que mais lhe interessam nas noticias, percebe-se que
hé uma consideravel dispersao nas respostas, o que revela a multiplicidade
dos seus interesses. No entanto, tematicas consideradas geralmente menos
relevantes para o papel do jornalismo nas sociedades democraticas figu-
ram entre as trés mais escolhidas: desporto, entretenimento e sociedade e
celebridades (Figura 1). Resultados de um outro estudo realizado também
em Setdbal, em contexto semelhante, revelam que os jovens (5° ao 9° ano)
reconhecem a credibilidade do jornalismo (em comparagdo com as redes
sociais) e a sua maior importancia para estarem informados (Maropo at
al 2021; Maropo & Torres, 2022). No entanto, raramente acedem ou parti-
lham contetdos noticiosos nos media sociais, especialmente sobre politica e
economia, demonstrando mais interesse por noticias sobre celebridades (ra-
parigas) e sobre desporto (rapazes). Mardpo e Torres (2022) concluem que
o jornalismo enfrenta uma situacdo paradoxal: apesar de ser reconhecido
como importante e credivel, ndo é consumido de modo frequente, regular e

ativo pelo publico infantojuvenil.
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O inquérito aplicado aos jovens participantes na Academia da Leitura do
Mundo em Settibal também permite melhor perceber os héabitos auto repor-
tados de consumo de noticias. Primeiramente, é possivel dizer que os jovens
acedem as noticias principalmente através das paginas das redes sociais de
meios de comunicacao, dos sites noticiosos e da televisdo e raramente atra-
vés de jornais e revistas impressos ou da radio. Quando perguntados sobre
os motivos pelos quais habitualmente consultam noticias, as respostas re-
cafram principalmente em trés das nove op¢oes: para estar atualizado, para
receber informacao especifica sobre assuntos de seu interesse e para poder

discutir os assuntos com outras pessoas (Figura 2).

Quais os temas que mais |lhe interessam?
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Figura 1 — Quais os temas que mais lhe interessam
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Quais os motivos porque consulta habitualmente noticias?

0

Para poder Para estar Para nio estar E um habito Para receber Porque as Para passar o Para relaxar Para ndo me
discutir os atualizado aborrecido informagao noticias fazem- tempo sentir sézinho
assuntos com especifica sobre me pensar sobre
outras pessoas assuntos do meu as coisas
interesse
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Figura 2 — Quais os motivos porque consulta habitualmente noticias?

Para melhor conhecer que tipo de referéncias os jovens possuem sobre o
jornalismo, o inquérito inclui a solicitagéo “refira o primeiro nome de que
se lembre em cada uma das seguintes situagoes: canal de televisao de noti-
cias, um jornal impresso, uma revista de noticias impressa, uma estacéo de

radio, um jornalista”.

Em relag@o ao canal de televisao noticioso, a maioria das respostas (38 num
total de 57) identificava ndo um canal direcionado ao jornalismo, mas um
canal generalista: TVI (14), SIC (19) ou RTP (5). Entre os canais com foco cen-
tral em noticias, a CMTV foi a mais referida (11 mengoes), seguida a grande
distancia pela SIC noticias (4), TVI24 (3) e CNN Portugal (1).

Em relacéo aos jornais impressos, além de um nimero expressivo de res-
postas em branco (28), o Correio da Manha foi o mais referido (com 13
mengoes), seguido pelo Expresso (12) e depois pelo desportivo A Bola (4).

Diario de Noticias, O Setubalense e Publico foram igualmente referidos
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trés vezes. As demais publica¢oes foram referidas uma tdnica vez: Record,
Tribuna do Norte; Folha de S. Paulo e Jornal da Manha.

Sobre as revistas de noticias impressas, além de um grande nimero de res-
postas em branco (44), as referéncias restringiram-se maioritariamente a
publica¢ées como Caras (7), Maria (4) ou TV 7 Dias (1) ou opg¢oes invalidas
como Correio da Manha (jornal) (4). Quanto a publica¢des com conteidos
jornalisticos, identificimos apenas duas referéncias a revista Visao e outras
duas a brasileira Veja, além de trés referéncias (com titulo incompleto ou

equivocado) a revista Noticias Magazine.

Um total de 23 alunos nao respondeu a questao sobre a radio e os demais
referiram estacoes direcionadas para a musica pop: RFM (24), Comercial
(10), Cidade FM (6), Megahits (2), Capital (1) e M8O (1) (com exce¢ao de uma

mencao a Renascenca e outra a TSF).

As poucas respostas (27) que identificam jornalistas recaem principalmen-
te em pivots da televisdo que tiveram (ou tém) grande visibilidade: Judite
Sousa (12) e José Alberto Carvalho (4), Clara de Sousa (4), Concei¢ao Lino (2),
Rodrigo Guedes de Carvalho (1), Ana Leal (1) e a brasileira Jéssica Senra (1).

Se, por um lado, tendo em conta as respostas acima, os estudantes ma-
nifestaram um certo desconhecimento sobre os meios de comunicagao
noticiosos e sobre os profissionais do jornalismo, por outro, demonstraram
maior capacidade para responder a questao “na sua opiniao, o que caracte-
riza o “bom Jornalismo”? A maioria (47) respondeu a esta pergunta aberta
revelando conhecimento sobre alguns dos valores da profissao de jornalista
(estabelecidos, por exemplo, no Cédigo Deontoldgico dos Jornalistas). Os es-
tudantes referiram a importancia da veracidade, exatidao, interesse ptblico,
linguagem acessivel, investigacao, credibilidade das fontes, imparcialidade,
distingao entre informacao e opinido e respeito pela dignidade das pessoas

envolvidas na noticia, como nos exemplos a seguir.
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Um bom jornalismo para mim ndo deve procurar “fofocas”, mas sim noti-

cias que sejam do interesse do mundo.

Noticias de cardter verdadeiro. Clareza e uso correto da linguagem e um

bom didlogo de forma a que os espectadores compreendam o assunto.

Um bom jornalismo na minha opinido é caracterizado por ser abordado
com uma escrita ou fala clara para que as pessoas com menos estudos ou
que ndao compreendam as abordagens mais complexas do tema possam dis-
frutar de uma boa leitura sobre o assunto retratado, além de que o texto

fica menos cansativo de se ler.

O bom jornalismo é quando ha respeito pelas pessoas, ete, envolvidas na
noticia, quando nao se dao opinides, apenas sio passadas informagaées es-

pecificas e diretas.

Ouvir todos os lados, de todas as fontes de informagdao existentes, de modo
a ter uma noticia mais verdadeira possivel, ser imparcial ao tema e ter

objetividade.

Conclusoes

Os dados recolhidos entre os estudantes em Setubal revelam um significa-
tivo interesse dos jovens pelas noticias e um reconhecimento de principios
centrais do jornalismo como a veracidade, exatidao e o interesse publico. No
entanto, demonstram também pouca familiaridade dos participantes com
os meios de comunicacao social, tendo em conta que muitos nao identifi-
caram um canal de televisao de noticias, um jornal impresso, uma revista
de noticias impressa, uma estacéo de radio ou um jornalista nas respostas

ao inquérito.

Projetos como a Academia da Leitura do Mundo - a comunicagao, o jor-
nalismo e eu tém um papel fundamental para aproximar a escola (e
consequentemente os estudantes) do jornalismo, promovendo ao mesmo
tempo a cidadania e os valores democraticos. Neste sentido, desenvolveu-se

uma agenda de intervenc¢ao na Escola Secundaria Sebastiao da Gama, com o
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apoio da professora bibliotecaria Helena Ferreira e da professora de filosofia
Maria de Jesus Macieira, com o objetivo de promover um maior conheci-
mento e valorizagéo do papel central do jornalismo para a democracia, além
da consciencializac¢ao sobre a ‘desordem da informacao’ (Ireton & Posetti,
2019), promovendo uma compreenséo critica das imagens e do ecossistema

digital no qual os contetdos noticiosos circulam.

Referéncias bibliograficas

Brites, M. J. (2015). Jovens e culturas civicas: por entre formas de consumo
noticioso e de participagdo. Livros LabCom.Disponivel em: https:/
www.labcom.ubi.pt/livro/128

Buckinghan, D. (2000). The making of citizens — young people, news and
politics. Routledge.

Doretto, J. (2015). ‘Fala connosco!’: o jornalismo infantil e a participagdo das
criangas, em Portugal e no Brasil. Tese de Doutoramento. Universidade
Nova de Lisboa. Disponivel em: http:/hdl.handle.net/10362/17002

Hund, E. & McGuigan, L. (2019). A Shoppable Life: Performance, Selfhood,
and Influence in the Social Media Storefront. Communication, Culture
and Critique, 12(1),18-35. https:/doi.org/10.1093/ccc/tcz004

Ireton, C. & Posetti, J. (2019). Jornalismo, Fake News & Desinformagdo -
Manual para Educagdo e Treinamento em Jornalismo. Paris: Unesco.

Mardopo, L. & Torres, J. (2022). O papel das noticias nas culturas digitais
de criangas e jovens: um estudo em contexto portugués. Atas do 20°
Encontro Nacional de Pesquisadores em Jornalismo (SBPJor 2022).
Fortaleza, 9 a 11 de novembro de 2022.

Maropo, L.; Delgado, C.; Rodrigues, M. R; Torres, J.; Dias, P.; Ferreira, E. &
Costa, A. Relatério do Projeto Competéncias de Informagado para Jovens
da Era Digital (CLJED), 2021. Disponivel em: http:/projectos.ese.ips.
pt/cctic/wp-content/uploads/2021/07/ESE-IPS-cijed_p10.pdf

Parisier, E. (2011). The Filter Bubble: What the Internet is Hiding from You.

Penguin Group.

Lidia Marépo e Jodo Torres 245






AGENDA DE INTERVENGAO EM SETUBAL:
DO JORNALISMO AO ECOSSISTEMA DIGITAL

Lidia Marépo, Jodo Torres, Orlando César e Ana Maria Pessoa, -

Instituto Politécnico de Setubal, Escola Superior de Educagéao

A agenda de intervencdo da Academia da Leitura do
Mundo em Setibal pretendeu promover o interesse e
valorizacao do jornalismo, bem como uma viséo critica
sobre o atual contexto de producao e circulag¢ao da in-
formacéao. O projeto foi desenvolvido por um grupo de
quatro docentes da Escola Superior de Educagdo do
Instituto Politécnico de Settbal, de diferentes areas:
Jornalismo (Orlando César e Lidia Mardpo), Histéria
(Ana Maria Pessoa) e Tecnologia da Informacéao e da
Comunicacao (Jodo Torres). As sessoes foram realizadas
na Escola Secundaria Sebastido da Gama, com o apoio
fundamental da professora bibliotecaria Helena Ferreira
e da professora de Filosofia Maria de Jesus Macieira.
A cada ano, uma turma diferente do 10° ano integrou o
projeto, num total de 81 alunos (15 - 17 anos), que fre-

quentaram seis sessoes de 90 minutos, cada.

A metodologia privilegiou uma abordagem participativa
incluindo, além da exposicéo inicial da tematica, exer-
cicios, questionarios e debates. Os temas abordados
abrangiam o jornalismo (conhecimento sobre a produgao
de noticias e sobre o trabalho dos jornalistas, caracteris-
ticas do género discursivo e fun¢ao social do jornalismo),
o atual contexto da desordem da informacéo e técni-
cas para combaté-la, a leitura critica da imagem e dos
esteredtipos e o modelo de negicio da Internet e a sua
influéncia sobre o consumo de noticias. A seguir apresen-

tamos de modo mais detalhado cada uma das sessoes.



Sessao 1 - ‘0 que ha por tras da noticia’, por Lidia Maropo

A primeira sessao tinha como objetivo promover o conhecimento sobre as
rotinas produtivas dos jornalistas, as caracteristicas do texto noticioso e do
jornalismo de qualidade, além da relacao entre jornalistas e fontes das noti-
cias. Inicialmente, estimulou-se o debate sobre as particularidades do texto
noticioso tendo em conta o seu contetdo factual sobre acontecimentos de

interesse geral que deve ter a menor subjetividade possivel.

Para aprofundar a discuss@o e torna-la mais préxima dos interesses dos es-
tudantes, solicitou-se que lessem a noticia ‘Greta é uma crianca a ralhar
com adultos e isso irrita muita gente’, de Ana Cristina Pereira, veiculada no
Publico online a 26 de setembro de 2019. A peca foi escolhida especialmen-
te por analisar uma tematica proxima dos alunos: discutia a forma como
a adolescente Greta Thunberg tem sido tratada no espago publico tendo
em conta o seu ativismo por medidas de combate as altera¢des climaticas.
As questdes que nortearam o debate foram: esta noticia tem um conted-
do factual? Porqué? Porque o ‘acontecimento’ relatado na noticia seria de
interesse geral? O que seria o interesse geral? Porque a noticia deve ter a
menor subjetividade possivel? Como podemos avaliar se a noticia tem a me-
nor subjetividade possivel? As respostas possibilitaram um debate sobre as
caracteristicas do texto noticioso, incluindo a técnica da piramide invertida,
ou seja, a organizacéo da informacgao por ordem decrescente de importancia
e sobre as seis questoes do lead noticioso: O qué? Quem? Onde? Quando?
Como? Porqué? (Piblico, 1998). Os estudantes aprenderam ainda sobre as
caracteristicas da noticia na Internet, que combina texto, som e imagem e
inclui hipertextos, ou seja, ligacoes a outras informagdes suplementares.
Para melhor perceberem esta particularidade do texto noticioso online, os
participantes foram divididos em seis grupos para apresentar cada uma das
seis hiperligacoes incluidas na referida peca sobre Greta Thunberg e refletir

porque estas seriam importantes para complementar a noticia.

No final da sess@o debateu-se sobre um aspeto central para melhor com-

preender o jornalismo: a relacdo entre jornalistas e fontes de informagcao.
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O que sdo as fontes de informagao? A quem os jornalistas normalmente
recorrem como fontes de informacao? Os jornalistas podem fazer noticias
sem fontes de informacao? Estas questdes guiaram a reflexdo e ajudaram
os estudantes a realizar uma atividade prética: identificar em grupo quan-
tas sao, quem sdo e o que dizem as fontes de informagao na noticia sobre

Greta Thunberg.

Sessdo 2 - Os mistérios do digital: fake news, algoritmo e outras cenas e
Sessdo 3 - Técnicas de verificacao digital, por Joao Torres e Lidia Maropo

O objetivo das sessoes 2 e 3, pensadas de modo interligado, foi debater a
problematica da veracidade das noticias a que podemos aceder no mundo
digital e dos algoritmos que nos propdem o acesso a uma informacdo em
detrimento de outra. Nesta perspetiva, abordou-se o contexto da ‘desordem
da informacao’ (Ireton & Posetti, 2019) e ensinaram-se técnicas de verifica-

cao digital.

Através de uma apresentacao inicial, os alunos foram levados a refletir so-
bre a quantidade de informacéo disponivel nos meios digitais, nos diferentes
formatos em que essa informacao pode ser apresentada, bem como nos pro-
positos da sua producéo e divulgacédo. Foram apontados alguns exemplos de
informagao cientifica ou pseudocientifica que demonstraram como se tor-

nava dificil perceber o propésito com que tinham sido produzidas.

Foram dados exemplos de noticias, mais ou menos recentes, que circula-
vam na Internet, principalmente nas redes sociais, apesar de serem falsas
e de muitas vezes se tratar apenas de humor que era apresentado como
sendo uma noticia. Foram apontadas algumas sugestdes, com base em in-
formacao produzida pela International Federation of Library Associations and
Institutions (IFLA), para detetar a veracidade da informacgao que se pode ob-

ter em meios digitais.

De seguida, refletimos sobre o modo como a informacgao nos era apresenta-
da, como eram recolhidas informagées a nosso respeito e com que objetivos.

Terminamos a sessdo com um pequeno questionario em que os alunos,
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usando um método de votacao online julgavam a veracidade de alguns ti-
tulos de noticias analisadas pelo site de verificacéo de factos Poligrafo. Na
parte final da sesséo, em grupos de dois ou trés, os alunos escolhiam uma
das noticias apresentadas no Poligrafo, partilhando-a depois com o grande
grupo, indicando porque ficaram surpreendidos com a veracidade/falsidade

dos factos apresentados.

Em continuidade, a sessdo 3 contou com uma breve apresentacao do
conceito de ‘desordem da informacao’, que inclui informacéo incorreta (in-
formacao falsa que a pessoa que esta divulgando acredita ser verdadeira),
desinformacao (informacao falsa que a pessoa que a divulga sabe que é fal-
sa, mas age de forma intencional e deliberada) e ma-informacao (informacao
que é baseada na realidade, mas usada para causar danos a uma pessoa,
organizacdo ou pais) (Ireton & Posetti, 2019). Logo a seguir, foram desen-
volvidas atividades praticas de verificacao digital. Com base nas estratégias
do News Literacy Project, os jovens realizaram exercicios praticos utili-
zando quatro técnicas para verificar a veracidade de conteddos digitais: 1.
observagcao critica (o que observar nas imagens para nao se deixar enganar:
cendrio completo, arquitetura e paisagem, vestuario e clima, textos - nomes
de empresas, publicidade, nomes de rua -, elementos clonados e colados,
sombras e reflexos) 2. Pesquisa inversa de imagens (como procurar no goo-
gle a origem de imagens tendo em conta fontes confiaveis); 3. Leitura lateral
(pesquisa em diversas fontes sobre o site/informacéo que esté a pesquisar)
e 4. Amplificadores (uso de lentes amplificadoras para verificar detalhes re-

veladores nas imagens).

Sessao 4 - A informagao jornalistica como fio condutor, por Orlando César

A questao de partida pressupos determinar um caminho que suscitasse a
atencao e motivasse a interacao com os estudantes selecionados da Escola
Sebastiao da Gama. O contacto, em casos como este, sempre breve, e sem
conhecer o perfil da audiéncia, pressupunha a inten¢éo primordial de
estabelecer dialogo, muito ou pouco, que favorecesse a exposicao de conhe-

cimentos sobre o fenémeno jornalistico (Park, 2002; White, 1999, 22 ed.).
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Num tempo em que a informagcéo jornalistica, o seu discurso e os méto-
dos utilizados apresentam indicios de viciagao, importava contextualizar o
ecossistema, distinguir a natureza da forma de expresséo e a fungao que

desempenha em democracia (Schudson, 2003).

As trés sessoes previstas para a vigéncia do projeto deveriam dispor de uma
légica intrinseca que refletisse sobre a atividade, sobre os seus profissionais
e sobre o género discursivo. A informacao jornalistica e a sua funcéo social
constituiram o fio condutor de um dialogo apoiado em casos e ilustrado por

imagens de produtos jornalisticos.

A primeira etapa do percurso conduziu a sessao intitulada “As noticias como
mapa do mundo”, realizada em 17 de Fevereiro de 2020. A segunda langou
uma pergunta: “Os jornalistas podem mentir?” Decorreu em 30 de Abril de
2021 e intentou enfatizar o capital de confian¢a como valor informativo. Por
tltimo, a sesséo efetivada em 7 de Margo de 2022 abordou “O género nas

noticias e as noticias do género”.

O jornalismo deve assegurar aos leitores, ouvintes e espectadores uma
representacao do mundo e da sua realidade (Aguinaga, 2001). Proporcionar-
lhes uma mundividéncia sobre acontecimentos que estdo além da sua
experiéncia imediata. O papel jornalistico deve produzir uma cartografia
da realidade na diversidade que os factos evidenciem, clarificar os fenéme-
nos complexos e interpretar com precisao tudo o que de relevante ocorre
(Lippmann, 2003).

Seguir essa orientacgao exige profissionais imbuidos de um caracter integro
e honestidade de propésitos. Requer que os jornalistas tenham uma conduta

pautada por valores éticos e principios deontolégicos (Fidalgo, 2007).

Na sua atividade, buscam a informacéo no terreno ou recebem-na através
de fontes que presenciaram o acontecimento. Mas essas fontes, que também
se movem por interesses, requerem do jornalista a verificacdo cuidada da
informagao. Ultimada a pesquisa, recolhidos os dados, os jornalistas usam

palavras para transmitir uma mensagem. E o uso que fazem das palavras
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que lhes dé sentido. E é a forma como reportam que define o tipo e o género

textual da unidade de comunicagéao que chega ao publico (Ricardo, 2003).

A receca@o pelos alunos foi boa e o didlogo aconteceu, mas podia ser

mais participado.

Sessao 5 - As estorias das noticias: leitura de imagens nos média e ima-
gens das mulheres nos média, por Ana Maria Pessoa

As sessoes com jovens da Escola Sebastido da Gama decorreram, ao longo
dos 3 anos do projeto, nas aulas de Filosofia, com a professora Maria de Jesus
Macieira que, desde o inicio, o considerou como estratégia para fomentar o
desenvolvimento de competéncias de leitura de discursos diversos, em par-
ticular promovendo aquilo que determina o Programa da disciplina quando
identifica, como competéncias a desenvolver, a “leitura critica da linguagem
iconica (BD, pintura, fotografia) e audiovisual (cinema, televiséo), tendo por

base instrumentos de descodificagao e analise” (Almeida, 2001, p. 10).

Em consonéncia com o projeto global em Settbal, as finalidades destas ses-
soes foram dar a conhecer e refletir sobre o poder das imagens, identificar
casos de construcdo e manutencao de esteredtipos sobre grupos especificos
através das imagens e compreender como os média influenciam a nossa

compreensao e constroem a realidade.

Como objetivos pretendeu-se dar a conhecer conceitos de literacia mediatica
(Unesco, 2013; MILObs, 2018) e literacia e alfabetizacéo visual (Oliveira &
Caetano, 2017) e ajudar os jovens a ter consciéncia dos poderes denotativo
e conotativo das imagens, assim como identificar mecanismos de leitura,

analise e interpretagao das mesmas.

Se as finalidades e os objetivos foram idénticos no periodo durante o qual
decorreu o projeto, ja os recursos utilizados foram atualizados, de ano para
ano, uma vez que algumas imagens mais exemplificativas de leituras do
quotidiano perdem acuidade porque o contexto em que foram produzidas

e vistas enviesa possiveis leituras. Em cada sesséo a estratégia usada foi
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sempre a do didlogo com o grupo, quer para motivag¢ao inicial, quer para
sistematizacao de dados. Cada uma comecou com o visionamento de ima-
gens sem que os/as jovens tivessem sido informados/as das finalidades e
objetivos dessa tarefa. Foram deixados/as a vontade e estimuladas/os a ver,
ler, compreender e interpretar, sem peias algumas, o que viram em diferen-
tes dreas tematicas do quotidiano (imagens com erros ortogréficos, mapas
de Portugal com erros de construcgao e escala, ...), da arte (imagens de D
Sebastidao — quadro de Cristévao de Morais (séc. XVI) e escultura de Joao
Cutileiro (1973) e a peca A Noiva (2001-2005) de Joana Vasconcelos) e tam-
bém da politica (cartaz do 25 abril, com representagao de crianga — Diogo
Bandeira Freire - que coloca cravo no cano da arma). A visualizacao de ima-
gens relativas a representacao das mulheres nos média e construcéo de
esteredtipos de género foi a mais longa incluindo a visualizagao de cartazes
com mulheres (em poses sensuais, em antincios a cervejas como Laurentina
e Devassa, imagem de mulheres seminuas em toalhas de praia, nas men-
sagens de redes como WhatsApp...) até anélise das questdes de sexismo
a partir da Campanha Mobiliza-te contra o Sexismo (2019) lancada pelo

Conselho da Europa e apoiada pelo IPS de Settbal.

A medida que estas imagens foram sendo vistas, procedeu-se a uma primei-
ra leitura linear e foram-se fornecendo aos/as jovens outros instrumentos
criticos de leitura das mesmas no sentido de sublinhar a importancia de
competéncias que, dentro ou fora da escola, cada cidada(o) tem de desenvol-
ver quando acede, quando vé, quando &, quando usa imagens e quando, em
vez de mero utilizador de conteddos e imagens criadas por uma minoria,
se langa na reprodugao e partilha de imagens de forma critica e eticamente

responséavel numa sociedade democratica.

A curta durag@o de cada sesséo - 90 minutos — é um tempo escasso para,
numa abordagem metodolégica e pedagogicamente mais estimulante, se
abrangerem temas - a leitura, interpretagao e manipulagao de imagens —
que, muito frequentemente, ainda nao estao reconhecidos como parte de
um curriculo que, desde o séc. XIX chamou a si a alfabetizacéo e o desen-

volvimento de literacias de leitura e célculo mas que, desde meados dos
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anos 60 do século passado continua a preocupar-se apenas com a erradi-
cacgao do analfabetismo, considerado como problema apenas de sociedades
subdesenvolvidas e sem hipétese de, uma vez eliminado, ndo mais poder
regressar (Benavente, 1996, coord, p.3). Porém, essa certeza cada vez mais
tem sido posta em causa e, numa escola quase universal e massificada, a
tarefa de assumir outras areas de alfabetizacao como a visual, cientifica,
mediética, digital...depara-se hoje com um dilema: a quem compete assu-
mir o desenvolvimento da literacia mediatica — a sociedade, a escola — ou ela
é desnecessaria uma vez que, numa sociedade pejada de imagens, a leitura
e interpretacdo das mesmas é mais intuitiva do que a leitura e decifracéo de

texto escrito?

Ainda que necessitando de muito mais estudo e investigagao, partindo de
uma reflexdo sumaria sobre o que significaram estas sessoes para as/os
jovens nelas envolvidos/as, pode intuir-se que o uso acritico de imagens,
numa perspetiva de consumidores mais do que de criadores, é a realidade

que projetos como este podem contribuir para modificar.

Sessao 6 - 0 negacio da Internet, por Lidia Maropo

O objetivo da sessao 6 era promover uma viséo critica sobre o modelo de ne-
gocio da internet e refletir sobre a sua relacdo com o jornalismo. Inicialmente,
chamamos aten¢éo para o fenémeno da plataformizacéo, ou seja, a penetra-
cao das plataformas digitais em diferentes setores econémicos e esferas da
vida, bem como a reorganizacéo de préticas culturais e imaginagoes em
torno dessas plataformas (Poell, Nieborg & van Dijck, 2019). Os estudantes
mostraram-se interessados e participativos em discutir o poder e as trans-
formagdes sociais promovidas por empresas como Uber e Airbnb, além das
chamadas Big Five, os gigantes tecnolégicos Google (Alphabet), Facebook

(Metaverse), Apple, Amazon e Microsoft.

O debate foi guiado por uma série de questdes colocadas aos estudantes:
O que é a economia da aten¢do? Como podemos definir a dataficacao? Se

as redes sociais sdo um negdocio, o que vendem exatamente? O que sdo 0s
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algoritmos? Com base nestas questoes, as redes sociais foram introduzi-
das na discussao enquanto plataformas que nao produzem ou possuem a
maior parte do contetido que fazem circular, mas cooptam utilizadores para
se tornarem produtores (produsers) com seus contetdos e dados (Stehling
et al, 2018). Em continuidade, debateu-se a emergéncia deste modelo de
influéncia digital nas plataformas de redes sociais, tendo como exemplo a
trajetéria do YouTube. Em concreto, abordou-se o seu investimento para
transformar utilizadores comuns em produtores de conteido crediveis,
os chamados influenciadores digitais, que acumulam um ndmero relati-
vamente grande de seguidores e monetizam os seus conteudos integrando
publicidade nas suas postagens (Abidin, 2015). A linguagem, a estratégia e a
relagdo dos influenciadores com os seus seguidores foram discutidas a par-
tir da analise de influencers conhecidos dos estudantes, o que estimulou o

seu maior interesse.

E o0 que tudo isso tem a ver com o jornalismo? Esta foi a questao final colo-
cada aos participantes na sessao. Primeiramente, discutiu-se que todo esse
ecossistema digital promove um maior distanciamento entre os mais jovens
e as noticias: a chamada Geracéo Z (nascidos por volta dos anos 2000) forma
a sua opinido principalmente em plataformas como o YouTube e o Instagram
(Eurointelligence, 2019), com grande influéncia dos influenciadores digitais.
O debate, entao, girou em torno das consequéncias desta era digital para as
organizacoes jornalisticas que estdo cada vez mais dependentes da distri-
buicéo online do Facebook e Google. Estas gigantes tecnoligicos controlam
o mercado de publicidade e apropriaram-se da distribui¢ao de noticias sem
assumir as responsabilidades das organizagées jornalisticas: independén-
cia, precisao, veracidade. Ou seja, como nao sao considerados empresas de
media, nao tém sido suficientemente responsabilizados pela distribuicao de
discursos de édio, desinformacéo e outros tipos de contetudos prejudiciais.
Consequentemente, nao tém combatido estes problemas de forma eficaz por
iniciativa propria. A reflexao gerada em torno destas questdes promoveu
uma significativa participacdo dos estudantes que falaram principalmente

sobre a sua experiéncia de consumo de informacao através dos media sociais.
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N° de sessoes: 8-10 sessdes por ano

Duragao: 60-90 minutos cada sessao
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Ferreira - Agrupamento de Escolas de Benfica (Lisboa),
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A ACADEMIA EM LISBOA: LER O MUNDO A OUVIR,
DIZER E EXPERIMENTAR
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/ Escola Superior de Comunicagéo Social

Introdugao

Apoiado pela rede de Academias Gulbenkian do
Conhecimento 2019, o projeto Academia da Leitura do
Mundo foi acolhido, em Lisboa, por uma vasta equipa
de docentes dos cursos de licenciatura e mestrado em
Jornalismo da Escola Superior de Comunicacéo (ESCS),
do Instituto Politécnico de Lisboa (IPL), em colaboracgao
com a Escola Secundéria José Gomes Ferreira (ESJGF),

do Agrupamento de Escolas de Benfica. Entre setembro



de 2019 e julho de 2022, a ESCS/IPL contou com a ESCJGF como parceira
da agenda de atividades da Academia da Leitura de Lisboa. Estando ambas
as institui¢oes localizadas no campus de Benfica, o planeamento e organi-
zacdo das sessoes dos Grupos de Comparacao e Intervencao ficou facilitado,
apesar dos obstaculos colocados pelos constrangimentos da época pandé-
mica da Covid 19. Desde o inicio do projeto, a direcéo da ESJGF facilitou a
articulacdo com a equipa docente que, de forma voluntéria e empenhada, se-
lecionou as duas turmas e identificou os respetivos diretores de turma (DT)
para corresponder as solicitagdes da agenda de trabalhos com os Grupos de

Intervencao (GI) e Comparagao (GC).

Caracterizagao Sociodemografica dos Grupos de Participantes

Com um total de 292 participantes (181 do Grupo de Intervengao e 111
do Grupo de Comparagéo) nos trés anos letivos, a Academia de Lisboa
interveio junto dos alunos de trés turmas do ensino secundério do
Curso Cientifico-Humanistico, nomeadamente, uma turma de 11.° ano
de Ciéncias Socioeconémicas (2019/2020), uma turma de 11.° ano de
Linguas e Humanidades (2020/2021), e uma turma de 12.° ano de Ciéncias
Socioecondmicas (2021/2022). Contou, simultaneamente, com a colaboracéo
de mais trés turmas do ensino secundario do Curso Cientifico-Humanistico,
com o perfil semelhante ao dos Grupos de Intervencéo, para formar os
Grupos de Comparagédo: uma turma 11.° ano de Ciéncias Socioeconémicas
(2019/2020), uma turma de 10.° ano de Linguas e Humanidades (2020/2021),
e uma turma de 12.° ano de Ciéncias Socioeconémicas (2021/2022). Todos
os estudantes participaram de forma voluntéria, com os respetivos con-
sentimentos informados assinados, no inicio de cada ano letivo, por cada
participante e pelos seus encarregados de educacéo (a maioria dos partici-

pantes tinha idade inferior a 18 anos).

Com base nos inquéritos iniciais respondidos pelos estudantes, e de acor-
do com a caracterizacdo sociodemogréfica, identificaram-se 66 raparigas

e 59 rapazes nos dois Grupos respondentes, sendo que, do total de 292
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estudantes, s6 125 responderam a esta questao, ou seja, a maioria dos
jovens (167) deixou esta questdo em branco. No Grupo de Intervencao identi-
ficam-se 39 rapazes e 38 raparigas, sendo que a maior parte dos estudantes
é de nacionalidade portuguesa, sem necessidades educativas especiais ou
reprovagoes no percurso escolar, e s6 5,6% das familias beneficiam de apoio
social. A cidade é o local onde 98,7% dos estudantes vivem, a maioria (55,7%)
partilha a casa com os pais e irmaos, 21,5% vivem apenas com um dos pais,

e a maioria (53,7%) tem apenas um irmao.

Quanto a caracterizagao dos pais, a esmagadora maioria tem nacionalidade
portuguesa, porém identificam-se outras nacionalidades, como a francesa,
mocambicana, ucraniana, russa, moldava, brasileira, angolana ou chinesa.
A maioria dos pais destes estudantes tem entre os 46 e os 52 anos de idade
e concluiu o ensino superior, verificando-se uma maior prevaléncia no caso
da Mae (46). Em relagao ao Pai, embora predomine o ensino superior (38), o
valor é préximo do daqueles que possuem apenas o ensino secundario (25).
De acordo com as respostas deste grupo de jovens, apenas uma Mée e um
Pai estavam desempregados a data do projeto, registando-se dois Pais ja re-
formados. Em 17 casos, verificamos a existéncia de divorcios, mas a maioria
dos pais é casada ou vive em unido de facto. Identificam-se quatro familias
a receber apoio social a data do projeto e a maioria dos encarregados de

educacao (75%) é constituida por Maes

Motivagoes e Disponibilidades

A ESCS, entidade promotora da Academia da Leitura em Lishoa, prossegue
a sua missao enquanto instituicao do ensino superior na érea das ciéncias
da comunicacéo. Tendo em conta que os objetivos da Academia da Leitura
do Mundo: o Jornalismo, a Comunicagdo e Eu se inserem na formacao co-
municacional e informacional dos jovens enquanto cidadaos conscientes e
responsaveis, existiam interesses partilhados com a ESCS relativamente
ao investimento na educacdo para os media, particularmente no estimu-

lo para um pensamento critico, desenvolvimento de competéncias de
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autorregulacdo e aposta numa proficiéncia comunicacional. Nao foi dificil
contar com a disponibilidade, empenho e colaboracéo de varios docentes da
ESCS nas atividades da agenda de trabalhos da Academia, pois todos os con-

tetdos se concentravam nos dominios especificos de intervengédo da ESCS.

De igual modo, o interesse demonstrado pela direcao da ESJGF e pela
sua equipa docente foi inegéavel desde o inicio. A atencéo dirigida aos de-
safios comunicacionais e informacionais que hoje sdo colocados a todos,
e particularmente a educagéo, e a disponibilidade demonstrada para o
acompanhamento dos estudantes para uma formacao mediética e jornalis-
tica necesséria, facilitaram a organizacao de uma agenda, que foi dificil de
conciliar com a atividade letiva e compromissos de avaliagdo do ensino se-

cundério e de organizacao institucional da prépria escola.

Porém, é importante ainda sublinhar que, no contexto de intervencgao da
Academia da Leitura, e apesar de todas as disponibilidades institucionais,
da existéncia de meios de divulgacdo de noticias na escola secundaria, de
45,7% dos estudantes do Grupo de Intervencao da ESJGF apontarem moti-
vagao para participar na agenda de atividades da Academia da Leitura, de
69,2% dos alunos ter conhecimento da existéncia de meios de divulgacao
de noticias na sua escola, e 23,5% demonstrarem interesse e disponibilida-
de para as préticas do jornalismo, a esmagadora maioria dos participantes
(96,7%) reconheceu nao participar em nenhum dos projetos de divulgacao de

informacéo na sua escola (Figura 1.1).
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Como se considera relativamente ao interesse
por noticias?

g H I
202122 | I
g 2002 i I
201920 | |
0 20 40 60 80 100
B Pouco interessado Interessado M Muito interessado

Figura 1.1 — Interesse por noticias

Assim, os resultados obtidos com esta intervencéo parecem algo contra-
ditério. Se, por um lado, os jovens mostram pouca disponibilidade para a
participagao em projetos jornalisticos escolares, por outro declaram interes-
se por noticias e ddo uma grande importéncia a um jornalismo de qualidade,
e reconhecem a importancia da sua participagao e envolvimento em proje-
tos como a Academia da leitura, que promovem a literacia informacional e
mediatica (Figura 1.2).
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Usando a escala de 1 (insuficiente) a 5

(excelente), diga qual foi o seu grau de
envolvimento/participacdo no projeto.

15
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Figura 1.2 — Envolvimento no projeto

Agenda de Trabalhos

Respondendo aos vérios reptos institucionais, que se iniciaram em 1982 com
a Declaragdo de Griinwald sobre educagdo para os media, as sessoes foram
pensadas e preparadas com o objetivo de “desenvolver os conhecimentos,
aptidoes e atitudes que favorecam o crescimento de uma consciéncia critica”
entre os jovens estudantes no sentido do desenvolvimento das competéncias
da comunicacéo, autorregulacéo e espirito critico, consideradas no progra-
ma geral das Academias Gulbenkian do Conhecimento. O objetivo principal
das sessoes da Academia da Leitura: a Comunicagao, o Jornalismo e Eu era
promover uma educacao para os media centrada nos jovens, no sentido de
desenvolver um olhar critico perante as mensagens mediaticas e a informa-
cdo e apoiar, de forma competente, critica, responsavel, criativa e ética, o

uso da informacéo noticiosa e da comunicagao publica.
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Os temas selecionados para as sessoes foram diversos, mas o ponto de par-
tida foi sempre desafiar os jovens participantes, e os seus professores', a
discutir a importancia da informagéao disponibilizada pelos meios de co-
municacao (jornais, televisao, revistas, radio, redes sociais), num convite a
reflexao e compreensao das técnicas utilizadas nas narrativas comunicacio-
nais impressas e multimédia, e deixando um repto para a utilizacéo critica,
responsével, criativa e ética da informacéo, acautelando a credibilidade das
fontes e o respeito pelos direitos de autor, ou a proposta indispensavel de
uma comunicacéo correta e eficaz, respeitando as regras de convivéncia
inerentes a diversos contextos comunicacionais. O planeamento das ses-
soes foi feito de acordo com a disponibilidade do horério letivo das trés
turmas do secundério, em articulagdo com o horério mais conveniente para
os docentes. A experiéncia foi construida através de workshops de revistas
de imprensa, experiéncias em estudio de radio, exploracdo de platafor-
mas multimédia, visitas a Lusa e ao News Museum, mas também através
de trabalho mais orientado para a anélise da linguagem jornalistica, para a
discussao de questoes éticas e deontoldgicas do jornalismo, ou para a des-
construcéo da tematica da desinformacéo, com jogos interativos aplicados

em sala de aula.

Nas trés sessoes de apresentagao junto do Grupo de Intervengao, no ini-
cio de cada ano letivo (novembro de 2019, 2020 e 2021), foram partilhados
os objetivos do projeto e auscultados os estudantes relativamente as suas
expectativas de participacéo, aos seus interesses sobre a agenda mediatica
(imagem 1) e a sua relacdao com a informagcéo jornalistica. Donde, as tema-
ticas, os conteddos e os formatos das sessoes da agenda foram, apés este
momento, adaptados e planeados em colaboragao com os restantes investi-

gadores, tendo em conta a desafiante informagcao recolhida nessas sessoes.
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Imagem 1 - Sesséo de apresentag@o: sala de aula ESJGF, novembro 2020.

A Revista de Imprensa e o Acesso a Informagao

A primeira parte das sessoes de revista de imprensa foi sempre dedicada a
uma apresentacao de caracter genérico sobre o universo mediético nacional
e internacional, com particular enfase na imprensa. Além de dar a conhe-
cer recursos e plataformas digitais de acesso a informacao, a exposicéo
partilhada pela professora Maria Inacia Rezola e pelo jornalista e profes-
sor Francisco Sena Santos incidiu sobre questdes como as caracteristicas e
linguagens especificas dos diferentes meios de comunicacéo, a imprensa, a
construgao das primeiras paginas e manchetes, as sec¢oes que estruturam
a informacao disponibilizada pelos diferentes média, os géneros jornalisti-
cos, as diferencas entre os jornais de qualidade/quality papers e os jornais

populares/tabloides.
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Imagem 2 - Sessdo Revista de Imprensa: redagao multimédia ESCS, dezembro 2019

“Aprendi a selecionar noticias destacadas em jornais ou revistas e que nem
sempre as noticias mais importantes se encontram na capa do jornal.”

Diario de Bordo, GI, ESJGF, 2020

A segunda parte destas sessoes foi dedicada a exercicios praticos de leitura
dos jornais do dia e sites noticiosos visando estimular o contacto e a anélise

critica dos média, mas também a uma pequena experiéncia de radio.

Organizados em grupos de trés/quatro elementos, os estudantes tiveram
a oportunidade de manusear, ler e examinar diferentes jornais e revistas
nacionais (Imagem 2). Para muitos tratou-se, surpreendentemente, do pri-
meiro contacto com publica¢des impressas, sendo patente a sua curiosidade
e interesse em analisar as manchetes e as imagens publicadas, o seu signifi-
cado e impacto. Na sessao de 2020, por exemplo, deu-se particular atenc¢ao
a cobertura noticiosa sobre a morte de uma jovem cantora (Sara Carreira).
O debate do resultado do trabalho desenvolvido pelos grupos proporcionou
um didlogo muito interessante sobre as diferencas de tratamento mediatico
entre os 6rgaos de imprensa e os géneros jornalisticos. Da mesma forma, os
estudantes foram estimulados a avaliar a relevancia da informacao publica-

da e o seu impacto no seu quotidiano.
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Imagem 3 - Sessao Revista de Imprensa, estidio de radio ESCS, dezembro 2019

De acordo com o inquérito aos jovens estudantes, a sessdo da radio foi
considerada muito interessante, valorizada pela experiéncia no estidio e
de producdo de uma peca (imagem 3). Os alunos compreenderam as ca-
rateristicas da linguagem oral e o que distingue a escrita para o ouvido da
escrita para ser lida. Foram analisadas algumas técnicas vocais durante es-
tas sessoes de estudio e os estudantes ficaram sensibilizados com o valor
comunicacional de dizerem um texto (interpretando-o) em vez de se limita-
rem a lé-lo. Foi apresentada uma opcéo (Audacity) de gravacao e edi¢ao em
audio, acessivel a todos e bastante util para a parte técnica da produgao de
podcasts. Os alunos mostraram-se entusiasmados com a simplicidade dos

meios que permitem criar um podcast.

“A sessdo da rddio foi a mais interessante devido a interagdo com os equipa-

mentos da rddio.” Diario de Bordo, GI, 16 anos, ESJGF, 2020

“A experiéncia na radio foi a que mais gostei por causa do dinamismo e a
nova perspetiva que me deu sobre o Jornalismo e a forma de verificar as

noticias.” Diario de Bordo, GI, 17 anos, ESJGF, 2021
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Os Titulos das Noticias nao sao Banais

As sessoes relativas a abordagem de alguns aspetos da escrita jornalisti-
ca junto dos Grupos de Intervencéo realizaram-se sempre de forma muito
participada pelos jovens estudantes. A primeira teve lugar em fevereiro de
2020, a segunda ocorreu em janeiro de 2021, e em dezembro do mesmo
ano realizou-se a terceira. As sessoes foram conduzidas por Anabela de
Sousa Lopes e por Jorge Martins Trindade, ambos docentes da ESCS e es-
pecialistas em jornalismo e em lingua portuguesa, respetivamente. Dada a
curta duracéo prevista para esta atividade, optou-se por concentrar a aten-
¢do sobretudo num aspeto especifico da reda¢ao de uma peca jornalistica: o
titulo (imagem 4). Depois de um breve enquadramento expositivo sobre as
caracteristicas do registo jornalistico e as técnicas classicas de construcéo
de uma noticia, abordou-se com os alunos os principais critérios estilisticos
e informativos a que obedece a criacdo de um titulo. As turmas foram desa-
fiadas a criar titulos para noticias cujo corpo lhes foi apresentado, sendo as

propostas dos alunos posteriormente objeto de discussao critica.

Imagem 4 - Sesséo Escrita Jornalistica, sala de aula ESCS, janeiro 2020).

Na segunda parte das sessoes foram exibidos exemplos de titulos publicados
na imprensa com problemas ao nivel da corregao linguistica e do rigor infor-

mativo, e os alunos propuseram reformulagées que permitissem corrigir os
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problemas apresentados. De um modo geral, as turmas participantes res-
ponderam de forma amplamente satisfatéria aos desafios que lhes foram
propostos. O registo que os alunos deixaram no “Diario de Bordo” do projeto

relativamente a utilidade da sessao foi também muito positivo:

“Acho que foi extremamente enriquecedor. Aprendi mais sobre o mundo
que nos rodeia, e que compreender o mundo que nos rodeia tem um im-
pacto gigante na vida de todos nés.” Diario de Bordo, GI, 16 anos, ESJGF,
2020

“A sessdo que achei mais interessante foi a sessdo com o professor de portu-
gues, acerca dos titulos das noticias e da corregdo gramatical. Deu-me um
sentido critico que eu antes ndo possuia, passei a olhar as noticias de ma-
neira diferente, também podem ser incorretas por vezes. Tornou-me mais

atento e observador.” Diario de Bordo, GI, 16 anos, ESJGF, 2021

Jornalismo Multimédia e Redes Sociais

Nas sessoes dedicadas ao jornalismo multimédia e redes sociais, as jor-
nalistas e docentes Vera Moutinho e Teresa Abecasis encontraram jovens
estudantes e professores do Grupo de Intervenc¢ao muito mobilizados e inte-
ressados em saber mais sobre as noticias construidas para o formato digital
e para as redes sociais, nos seus diferentes formatos. Os mais jovens, que
navegam maioritariamente pelos formatos digitais, mostraram-se partici-
pativos e curiosos. O formato das sessdes potenciou sempre o didlogo, a

apresentac¢ao de exemplos concretos e a troca de experiéncias (Imagem 5).
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Imagem 5 - Sessdo Jornalismo Multimédia, Zoom, abril 2020)

Foi interessante perceber que também os professores do secundario, pre-
sentes em todas as sessdes, encontraram nestas tematicas uma ponte de
didlogo com os alunos. Ficou claro que todos encontraram na informacao
e na maneira como a consomem algo sobre o qual podiam refletir critica-
mente em conjunto, dentro e fora da sala de aula, com a possibilidade de
convocar temas relevantes e fazendo uso de formatos que s@o préximos dos

alunos, como o video, o dudio, ou 0 mundo das redes sociais.

“Aprendi sobre a importancia e a credibilidade das redes socias enquanto
instrumentos noticiosos no mundo de hoje. Como é que o jornal em papel
diverge do digital e das noticias apresentadas através em redes socias como

o Instagram ou o Tiktok.” Diario de Bordo, GI, 17 anos, ESJGF, 2022

A Coragem para Ouvir o Outro (lado da histéria)

As sessoes dedicadas a ética jornalistica tiveram, em cada ano letivo, abor-
dagens distintas, mas complementares. A primeira decorreu em junho de
2020 e procurou dar a conhecer aos estudantes o enquadramento ético e
legal em que os jornalistas exercem a sua profissao, e discutir o papel do

jornalismo na defesa da liberdade de expresséo e de imprensa. A segunda,
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realizada em abril de 2021, permitiu familiarizar os estudantes com os
principios éticos que orientam a conduta profissional dos jornalistas, desa-
fiando-os a debater e a procurar respostas para interrogacgoes colocadas por
casos dilematicos concretos. O confronto entre uma visdo mais utilitarista
e uma visao mais deontolégica da ética suscitou discussoes acesas e enri-
quecedoras para os participantes desta sessdo. A importancia da liberdade
de expressao e de imprensa serviu igualmente de contexto a esta sessao,
conduzida, tal como a primeira, pelas professoras Joana Pontes e Maria
José Mata. Esta tematica foi retomada na sessao de fevereiro de 2022, onde
foi enfatizada a responsabilidade social do jornalismo e dos jornalistas, e
o seu o contributo para o combate a desinformacao. Tratou-se de uma ses-
sao interativa, desenhada a partir de um projeto de uma mestre da ESCS,
Margarida Maneta, que conduziu a sessdao em parceria com Maria José

Mata (imagem 6).
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Imagem 6 - Sesséo Etica Jornalistica, sala de aula ESCS, fevereiro2022
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Nesta sessdo, os estudantes foram convidados a participar em atividades
que solicitavam, simultaneamente, a sua participacao e a sua reflexao,
nomeadamente verificando a veracidade ou falsidade de informacées pu-
blicadas em diferentes meios e equacionando os aspetos a que deveriam
estar atentos no consumo de informagao. Munido do seu préprio telemével,
a cada estudante foi solicitado que interviesse em diferentes momentos, ora
introduzindo termos numa nuvem de palavras que conduziam a discussao,
ora consultando diferentes fontes com vista a detecdo de mentiras e distor-
¢oes em noticias postas a circular. A dificuldade em distinguir a informacao
que pertence a esfera do jornalismo da informacao proveniente de outras
origens e a falta de atengdo em relacao a importancia da identificacao das
fontes foram os aspetos mais notados, tendo os estudantes tomado cons-
ciéncia dessas dificuldades. Esta terceira sessao foi mais participada do que
as sessoes realizadas nos dois anos anteriores, o que tera a ver com a na-
tureza mais interativa das atividades propostas e a maior proximidade do
tema a realidade da populacéo estudantil, tendencialmente consumidora de
informacao através das redes sociais, palco da exposi¢ao as denominadas
fake news. As atividades desenvolvidas em todas as sessoes sobre esta temé-
tica, porém, ajudaram os estudantes a situar o jornalismo no campo oposto
ao de outras profissdes da comunicacéo — a assessoria, a propaganda, etc.

— e ao das noticias falsas e da desinformacao.

“[Fizemos] uma atividade digital acerca da desinformagdo. Aprendi a de-
tetar informagoes e a ser uma cidada da Internet atenta.” Gl, 16 anos,

ESJGF, 2022

“A turma indicou palavras que associava a desinformagdo e fizemos uma
atividade que consistia em verificar se determinadas fotografias eram ver-
dadeiras ou falsas. Ouvimos também [falar] sobre o papel do jornalista no
que toca a desinformagdo. Aprendi a como distinguir informagao verdadei-
ra de incorreta. Foram-nos dadas vdrias ferramentas para o fazer, como o
Google Reverse, o que ird permitir que, no futuro, estejamos mais informa-

dos.” GI, 17 anos, ESJGF, 2022
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E os pais?

Para além das sessoes com os estudantes, foi programada, na fase inicial do
projeto, uma ac¢ao de observagao através de um grupo de foco constituido
pelos encarregados de educacéo (EE). Os objetivos desta sessao com os EE
seriam aferir a sua literacia noticiosa, perceber que percecao tém da impor-
tancia das noticias na formacao dos educandos e que representagoes tém
do jornalismo e da sua relevancia na construcéo de uma cidadania ativa.
Foi criado e distribuido junto dos EE do Grupo de Intervencao do ano 19/20,
com a ajuda da DT do 11.° ano do Curso Cientifico-Humanistico de Ciéncias
Socioeconémicas da Escola Secundaria José Gomes Ferreira, um formula-

rio de inscricéo para o efeito.

ACADEMIA DA LEITURA DO MUNDO: O U ittt oo
JORNALISMO, A COMUNICAGAO E EU
Se ) Pais e EEs 11° 9° ESJGF = FUNDACAO

X7 CALOUSTE GULBENKIAN
E em casa, juntamente com a familia, que a grande maioria dos
alunos afirma obter informacao sobre o mundo, estabelecendo,

desta forma, um primeiro contacto com as noticias. E urgente
refletir sobre o consumo de informagao nos dias de hoje, tendo AI Academias

Gulbenkian

como ponto de partida o reconhecimento do impacto e da K
Conhecimento

importancia do jornalismo e da comunicagao no espaco piblico

90" de Conversa
Conduzida pela equipa da Academia da
Leitura Gulbenkian do Conhecimento. POLITECNICO

DE LISBOA
12 Fevereiro, 17h30
ESCS, Lisboa, 2020

Imagem 7 — Convite aos encarregados de educacdo dos alunos do grupo de intervengéo

2019-2020

Apenas uma encarregada de educagao respondeu ao repto, pelo que se op-
tou pela realizacao de uma entrevista. A encarregada de educacao, mae de
uma aluna do respetivo Grupo de Intervengao, foi entrevistada no dia 12
de fevereiro de 2020, no estudio de radio 2 da ESCS, por Maria José Mata,

Fernanda Bonacho e Joana Pontes (imagem 8).
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Imagem 8 - Entrevista com Encarregada de Educagdo, estidio de radio ESCS, fevereiro
2020)

A entrevista, com uma duracéo aproximada de 90 minutos, teve como base
um guido de perguntas semiestruturadas que versaram aspetos como: 0s
hébitos de consumo noticioso, o interesse pessoal nas noticias, o impacto

das noticias na educanda e o papel do jornalismo na sociedade.

“Se a familia é uma familia que tem um historial com habitos de leitura, é
uma familia consumidora de produtos culturais.... portanto, obviamente,
tudo isso ajuda [a construir] um determinado percurso. Se [esses hdbitos
culturais] ndo existem na familia, os pais, naturalmente, ndo vao passar
esse gosto e esses habitos aos filhos e, portanto, o ambiente vai condicionar,

obviamente, muito os comportamentos que hoje eu observo.”

As respostas permitiram perceber que se tratava de uma mae atenta ao
mundo, com hébitos regulares de consumo noticioso, cuja filha lhe segue o

exemplo e com quem costuma discutir alguns temas da ordem do dia.
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“Acho que alguns érgdos de comunicagdo social, uns mais do que outros,
trabalham, do meu ponto de vista, mais seriamente do que outros. Isso
nota-se bem. Eu prépria tenho cuidado com isso e também, no fundo, digo
a minha filha “atengdo, presta atengdo que isto pode ndo ser bem assim”.
Hd, relativamente, pouco tempo, ndo me lembro bem como que foi, mas
disse “essa frase lida assim significa uma coisa, mas, depois, nés vamos ver

a noticia e ndo tem nada a ver....”

A entrevistada deu conta de que a sua educanda é uma jovem cuidadosa,
que gere conscientemente as suas redes sociais, contudo nao tem o habito
de discutir noticias com os colegas de escola. A encarregada de educagao
revelou ainda algum sentido critico relativamente ao jornalismo, apontando
a necessidade de um tratamento mais profundo da informacao e de uma

melhor aproximac@o aos jovens através dos novos meios.

“E preciso é saber onde tocar para que [os jovens] possam ir mais além.
Porque, de facto, o que lhes chega é muito superficial e é preciso, do meu
ponto de vista, aprofundar um bocadinho mais [os assuntos] para que eles
se habituem - no modo que interagem com a parte digital - a ter outros tipos
de conteudos, trabalhados de outra forma; [contetidos] que os obriguem a
sair das suas zonas de conforto e a fazerem outro tipo de caminho. Portan-
to, isso é quase um trabalho de formiguinha, mas eu acho que é importante

e acho que eles tém muito potencial.”

Visitas e Encontros com o Jornalismo e os Media

Durante os trés anos de atividades, os jovens estudantes da ESJGF, incluidos
nos trés Grupo de Intervencéo do projeto da Academia da Leitura, fizeram
diversas visitas, nomeadamente ao Museu da RTP (em formato virtual), as
instalagoes da LUSA, ao News Museum (Sintra), e o grupo de 2021/2022 teve
a oportunidade de participar no VI Encontro Nacional de Educacao para os
Media.
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Museu da RTP

Devido a situagao pandémica vivida a partir de margo de 2020, a unica vi-
sita que foi possivel fazer a RTP foi em junho de 2021, de forma virtual. As
visitas presenciais a RTP estiveram suspensas para grupos com mais de
cinco participantes até ao final das atividades da Academia (junho 2022),
sendo apenas possivel organizar visitas a distancia, no ambito da iniciati-
va “Estamos ON - Visitas Virtuais Guiadas ao Museu da RTP”, através da

Plataforma Microsoft Teams, com partilha do site do Museu Virtual da RTP.

E=RTP MUSEU VIRTUAL

= RTP MUSEU VIRTUAL

i

Imagem 9 - Sessdo Visita Virtual RTP, junho 2021

A visita virtual em junho de 2021, acompanhada pela professora de por-
tugués do grupo, Ana Maria Tomaz e pela coordenadora do projeto,
Fernanda Bonacho, foi guiada por Rosario Vivaldo, responsavel pelo Nucleo
Museolégico e Apoio ao Servigo Piblico, que apresentou aos estudantes o
Museu Virtual da RTP, inaugurado em 9 de Marco de 2009, e o seu vasto
acervo museoldgico e documental de radio e de televisao (objetos, imagens,
videos e documentos), através de uma experiéncia interativa ao mundo da
Radio e Televisao. A visita virtual ao 1° carro de exteriores da RTP e o acesso
a algumas Memorias da Televisao e da Radio, por exemplo, causaram muita
curiosidade aos jovens e serviram para recordar a importancia da RTP como

entidade de referéncia na meméria do pais.

“Foi possivel ao mesmo tempo que conhecemos as instalagdes do Museu,
conhecer a histéria de cada uma e curiosidades que nao sabia.” G, 17 anos,

ESJGF, 2020
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Lusa

As trés visitas a Lusa que aconteceram durante o projeto foram sempre
muito participadas e apreciadas pelos jovens e pelos vérios professores
acompanhantes, nomeadamente os professores da ESJGF Miguel Bagorro
(2020), Ana Maria Tomaz (2021), Vera Costa (2022) e as docentes Joana
Pontes e Fernanda Bonacho. As sessoes foram conduzidas pelos jornalistas
Paulo Nogueira, Jodo Pedro Fonseca e Sofia Branco, que, apés uma visita
guiada a redacéo e as restantes instala¢oes da Lusa, tiveram oportunida-
de de falar nao s6 sobre a técnica do trabalho jornalistico, mas também
de certas caracteristicas humanas que estes profissionais devem ter para
produzir informacéao de qualidade. O grupo teve oportunidade de colocar
varias perguntas aos jornalistas sobre essas praticas e caracteristicas jor-
nalisticas, as responsabilidades de uma agéncia de noticias, a importéancia
no panorama nacional e em toda a didspora portuguesa, e o papel do jorna-
lismo produzido pela Lusa no combate & desinformagao. A admiragéo dos
jovens em relacéo a especificidade do jornalismo da Lusa e a grande quan-
tidade de perguntas suscitadas pela exigéncia e complexidade da rotina de
trabalho dos jornalistas resultaram em sessdes com mais de 120 minutos,
que tiveram de ser terminadas devido aos compromissos dos jornalistas e

da prépria turma.

“[O mais interessante foi] entender o funcionamento e os ideais (como o
rigor, a confirmagdo das fontes, informagdo direta...) da Lusa, bem como
de outras agéncias de noticias. Uma nova realidade dos meios de comu-
nicagdo. O facto de estes estarem no “tipping point” e a relevancia que as
ageéncias de noticias como a Lusa e a Reuters tém.” G, 18 anos, ESJGF,

2022

“Ndo tinha conhecimento da mesma [Lusa] e achei uma sessdo muito enri-

quecedora.” G, 18 anos, ESJGF, 2022
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Imagem 10 - Sessdo Visita LUSA, fevereiro 2020 e 2022)

News Museum

As visitas ao News Museum ofereceram aos jovens estudantes do GI e aos
professores acompanhantes, nomeadamente os professores da ESJGF
Miguel Bagorro (2020), Ana Maria Tomaz (2021), Vera Costa (2022) e as
docentes Joana Pontes e Fernanda Bonacho, o contacto com a histéria da
cobertura mediética de alguns episédios mais relevantes dos dltimos 120
anos do nosso pais e do mundo. A visita de maio de 2020 foi feita de forma
virtual, via zoom, e guiada pela Coordenadora Pedagdgica Elsa Luis. Nesta
sessao foram destacados os principais médulos tematicos do museu e apre-
sentados alguns dos conteidos multimédia e interativos disponiveis. No
final, os alunos foram convidados a aceder a uma plataforma online, onde
realizaram jogos interativos e onde puderam testar alguns dos conhecimen-

tos sobre o jornalismo, as noticias e a comunicagcao.
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As visitas de 2021 e 2022 foram feitas presencialmente tirando partido de
uma experiéncia imersiva e interativa, na qual os estudantes foram desa-
fiados por diversos estimulos, convidados a percorrer diferentes espagos
tematicos e a participar em vérias atividades do News Museum. A informa-
céo sobre o valor e a situacdo da liberdade de expressao ao dia de hoje, por
exemplo, os factos que explicam o papel do jornalismo durante os conflitos
bélicos, o pantedo dos pioneiros, fundadores, repérteres, cronistas e comu-
nicadores que marcaram a histéria do jornalismo portugués, ou a chamada
de atencéo para a desmaterializagdo dos media através de uma experién-
cia com realidade virtual, foram alguns dos contetdos da experiéncia do
museu, que decorreu de forma descontraida e com o auxilio de tecnologias

inovadoras.

“Para mim foi a visita mais interativa e onde pude ganhar um pouco de
cultura e de conhecimento acerca do tema abordado nas sessoes. E um mu-
seu extremamente interessante e dindmico, o que ajudou bastante.” GI, 17

anos, ESJGF, 2022.
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Imagem 11 - Sesséo Visita News Museum, maio 2021, 2022

“A sessdo que considerei mais interessante neste projeto foi a ida ao News
Museum, em Sintra. Escolhi a atividade mencionada anteriormente uma
vez que a considerei bastante enriquecedora. O museu é bastante interes-
sante e interativo, tendo superado as minhas expectativas.” Gl, 18 anos,

ESJGF, 2022

Fernanda Bonacho, Anabela de Sousa Lopes, Francisco Sena Santos,
Joana Pontes, Jorge Trindade, Maria Indcia Rezola, Maria José Mata,
Vera Moutinho e Zélia Raposo Santos 283



“Considero que a visita a Sintra foi a parte mais interessante do proje-
to, uma vez que o museu possui a histéria da comunicagdo em diferentes
periodos, especialmente no século XX, e foi extremamente esclarecedor. As
partes interativas também foram de grande interesse, ja que permitiam

aprender de forma prdtica.” G1, 17 anos, ESJGF, 2022

VI Encontro Nacional para os Media

O GI da ESJGF de 2021/2022 foi convidado a participar no VI Encontro
Nacional para os Media, sobre o tema “Liberdade de Imprensa nos dias de
hoje”, que pretendia refletir sobre a liberdade de imprensa e de expressao
como um bem publico e sobre o papel dos média na formacéo e na vida dos
jovens. Organizado pela Direcao Geral de Educagao (DGE), no ambito do
programa Cidadania e Desenvolvimento, e em parceria com o GILM (Grupo
Informal sobre Literacia para os Media), o VI Encontro decorreu, em for-
mato hibrido, no Agrupamento de Escolas D. Dinis, a 6 de maio de 2022.
Enquanto os colegas de turma do GI, a professora responsavel Vera Costa e
a docente da ESCS Fernanda Bonacho assistiam na plateia as palestras dos
varios oradores convidados, o entusiamo e orgulho foram notérios quando
as alunas da ESJGF Margarida Pereira e Patricia Sereno participavam no
painel debate com outros alunos da Escola Secundaria Rainha Santa Isabel
de Estremoz e da Escola Superior de Comunicag¢ao Social, tendo como mo-

derador Francisco Sena Santos.
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Imagem 12 - VI Encontro Nacional de Educagéo para os Media, maio 2022

De uma maneira geral, considerando, por um lado, o conjunto e a diversi-
dade das 24 ac¢des que constituiram os trés anos da agenda de trabalhos
da Academia da Leitura em Lishoa, verifica-se que a maioria dos jovens
estudantes esteve presente em todas as sessoes (figura 1.3), e, por outro,
considerando os comentérios e as respostas dadas pelos trés grupos de in-
tervencao a questdo da aprendizagem com as atividades desenvolvidas, a
maioria também reconhece que aprendeu ou aprendeu muito, com respos-
tas tendencialmente superiores (4 e 5) para valorizar a aprendizagem no ano
de 2020/2021 (figura 1.4).
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Figura 1.3 - Dosagem da Intervengdo, GI Academia da Leitura, Lisboa
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Figura 1.4 - percecdo de aprendizagem no GI Academia da Leitura, Lisboa
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Reportagens Multimédia Colaborativas

Na segunda parte da intervenc¢ao de 2020/2021, o Grupo de Intervengéo no
projeto da Academia foi desafiado a participar numa experiéncia colabora-
tiva de produgdo de reportagens multimédia com os alunos finalistas do

curso de licenciatura em Jornalismo da ESCS.

“O mais interessante neste projeto, enquanto aluna de licenciatura, foi o
contacto com os estudantes do secunddrio, perceber como é que olham para
o jornalismo, onde é que procuram noticias e que temas lhes interessam.
Também foi muito interessante perceber que se envolveram no projeto e que
estavam interessados na reportagem que estdvamos a criar.” Aluna ESCS,

20 anos, junho 2021

Apés as primeiras quatro sessoes da agenda de trabalhos, na primeira se-
mana de maio de 2021, decorreu uma sesséo de apresentacéo da ideia, na
qual se procedeu a organizacao de 12 equipas mistas com alunos da ESCS
e da ESJGF. Todo o processo de construcao das reportagens foi coordenado
e monitorizado pela docente responsavel pelo projeto, Fernanda Bonacho,
com a ajuda das colegas Joana Pontes e Vera Moutinho, da bolseira do proje-
to em 20/21 Maria Madalena Ramos e da professora responsavel pela turma
do GI Ana Maria Tomaz. Porém, a metodologia esteve sempre centrada nos
proprios estudantes, em ouvir os seus interesses tematicos, considerar as

suas decisoes e apoiar o trabalho de campo das equipas.
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“[A sessdo de que gostei mais foi] quando conhecemos os grupos com que
iamos trabalhar. Interagir com pessoas novas, de idades e perspetivas difer-

entes.” GI, 16 anos, ESJGF, 2021

“A sessdo em que conhecemos o grupo com que tamos trabalhar. Foi a ses-

sdo em que senti que participei mais.” GI, 17 anos, ESJGF, 2021

“O trabalho de grupo com alunos da IPL. Gostei do trabalho porque achei
interessante trabalhar com alunos da IPL, sendo eu, da ESJGF. Aprendi
com eles e acredito que eles tenham aprendido comigo.” GI, 16 anos, ES-

JGF, 2021

Imagem 13 - Sesséo Equipas ESJGF/ESCS, Reuniéo de Equipa, maio2021

Durante as oito semanas de construcéo das reportagens, as equipas deter-
minaram o tema a tratar e decidiram a histéria que queriam contar, desen-
volveram a sua pesquisa, fizeram o tratamento dos dados disponiveis, iden-
tificaram as personagens a entrevistar e fizeram as entrevistas, escreveram
textos, tiraram fotografias, produziram videos, escolheram a narrativa ade-
quada e editaram o seu proprio trabalho. A complexidade do trabalho foi
dificultada pelas condi¢oes pandémicas que se sentiam a todos os niveis
e que atrasavam, ou impossibilitavam, o trabalho no terreno e o contacto

com as personagens das suas histérias. Para além disso, a articulagao das
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disponibilidades dos membros das equipas, que incluiam alunos do secun-
dério e do ensino superior, foi extremamente dificil. Contudo, seis equipas
conseguiram chegar ao fim do desafio com propostas muito interessantes e

particularmente desafiantes.

“Porque ver o trabalho final é o que mais satisfaz a curiosidade de quem

trabalhou no projeto.” Gl, 17 anos, ESJGF, 2021

Maria nos estidios da Antena 1

Pelos bastidores das redagoes

Ana Rita Silva, Andreia Siméo, Mariana Serrano, Paula Suaila e Romina Barreto

Maria Santos tem dezassete anos. E estudante do 11° ano no curso linguistico-humanistico, na Escola Secundaria
José Gomes Ferreira, em Benfica. Aspira a ser jornalista e, desde o inicio do ano letivo de 2020/2021, integra o
projeto Academia da Leitura do Mundo da Fundacio Calouste Gulbenkian. Desde entdo, sentiu uma abertura de
janelas no que toca  literacia mediatica. Confessou que embora soubesse “que havia vérios tipos de jornalismo”, no
sabia que se debrugavam sobre a “economia, politica, desporto de maneira tdo aprofundada’.

Mesmo com algumas respostas. muitas foram as questdes que ficaram. Para colmatar as inquietacges. levamos a

Imagem 14 - “Pelos Bastidores das Redagoes”, Reportagem Multimédia, junho 2021

Imagem15 - “Bataclan. Palco de comecos e fins”, Reportagem Multimédia, junho 2021
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A geracdo do medo e da incerteza

atri pan

P Boatriz Marquos, Romos

Depois de um ano e meio desde o inicio da pandemia, & j4 ultrapassados dois confinamentos gerais em Portugal
a satide mental da populacio mais jovem, em particular da geracdo Z. tem sido gravemente

efeitos ja visiveis. Cada vez mais estudos, como o publicado no final do ano passado pela

um aumento no nimero de adolescentes que apresentam crises de
ansiedade. situagbes de depressio e consumo de farmacos psicoativos.

Imagem16 - “A danca, o medo e a incerteza”, Reportagem Multimédia, junho 2021

Em lotim, uma lingua morta, Saliatio serve para descrever uma
atividade complexa, que perdura desde a antiguidade o que faz
aumentar o ritmo do coracdo: a Danga. Para quem a pratica, a
danga consegue Iransmitir senfimentos. Tem o poder de fazer
sentir tudo o go mesmo fempo nada. Alguns alunos da Escola

Imagem17 - “Saltatio”, Reportagem Multimédia, junho 2021

Imagem18 - “Méscara2”, Reportagem Multimédia, junho 2021
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BALTAZAR dardimdaEsirela  RuadasFlores  Camara Municipal de Lisboa A Brasleira

Imagem 19 - “Baltazar”, Reportagem Multimédia, junho2021

Ap6s o processo de monitorizacao e avaliagao das propostas de reportagens
multimédia pelas docentes responsaveis, seis histérias foram validadas
para publicacao e estdo, desde entédo, disponibilizadas no site da Escola

Secundaria José Gomes Ferreira'.

Investir nos jovens que vao fazer a mudanca: Gulbenkian / Ashoka

Em parceria com a organizac¢ao internacional sem fins lucrativos Ashoka,
a Fundacao Calouste Gulbenkian promoveu a iniciativa Gulbenkian 25 <
25, na qual foram selecionados 25 jovens com menos de 25 anos, que inte-
gravam as Academias Gulbenkian do Conhecimento, e que apresentaram
ideias que visavam mudar a sociedade e contribuir para os Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel, nas seguintes éreas: Satide e Bem- Estar,
Paz e Coesdo Social, Sustentabilidade, Economia Circular e Tecnologia

e Humanidade.

1. Disponivel aqui: https://sites.google.com/aebenfica.pt/agrupamentoescolasdebenfica/not%C3%AD-
cias/na-escola-acontece/20202021%uthuser=0#h.9qqhakel1rc9
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Conheimento

ag

Imagem 20 - Carolina Figueiras recebeu uma bolsa Gulbenkian, novembro 2021

Carolina Figueiras, estudante do mestrado em Jornalismo na ESCS e parti-
cipante nas atividades da Academia da Leitura do Mundo da ESCS durante o
ano de 2010/2021, concebeu uma ideia sobre a temética Paz e Coesdo Social
e foi distinguida como um dos 25 jovens transformadores, recebendo uma
bolsa Gulbenkian de apoio individual. Na Gulbenkian Education Summit, a
ESCS e o IPL, enquanto promotores da Academia da Leitura do Mundo: a
Comunicacdo, o Jornalismo e EU, receberam uma placa representativa da

sua participacdo nas Academias Gulbenkian do Conhecimento.

Academias
Gulbenkian

Conhecimento

Investir nos jovens que vio fazer a mudanga

O Instituto Politécnico de Lisboa - Escol do Comunk ol ke
ool i AT b promovida pela Fundagdo Calouste
Gulbenkian.

Lisboa, 27 de novembro de 2021 .

Imagem 21 - Placa Academia da leitura do Mundo, novembro 2021
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Helena Figueiredo Pina, Instituto Politécnico de Lisboa
/Escola Superior de Comunicagéo Social

Susana Aradjo, Instituto Politécnico de Lishoa

/ Escola Superior de Comunicagéao Social

Fernanda Bonacho, Instituto Politécnico de Lisboa

/ Escola Superior de Comunicagéo Social / Instituto de

Comunicagdo da Nova

Introdugao

Apesar da familiaridade dos jovens com a Internet e ou-
tros dispositivos digitais, hda um consenso em relagao
a necessidade da promocéo da literacia comunicacio-
nal no contexto atual de uma complexa convergéncia
mediatica. A forma como comunicamos e partilhamos
mensagens requer uma diversidade de competéncias
multiplas (literacia mediatica, digital, informacional, vi-
sual, multimodal, comunicacional), que se distinguem
entre si por requererem diferentes consciéncias do im-
pacto que a comunicag¢do tem em nés e na nossa relacao
com os outros. As diferentes situagdes que as multiplas
literacias permitem resolver ultrapassam o facto de per-
tencerem a uma ou outra area ou disciplina fechadas

sobre si mesmas.

A escola é um ambiente muito relevante para enquadrar
e reforgar a aquisicdo desse leque de competéncias e é
fundamental que os modelos de ensino promovam uma
cultura mais participativa que consiga envolver os estu-

dantes no seu préprio processo de aprendizagem.



O projeto Academia da Leitura do Mundo: a comunicagao, o jornalismo e eu,
integrado na rede nacional das Academias Gulbenkian do Conhecimento
2019, foi acolhido por vérias institui¢des académicas portuguesas, especia-
lizadas em estudos de comunicagéo e jornalismo e procura precisamente

proporcionar uma experiéncia imersiva a jovens entre os 14 e os 24 anos.

O objetivo da Academia da Leitura do Mundo é estimular o espirito critico,
além de pretender fomentar a capacidade de autorregulacéo dos jovens na
relagdao com os media e a comunicagéao, donde a interatividade competitiva
implicada num processo criativo ou na concecdo de um jogo de tabuleiro
poder@o funcionar como recursos pedagdgicos e educacionais muito tteis

nos dias de hoje.

No contexto educacional, a utilizacdo de jogos ndo é uma novidade. O jogo
¢ amplamente reconhecido como uma ferramenta pedagogica eficaz no
processo de aprendizagem, capaz de envolver e estimular a participagao
ativa dos estudantes (Nicholson, 2011; Wonica, 2017; Barton et al., 2018;
Despeisse, 2018; Krausse et al., 2028; Schmuck e Arvin, 2018; Bayeck,
2020, entre outros).

Por outro lado, o jogo em contexto de sala de aula pode transforma-la num
ambiente mais atrativo e gratificante em que o professor se assume como
facilitador das aprendizagens. Por seu turno, os estudantes adotam um
comportamento mais participativo, permitindo que, de uma forma lidica,

organizem o seu préprio pensamento.

A equipa considerou que um jogo de tabuleiro seria uma ferramenta mui-
to util para este projeto, uma vez que possui uma existéncia material que
transporta quem o joga para atividades ludicas da infancia. A sua meca-
nica simples e familiar, bem como objetivos e regras claros previamente
definidos, facilitam uma apreenséo intuitiva da forma de jogar e libertam a

atencao dos jogadores para que se foquem no contetido educacional.

O processo de criacdo de um jogo de tabuleiro em conjunto com os alunos

foi considerado uma missao desafiante, mas significativa para a promogao
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da literacia mediatica na agenda da Academia da Leitura. Ouvir as vozes dos
alunos, atender as suas preocupacdes e considerar as suas sugestoes para
um protétipo de jogo de tabuleiro funcionaram como ponto de partida para

os envolver numa experiéncia enriquecedora de literacia mediatica.

A abordagem metodolégica para a construcdo deste jogo é exploratoria e
qualitativa. A informagcéao recolhida nos vérios grupos de intervengao du-
rante as agoes imersivas com os jovens estudantes e as sessoes de discussao
e reflexdo realizadas no d&mbito do projeto de investigagdo Academia da

Leitura constituiram a base para a ideia do jogo.

Nas primeiras sessoes de brainstorming realizadas por um grupo multidis-
ciplinar de professores, investigadores e estudantes de comunicacéo (6-8
participantes), durante o més de fevereiro de 2020, foi possivel discutir aideia
central do jogo, criar exemplos do seu contetido, definir temas, categorias e
perguntas padrao. As sessdes presenciais tiveram a duragao aproximada de
3 horas cada e decorreram na Escola Superior de Comunicagéo Social, en-

quanto as sessoes a distancia foram realizadas através da plataforma Zoom.

Estas sessoes envolveram debates em grupo, reflexdes escritas e apresen-
tacoes na sala de aula. Foram realizados pequenos testes de jogo com os
estudantes para identificar potenciais problemas, aperfeicoar as regras e
garantir que o jogo era efetivamente utilizado para alcancar os resultados
de aprendizagem pretendidos. As interagoes e reacoes dos alunos nas ex-
periéncias foram recolhidas e observadas e a informacao deste feedback foi

utilizada pela equipa de investigacéo para melhorar o jogo de tabuleiro.

Para decidir a mecéanica e formato geral do jogo pretendido foi realizada
uma analise comparativa de um conjunto de jogos de tabuleiro, escolhidos
de forma nao estruturada e sem um processo sistematico e exaustivo, com
o objetivo de caraterizar os aspetos relevantes da implementacéo: encontrar
um equilibrio ladico-didético, determinar a mecanica do jogo e a sua usabi-
lidade, considerar a simplicidade das regras, definir o nimero de jogadores

e o tempo de jogo.
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Uma vez selecionado o jogo de referéncia, a equipa responsavel elaborou
um briefing para a concecao grafica da identidade visual e para os aspetos
relativos a producéo grafica do jogo de tabuleiro. Para o protétipo, em cada
uma das categorias foram formuladas questdes apenas a titulo de exemplo.
Os maiores desafios enfrentados durante o processo de desenvolvimen-
to foram a criagdo de uma mecanica simples e intuitiva e a exigéncia do
tempo disponivel para a execugao do protétipo durante a atividade letiva

dos estudantes.

0 Jogo

O “Fala Barato” é uma proposta de jogo de tabuleiro educativo e ndo comer-
cial concebida por um grupo multidisciplinar de professores, investigadores,
jornalistas e estudantes de comunicacéo que fizeram parte da Academia da

Leitura do Mundo.

- Finalidade e objetivo

A finalidade do jogo é trabalhar as competéncias comunicagao, autor-
regulacdo e espirito critico em ambiente de sala de aula. Para as equipas
participantes, o objetivo tdltimo do jogo é que uma equipa seja a primeira a
completar os objetivos da sua Carta Secreta (atribuida em funcéo do lanca-

mento do dado).

- Formato

O formato do jogo teve como fonte de inspiracéo os jogos de tabuleiro como
o Party & Co. da Diset. O jogo é constituido por um tabuleiro, um dado, um

conjunto de cartas e uma monofolha de regras.

Tendo em conta a priorizacdo do contexto de sala de aula, as regras do
jogo foram adaptadas para melhor se enquadrarem no ambiente de esco-
la. Neste sentido, considerou-se que nao seriam necessérios instrumentos

para medir o tempo (como ampulhetas), porque este seria controlado pelo
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docente de uma forma mais flexivel. As proprias cartas sao usadas como

medida de progresso.

O jogo processa-se por rondas, o que oferece uma flexibilidade considera-
vel em relacdo a duracéo e a composicao das equipas participantes. Este
formato permite ajustar a dindmica do jogo de acordo com as necessidades
pedagdgicas especificas, oferecendo uma experiéncia adaptavel e enrique-

cedora para os participantes.

Elementos constituintes do jogo:
- Embalagem

Mantendo a especificidade da unidade curricular Design e Producéo Gréfica,
do curso de licenciatura em Audiovisual e Multimédia onde o projeto do jogo
foi desenvolvido, foram fornecidas especificagdes técnicas relativas a pro-
ducao da embalagem. Assim, a embalagem teria de ser de cartao, impressa
a cores, com acabamentos especiais (verniz UV localizado, relevo seco ou
estampagem a quente) para valorizar o produto final. Foi sugerido o forma-
to fechado de 27 cm X 27 ¢cm, com o objetivo de minimizar o desperdicio

de material.
- Tabuleiro

E também importante destacar que, embora o tabuleiro tenha sido conce-
bido para duas equipas e no regulamento se referirem as 2 equipas, o jogo
pode facilmente ser adaptado para mais equipas e, em ultima anélise, pode-

ra ser jogado sem recurso ao tabuleiro.

No entanto, o limite sugerido de 2 equipas permite aos jogadores uma me-

lhor interagao com o jogo e mais frequéncia na troca de equipas.
- Cartas

A selecdo dos exemplos de conteidos para as cartas foi realizada

pela equipa de investigacdo responsavel pela Academia da Leitura do
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Mundo, tentando abranger as competéncias-chave e uma variedade de

conhecimentos essenciais para os jogadores.

Foram consideradas quatro grandes édreas de perguntas correspondentes
as competéncias a serem desenvolvidas, nomeadamente, Sabias que (infor-
macao, conhecimento geral), A¢do (autorregulacao, rapidez, comunicagao),
Eu e Tu (empatia, conhecimento do outro, comunicagéo) e Dentro e Fora da
Caixa (espirito critico, diferentes interpretagées/leituras do mundo). Cada
area oferece uma oportunidade para os jogadores explorarem diferentes as-
petos de si mesmos, do mundo ao seu redor e das interagoes sociais, criando

assim uma experiéncia de jogo multifacetada.
- Dado

O dado tem quatro faces coloridas que correspondem a cada categoria das
cartas e oferecem uma ligacéo visual direta com os outros elementos do
proprio jogo. Essas cores disponibilizam uma referéncia visual rapida e in-
tuitiva para os jogadores, mas também estabelecem uma relagéo simbélica
entre o dado e o restante do conjunto de cartas. Porém, é nas outras duas
faces do dado que reside a verdadeira esséncia deste elemento do jogo. Uma
face retrata um coracéo inteiro, repleto de simbolismo positivo, que repre-
senta a sorte e a prosperidade que os jogadores anseiam encontrar a cada
jogada. Por outro lado, a face oposta do dado retrata um coragao partido,
uma representacdo grafica do azar e das adversidades que podem surgir
a qualquer momento. Assim, através da combinacéo de cores das cartas e
dos simbolos, este dado transcende o papel de mero instrumento de sorteio,

transformando-se numa ferramenta narrativa dentro do contexto do jogo.
- Monofolha com as Regras do Jogo

As regras do jogo utilizam uma linguagem simples e clara e so inseridas

numa monofolha que pode ser facilmente manuseada.
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Ciclo de Desenvolvimento do Projeto de Design Grafico

Os estudantes finalistas do curso de licenciatura em Audiovisual e
Multimédia, da Escola Superior de Comunicagao Social/IPL, foram desafia-
dos na unidade curricular de Design e Produgao Grafica a apresentar as
propostas mais adequadas para o design gréfico de todas as componentes
do jogo (nome, caixa, cartas, dado e regras), bem como solugées de producéao
grafica, cujo pitching sublinhou o objetivo principal de testar e desenvolver
o nivel de conhecimento informacional e mediatico dos jogadores. A expe-
riéncia envolveu os estudantes de forma colaborativa e individual e colocou
a prova a sua competéncia comunicacional e de autorregulagao. Na dltima
fase, o melhor trabalho foi selecionado por um juri constituido pelos pro-
fessores responsaveis da disciplina e por elementos da equipa da Academia

de Leitura.

Metodologia de trabalho

Modelo d-school

Processo: 6 Passos

desafio Seleciio e foco
emuma
solucio.

!
i
i
i
i
Wﬂ} >0bservl( } } Bt } »Pm(oﬁplr }‘ } Test
i
g i
i
| l | | A
i
Definicio do Pesspetiva Compilacio e Geragiode  Desenvolvimento, | A solucdo pode
Problema externae sumarizacio do diversas plneamentoe | sertestada
processo de p cio. ! junto do
empatia como adquitido e de solucio do ! publico-avo
publico-atvo reformulacio do problema :
i
i

Fonte: Adaptado de Hasso-PL Tnstitute (https://hpi.d hool.of design.-thinking/design.think is-design.thinking.htm)

Figura 1 — Processo do Modelo d-school
O projeto de design grafico utilizou a abordagem do design thinking, que

é uma abordagem sistemética para a resolucao de problemas complexos,

centrada no ser humano. Esta abordagem baseia-se no fluxo de trabalho
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criativo associado a um projeto de design e desenvolve-se por fases num

modelo agil com ciclos intermédios curtos de avaliagao e rapido feedback.

Neste caso, foi adotada a metodologia de trabalho do modelo d-school de 6

etapas do Instituto Hasso-Plattner da Universidade de Potsdam, na Alema-

nha (Figura 1).

Conceptualizagao
- O conceito

O maior desafio do design foi conseguir um produto final educativo e in-
formativo que simultaneamente provocasse nos estudantes interesse pelos
topicos abordados e os fizesse perceber o valor que podiam retirar da expe-

riéncia de jogo.

O ponto de partida para a abordagem gréfica seguida pela equipa vencedora,
constituida por Joana Jorge, Miguel Major e Nuno Amaral, foi a sua prépria
experiéncia como jovens estudantes do ensino superior e a sua identifica-
¢do com o publico-alvo, pertencente a uma faixa etaria que ja é demasiado
crescida para ser tratada como crianca, mas ainda nao o suficiente para ser

tratada como adulta.
- Naming

O nome “Fala Barato” pretende ser provocador e tira partido de uma
expressao idiomatica portuguesa cujo significado é de alguma forma depre-
ciativo- Refere-se a alguém que fala muito, mas de forma inconsequente,
nao tendo consciéncia do valor e peso das palavras que séo usadas tanto no

discurso corrente, como nos discursos politico e jornalistico.
- Pesquisa e inspiracoes

Num projeto de design a fase de pesquisa e busca de inspiracgao é fulcral.
No moodboard da equipa vencedora destacam-se as cores alegres, jovens

sem serem infantis e sem associacao de género, e o foco na figura humana
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(Figura 2). A figura humana é central no projeto de design fazendo a ligacéo
com o panorama da comunicacéo e da informacao composto fundamental-

mente por pessoas.

PES(]UISH e conceito visual

Ideia: vamos utilizar imagens em cartoon de figuras
importantes no panorama cultural atual, com o objetivo
de dar um aspeto divertido ao jogo. Este estilo cartoon
estard presente em varios elementos
do jogo, como o verso das cartas de
jogo, por exemplo.

Decidimos adotar um sistema de
cores para as categorias, estas cores
vao ser utilizadas também nos
elementos gréficos da embalagem,
dando apontamentos de cor aos
personagens cartoon.

Aos apontamentos
de cor,
pretendemos
também fazer
corresponder
acabamentos
diferentes, para
dar textura.

Joana Jorge, 10801
Nuno Amaral, 10743
Miguel Major, 10825

Figura 2 — Moodboard Projeto de Design Gréfico do Jogo “Fala Barato”

- Desenvolvimento

A fase de esbogos permitiu o desenvolvimento das personagens, represen-
tativas de uma populacdo diversa, mas que também inclui a estilizagéo
humoristica de figuras publicas associadas a area tematica do jogo como

jornalistas, politicos e apresentadores (Figuras 3 e 4).
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Figura 4 - Esbocos de personagens do Projeto de Design Grafico do Jogo “Fala Barato”

- Esbogos iniciais de orientagao, perspetiva e jogos cromaticos

Foram feitas diversas experiéncias em termos de orientacgdo, perspetiva e

jogos cromaticos alternativos para a embalagem (Figura 5).
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Fala barato

Figura 5 - Esbogos de orientagéo, perspetiva e jogos cromaticos do Projeto de Design Grafico

do Jogo “Fala Barato”

. Paleta de cores

A paleta de cores final (Figura 6) pretende traduzir alegria e juventude, sem

ser demasiado infantil e sem conotagoes associadas ao género.

o00000 T0zse2
000 1637.68
0.0 28762

a.00100 74307

Rich Biack FOGRA 33 Ordord Blue

Verde lima
ere2e Fos0z3

2871 240,923

8,691 17,885

0zes 061888

Com Fame

Figura 6 — Paleta de cores do Projeto de Design Grafico do Jogo “Fala Barato”
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- Tipografia

Foram escolhidas duas fontes tipograficas que se complementam, uma fon-
te mais divertida para destaques e titulos, e outra mais sébria para texto
(Figura 7).

Cl{é’l()ly gDemO -usada para titulos e destaques

C@%Wﬁqtqﬂ%wwa\@‘l’%&s
rl’ le VOW XYY

abcedefghijKimnopqrstuvwxyz

Charter -usada para texto
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Figura 7 — Fontes tipograficas do Projeto de Design Grafico do Jogo “Fala Barato”

- Dimensoes

Tendo em mente a experiéncia de sala de aula, a equipa escolheu alterar as
medidas sugeridas no briefing (Figura 8). Uma vez que a experiéncia de jogo
pode dispensar a utilizagao do tabuleiro, para este elemento optou-se pelas

dimensoes mais reduzidas suscetiveis de poupar espago nas mesas.

Em relacéo ao dado, para evitar que este se perca com facilidade, em vez do

tamanho padréo a opg¢ao foi por um tamanho superior.

J& a embalagem, de modo a acomodar todos os elementos, fixou-se o tama-

nho da embalagem nos 35x35cm.
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Tampa 1 Dado Tabuleiro

de jogo
O]
e EEE
9]
Cartas

P de jogo

=

Tabuleiro

Fundo de arrumagdo

Figura 8 — Estudo de embalagem do Projeto de Design Grafico do Jogo “Fala Barato”

- Capa da tampa

Considerou-se interessante uma capa cuja composicéo gréfica contemplas-
se varios pontos de vista, ja que em contexto de sala de aula a disposi¢ao
dos estudantes sera em redor do jogo a olhé-lo de vérios angulos e direcoes
(Figura 9).

O esquema de cores da capa é mais depurado para contrabalancar as res-

tantes partes da caixa que sdao abundantes em cor e detalhes.

A colocagéo e orientagdo das personagens na capa pretende também ser
uma referéncia a dualidade da comunicagao e da informacao: existem sem-

pre pelo menos dois lados envolvidos, com dois pontos de vista diferentes.

O acabamento em termos de impressao sera em verniz UV localizado nos

detalhes a preto, nomeadamente no titulo.
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Figura 9 — Design da tampa da embalagem do Jogo “Fala Barato”

- Lombada da tampa

Nas lombadas da tampa destaca-se o tema da figura humana (Figura 10).
No entanto, como o jogo deve ser identificavel mesmo quando arrumado, foi
incluido 0 nome do jogo em duas das faces. Também aqui o nome é real¢ado

em termos de impressao com a aplicacao de verniz UV localizado.
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Figura 10 — Design da lombada da tampa da embalagem do Jogo “Fala Barato”

- Fundo da caixa e Forro da Tampa

O fundo da caixa inclui uma breve descri¢éo do tema do jogo e logétipo da
Academia da Leitura do Mundo. Apesar da opgao pela simplicidade, tanto
no fundo da caixa como no forro da tampa (Figura 11), foram colocadas duas

frases que tém potencial para poder funcionar como pontos de partida para

a discussao do tema em aula ou durante as atividades.

CFala barato

Um jogo sabre o universo da informagdo e da comunicagdio, e como,
podemos aprender a navegar nele.

“A nova fonte de poder ndo é o dinheiro nas
mdos de poucos, mas a informagdo nas maos
de muitos.”

ormaciae.
-John Naisbitt e 1 de liliros.”

Dl Academia
da Leitura
.- do Mundo

0 Jornalismo, a comunicagao e eu

Figura 11 - Design do fundo da caixa e forro da tampa da embalagem do Jogo “Fala Barato”
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. Lombada do fundo

Na lombada da embalagem de fundo estao presentes silhuetas de figuras
humanas (Figura 12). As personagens atravessam de uma face da caixa para

a outra sem interrupc¢ao com a finalidade de dar continuidade aos painéis.

§ LY

AN E Y

Figura 12 — Design da lombada da embalagem de fundo do Jogo “Fala Barato”

- Tabuleiro de arrumacao

O tabuleiro de arrumacéo é bastante simples, com espagos para acomodar
o tabuleiro de jogo, os dois dados, e quatro conjuntos de categorias de cartas
(Figura 13).
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slot para tabuleiro
de jogo

(altura = 10cm)
slot para cartas

de jogo

slot para dado

Figura 13 - Design do tabuleiro de arrumacao do Jogo “Fala Barato”

- As cartas

Foram atribuidas cores e caras especificas para cada categoria para que
possam ser facilmente distinguidas tanto na altura de jogar como na de
separar para arrumar. No verso das cartas consta a pergunta ou desafio
correspondente a categoria, assim como a resposta correta, no caso das per-

guntas (Figura 14).
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Sabias que?...

As cartas do jogo, para além de atri-
buirmos o papel de medida de progresso, .
atribuimos também cores e caras especifi- ~SADIAS que?...
cas a cada categoria, para que possam ser
facilmente distinguiveis tanto na altura
de jogar como na de separar para arru-
mar.

Pergunta.
Os telejornais portugueses tém
média:

a) 30 minutos.
b) 30 a 60 minutos
«©) mais de 60 minutos

Na face das cartas consta a pergunta ou
desafio correspondente a categoria, assim
como a resposta correta, no caso das
perguntas.

R: Mais de 60 minutos.

Figura 14 - Design das cartas do Jogo “Fala Barato”

- 0 dado

Utilizaram-se apenas as cores das categorias disponiveis e dois simbolos
universais para as categorias de “sorte” e “azar”, privilegiando a rapida in-

terpretagao da simbologia presente no dado (Figura 15).
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Figura 15 - Planificagao e design do dado do Jogo “Fala Barato”

- Tabuleiro de jogo

O tabuleiro é simples, tem apenas espacos designados para a colocacéo das
cartas das duas equipas a medida que as vao conquistando. Apresenta como
elemento principal as personagens, o que reforca o conceito visual do jogo
(Figura 16).
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Figura 16 - Design do tabuleiro do Jogo “Fala Barato”

- Monofolha com as Regras do Jogo

As regras surgem escritas numa monofolha que simula uma folha pautada

de um caderno escolar (Figura 17).
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“Regras do jogo

Este jogo joga-se com companhia. Sdo precisas 2 equipas, com
pelo menos 2 pessoas cada; pode ter mais, desde que se consigam
entender.

Ganha a ronda quem conseguir colecionar uma carta de cada
categoria, preenchendo os espacos no seu lado do tabuleiro,
primeiro; pode-se jogar sé uma ronda, ou prolongar para quantas
rondas se quiser.

Como se colecionam cartas? Boa pergunta. Na sua vez de jogar,
a equipa lanca o dado, este tem uma cor para cada uma das
categorias do jogo e dois lados especiais:

: Dentro e fora da caixa
Azul escuro: Eu e tu

: Sabias que?...
Laranja: Acdo

Sorte: a equipa pode escolher jogar uma categoria a escolhal
Azar: ups... a equipa adversaria pode escolher que categoria quer
que a equipa contraria jogue.

| Ao escolher uma carta das categorias, consoante o resultado do
dado, a equipa vai ser confrontada com uma pergunta ou
desafio. Maior parte das cartas requerem um porta-voz e boa
comunicacao.

Para colecionar essa carta basta completar com sucesso o desafio
ou responder corretamente a pergunta que a carta colocar.

Mesmo que uma equipa tenha cartas de alguma categoria
repetidas, no fim da ronda comecam sempre do 0.

Boa sorte!

Figura 17 - Design da monofolha de regras do Jogo “Fala Barato”
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Resultados

Nas figuras 18 a 20 podemos observar os aspetos gerais do jogo ap6s a sua
concecdo. A Figura 18 apresenta a maquete do jogo, com a embalagem, capa
e lombada da tampa, o fundo da caixa e o forro da tampa. Pode ver-se, ainda,

o tabuleiro de arrumacao, o tabuleiro do jogo e as cartas.

Figura 18 - Maquete do Jogo “Fala Barato”

A figura 19 mostra a maquete das cartas do jogo e as cores e caras especifi-

cas para cada categoria.
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Sabias que?...

@ergunta - Dorgunta

s o P e 1T

Figura 19 - Maquete das cartas do Jogo “Fala Barato”

A figura 20 expde todos os componentes do jogo produzidos e sua planifica-
céo, nomeadamente o dado, o tabuleiro de arrumacao, o tabuleiro do jogo,
a embalagem, a capa e fundo da tampa, fundo da caixa e forro da tampa, e

uma carta do jogo.

Dado Tabuleiro
de jogo

[ple

coprion

[§10] 6]
D

Cartas
de jogo

Tabuleiro
de arrumacdo

Figura 20 - Planifica¢éo do Jogo “Fala Barato”
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Protétipo

Para fazer a testagem deste jogo enquanto ferramenta educativa, foi exe-
cutado um protétipo funcional que permitira a testagem em sessoes piloto
cujo feedback pode aperfeicoar questoes de contetdo e forma e aferir as
questoes relacionadas com dinamica e eficécia (Figura 21). Nao foi possivel
concretizar o teste piloto durante o projeto, mas mantém-se o objetivo de
testar a eficacia deste formato de jogo como ferramenta educativa e de dina-
mizacéo com jovens, cumprindo assim os objetivos da Academia da Leitura
do Mundo.

t)

Figura 21 - Protdtipo do Jogo “Fala Barato”
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REFLEXOES DE PROFESSORES E ALUNOS
PARTICIPANTES

Hoje, mais do que nunca, é importante a Sara saber ler
o mundo. E importante o Luis saber distinguir o que é
informacao e ficcao. E importante a Silvia e o Riben
perceberem a posicéo central do jornalismo no espago
publico, e reconhecerem o seu impacto nas decisoes
do dia-a-dia. Hoje, a facilidade do acesso a informacéo
inebria o consumo de informagao ao minuto, atropela a
complexidade da histéria e distorce uma leitura rigorosa
e justa da realidade. O grande desafio para estes jovens
do ensino secundario e superior, que participaram na
Academia da Leitura do Mundo, foi pensar de forma
critica e comunicar de forma responsavel, contribuindo
para um espaco publico de cidadania, baseado em valo-
res de verdade, igualdade e democracia. Na Academia
analisou-se o impacto que a narrativa mediética tem
na vida pessoal e social de cada um, mas também se
discutiram os efeitos que todas as experiéncias comu-
nicacionais tém nos outros. As atividades organizadas
por docentes e especialistas de uma rede nacional de
institui¢oes académicas na area da comunicacao e do
jornalismo, em parceria com a comunidade local, dis-
ponibilizaram ferramentas que ajudaram a descodificar
noticias, a contrariar o consumo passivo de informa-
¢do e a alimentar o rigor e o espirito critico dos jovens.
Amanha, a Sara, o Luis, a Silvia e o Ruben iréo ser leito-
res do mundo mais conscientes e competentes, porque
saberdo tirar partido dos desafios da cultura mediatica,
e, assim, contribuir para a literacia comunicacional e

jornalistica da sua comunidade e do seu pais.

Equipa Academia da Leitura do Mundo, outubro de
2022.
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“Esta nossa Academia junta jornalistas, profissionais dos oficios da comu-

nicagdo e da criagdo, professores e estudantes do secunddrio e do superior.
Cruza geragoes. Ajuda-nos a saber ver e entender melhor o que estd a nossa

volta, perto e longe. E a dar a compreender.”
Francisco Sena Santos, jornalista e professor, IPL/ESCS, Lisboa, 2021.

“Ao longo dos anos letivos de 2019/20, 2020/21 e 2021/22 participaram no
projeto Academia da Leitura — o Jornalismo, a Comunicagdo e Eu? vdrias
turmas do ensino secunddrio do Agrupamento de Escolas do Bonfim de
Portalegre. Este projeto veio revelar-se bastante enriquecedor e proficuo no
desenvolvimento pessoal dos alunos, embora nao estivesse integrado numa
drea curricular especifica. Todos os alunos participaram ativamente, ma-

nifestando interesse e vontade de saber mais acerca do tema em questao.

Reflexdes de professores e alunos participante



No ambito deste projeto, os alunos participaram em diversas atividades,
das quais se destacam os workshops na ESECS e algumas visitas virtuais e
presenciais. A visita ao News Museum, embora tenha sido virtual, teve um
feedback por parte dos alunos bastante positivo; uma vez que tiveram con-
tacto com uma drea desconhecida para eles. Este contacto foi benéfico, pois
alguns alunos de 12° ano de uma das turmas acabaram mesmo por escolher

a drea da comunicagdo para continuar a sua formagdo no ensino superior.

Um dos workshops realizado e relacionado com televisio e radio levou os
alunos a participar ativamente e de forma entusiasta, pois colaboraram
numa entrevista de rua e puderam participar na sua edi¢do. A atividade
de radio, também, teve grande sucesso entre os participantes, visto que
simularam um programa de radio no qual eles desempenhavam o papel

de moderador.

Em algumas turmas, os temas abordados pelo projeto acabaram por ser
discutidos em sala de aula, na disciplina de Cidadania e Desenvolvimento e
também no Projeto do Parlamento dos Jovens do Ensino Secunddrio, pois

era o tema desse ano letivo.

Hd ainda a salientar que no final de cada sessdo do projeto, a grande
maioria dos alunos preencheu o inquérito que lhe foi solicitado de forma
colaborativa. De referir também que algumas turmas participaram em di-
versas sessoes fora do seu hordrio letivo, o que demonstra seu empenho e

motivagdo para participar no projeto.”

Adélia Magrinho e Vanda Ribeiro, professoras do Agrupamento de Esco-

las do Bonfim, Portalegre, 2021.
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“Esta Academia é um verdadeiro veiculo de aprendizagens. Queremos
expandir o conhecimento dos alunos do secunddrio, para que possam ser
cidaddos mais atentos as diferentes mensagens que lhes chegam. Temos
ainda a esperanca de os inspirar, enquanto aumentamos a nossa experién-

cia como futuros jornalistas.”

Diogo Diegues, 23 anos, estudante de Comunicacédo Social, IPT/ESTA,
Abrantes, 2021.

Reflexdes de professores e alunos participante



A minha participagdo no projeto da ESCS comegou com entusiasmo.

Trabalhar com alunos mais velhos e diferentes professores, com outras ex-

periéncias e visdes, para mim foi a grande mais-valia deste projeto.

A diferenga (notéria) entre a faculdade e a escola foi especialmente inte-
ressante; tanto ao nivel das instalagées e métodos de ensino, conseguimos
perceber um pouco do que seria a nossa futura vida académica, para além
das intimeras ferramentas que aprendemos a utilizar, das quais desta-
co: a andlise de noticias, os debates sobre informagdo e as ferramentas

para obté-la.

Apesar de, por vezes, as sessoes serem um pouco genéricas ao nivel dos
temas, e ndo obstante, repetitivas, os docentes procuraram enriquecer a
experiéncia tornando-a mais interactiva e personalizada, através de jogos

e incentivos a participagdo.

Por ultimo, ao nivel particular, destaco a dinamica de trabalho. Nao sé per-
cebemos como se elabora um trabalho académico como pudemos alargar,

mais uma vez, os nossos conhecimentos na drea da Comunicagao.
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Gostaria também de destacar neste projecto a liberdade concedida, por
parte do corpo docente, aos alunos permitindo-os desenvolver a sua criati-
vidade e aplicar uma certa autonomia, por vezes dificeis de enquadrar no

meio académico”.

E com certeza que afirmo que se trata de um projeto bastante dinamico,
que sobretudo tem a vantagem de aproximar os alunos do seu futuro, en-

quanto cidadaos e participantes na democracia.

Baltazar Antunes, outubro de 2022 (participante grupo de intervengao

2021, 17 anos, ESJGF, Lisboa)

Reflexdes de professores e alunos participante
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PROPOSTAS DE ATIVIDADES

Atividades da agenda de trabalhos ALM

As atividades aqui apresentadas estdo ancoradas na
agenda de trabalhos do projeto Academia da Leitura
do Mundo: a Comunicagéo, o Jornalismo e Eu (ALM).
Todas foram aplicadas aos estudantes do ensino se-
cundario dos grupos de intervengao que participaram
nas atividades organizadas pelos varios parceiros da
Academia, entre 2019 e 2022.

A Revista de Imprensa e o acesso a informagao

Saber o que se passa no mundo através dos jornais e pla-
taformas de noticias e falar sobre os principais assuntos
do dia contribui para a formacgéo de cidadaos informa-

dos e esclarecidos.

De forma esponténea ou de modo mais organizado, a
sessao da Revista de Imprensa pode comegar pela parti-
lha das capas dos jornais do dia, impressos e online. Os
participantes identificam o que lhe chama mais a aten-
¢do e o responsavel pela sessao orienta a discusséo no
grupo. O principal objetivo é ouvir o que os jovens tém
a dizer sobre o mundo que os rodeia, perceber os seus
interesses tematicos, mas convida-los também a olhar
para as outras histérias que estao a acontecer no pais e

no mundo.
Objetivos:

- Debater o que se passa na comunidade, no pais e no
mundo
- Alargar o conhecimento sobre fontes de informacao

noticiosa



- Despertar a autorregulacao de visdes polarizadas do mundo

- Estimular o contacto e analise critica da cobertura jornalistica e mediatica

da realidade
Recursos

- Noticias dos vérios jornais regionais, nacionais e internacionais (impressos

e online)
Media
- Todos
Publico-alvo

. Todos

Os Titulos das Noticias ndao sao banais

Vivemos num mundo caracterizado pelo excesso de uma informacao cria-
da e veiculada por meios diversificados que produzem referéncias cada vez
mais discutiveis. Nao sera tarefa dificil encontrar exemplos de problemas

na escrita das noticias e questionar algumas razoes para as op¢oes tomadas.

Apé6s uma breve introdugao, sobre as caracteristicas da escrita jornalisti-
ca, apresentam-se os principais critérios estilisticos e informativos para a
criacdo de um titulo de uma noticia. Distribuem-se diversas noticias sem o
respetivo titulo e os participantes sao desafiados a propor os titulos em falta
para que as op¢oes tomadas sejam objeto de discusséo em grupo. Outra pos-
sibilidade é distribuir alguns titulos publicados na imprensa com problemas
ao nivel da correcao linguistica e do rigor informativo, e os alunos proporem
reformulagdes para corrigir os problemas apresentados. A atividade é parti-
cularmente interessante se for preparada e monitorizada por um jornalista

e um professor de portugués.
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Objetivos

- Debater a escrita noticiosa
- Reconhecer a importancia da linguagem utilizada nos media

- Estimular o espirito critico face a realidade envolvente e face aos media
Recursos

- Titulos de noticias dos varios jornais e revistas

Media

- Todos

Publico-alvo

- Todos

Jornalismo Multimédia e Redes Sociais

Os jornalistas multimédia sao jornalistas que trabalham através de diver-
sas dimensoes e abracam os principios tradicionais do jornalismo como a
objetividade, o rigor e a procura de fontes crediveis para uma escrita de
exceléncia. Mas também contam as histérias do mundo através de uma
combinacao de texto, imagens, som, video e graficos publicadas nas plata-

formas digitais.

A partir das redes sociais mais populares entre os jovens, como o TikTok ou
o Instagram (2023), apresentam-se ao grupo exemplos de noticias e reporta-
gens construidas por profissionais da informacéo em formato multimédia.
Convidam-se os participantes a analisar a riqueza e complexidade dos con-
teddos das mensagens, a explorar o processo de composi¢ao e a avaliar a
criatividade implicada. Na segunda parte da sess@o interessa questionar a
utilizacdo das redes sociais e consumo de informacéo nas plataformas digi-
tais, e esclarecer a distin¢ao entre os tipos de informacao disponiveis online
fomentando o espirito critico dos jovens em relacéo as plataformas que sao

para eles o principal canal de rececao de informacao.
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Objetivos

- Conhecer a diferenca entre informagao, comunicagao e jornalismo

- Criar uma atitude critica em relacao as redes sociais

- Fomentar a curiosidade para conteidos jornalisticos disponiveis nas pla-
taformas digitais

- Recursos

- Computador e acesso a internet
Media

- Internet e redes sociais
Piblico-alvo

- Todos

A Coragem para ouvir o outro (lado da histdria)

Assoberbados pela situagéo pandémica e por uma infodemia de proporcoes
unicas, entender o que, de facto, se passa a nossa volta tornou-se uma ta-
refa desafiante. A desinformacéo constitui um problema real e as questoes
das “bolhas mediaticas” e “camaras de eco” continuam a alimentar a pola-
rizagdo de posigdes e a prejudicar a livre circulagao de ideias necesséria ao
didlogo em espaco publico. Nunca como hoje o papel do jornalismo foi tao

relevante, na defesa dos factos e da histéria completa e verdadeira.

“Eu posso ou devo publicar?” A pergunta constitui o mote para esta sessao
que pretende confrontar os jovens com uma visao mais utilitarista e uma vi-
sao mais deontolégica da ética jornalistica. Depois de partilhar os principios
éticos que orientam a conduta profissional dos jornalistas, sugere-se a par-
tilha de uma noticia/reportagem sobre uma temética controversa e abre-se
o debate na procura de respostas para interrogacoes colocadas pelos porme-

nores dos casos concretos.

334 Propostas de atividades



Objetivos

- Conhecer os principios éticos da responsabilidade social dos media

- Questionar o significado de noticia/reportagem para diferentes publicos

- Capacitar os participantes para formarem os seus juizos e resolverem si-
tuagdes concretas

- Fomentar uma atitude autorregulada

Recursos

- Noticias de eventos controversos com forte cobertura mediatica
Media

- Todos

Publico-alvo

- Todos
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NOTAS FINAIS

Durante o desenvolvimento da Academia da Leitura do
Mundo: a Comunicacéo, o Jornalismo e Eu, desafiamos
os jovens participantes a uma leitura do mundo rica e
informada. Conviddmos a comunidade a intervir nas di-
versas acoes disponibilizadas pela agenda de trabalho
dos parceiros e ouvimos a voz de cada um para reconhe-
cer 0s seus interesses, praticas e motivagoes. O periodo
pandémico que vivemos durante o projeto obrigou os
jovens estudantes e toda a equipa de investigadores,
docentes, jornalistas e convidados a ultrapassar va-
rios obstéaculos e a testar os seus niveis de resiliéncia,
coragem e criatividade para conseguir concretizar os
objetivos estipulados. Porém, chegados ao fim dos tra-
balhos, e apesar do percurso ter sido diferente do que
tinha sido previsto, conclui-se que os objetivos foram
cumpridos e que o projeto conseguiu conduzir uma
experiéncia de partilha e trabalho colaborativo muito

produtivo e interessante.

Trocar ideias, refletir sobre as metas a alcancar e discu-
tir op¢des a tomar foram préticas comuns na Academia
da Leitura. Nao ha davida que é preciso empenho e mui-
ta coragem para ver, ouvir e ler o mundo. Obriga-nos a
estar disponivel para ouvir o outro com espirito aberto e
ndo aceitar narrativas polarizadas. Também néao temos
davidas que, de facto, quanto mais lemos o mundo mais
portas abrimos ao dialogo e mais empoderados nos tor-
namos. Donde, a nossa hipétese de partida provou ser
verdadeira e o planeamento dos trabalhos correspondeu

ao propdsito previsto.



Face a avaliacdo de impacto e monitorizacao realizadas e salvaguardando o
facto de o projeto ter decorrido durante a crise pandémica Covid19, é possi-

vel extrair conclusoes e avaliacoes positivas.

Em relagdo a consecucéo dos objetivos que presidiam ao projeto, considera-

-se que:

- existiu uma colaboracao efetiva entre os alunos do ensino superior publico
nacional e os alunos do ensino secundario, materializada na criacédo de

reportagens multimédia produzidas no &mbito do projeto;

- criaram-se reportagens em plataforma multimédia, de acordo com as ati-

vidades desenvolvidas em contexto pedagégico da academia;

- os estudantes do Grupo de Intervencgao (GI) preocupam-se agora mais
com a forma como acedem a informacéo e ao uso competente, critico,
responséavel, criativo e ético da informacao, reestruturam pensamentos,

analisam e avaliam, mobilizam informacao noutras fontes;

- os estudantes do GI reconhecem a importancia das tematicas para a sua
vida pessoal, escolar e social, atual e futura, em consequéncia das sessoes
de formacao dinamizadas pela equipa de docentes e jornalistas do proje-
to: pesquisa, selec@o e avaliacao da informacao; propriedade intelectual;
desinformacéo; os tipos de media e as suas linguagens; a operacionaliza-

¢do dos guides para as reportagens multimédia;

- os estudantes do GI se assumiram também como criadores e produtores
de contetidos multimédia, em atividade extracurricular, o que revela uma

atitude proativa face ao conhecimento e a vontade de o partilhar;

- se promoveu uma estreita colaboracao entre professores de diferentes
graus de ensino (ensino secundério e ensino superior publico) de area
cientificas diversas como, por exemplo, as ciéncias da comunicacao, as

ciéncias sociais e humanas ou a estatistica;

- foi possivel a criagao de um projeto piloto de um jogo de tabuleiro, com
atividades pedagogicas ligadas a literacia mediatica, ao jornalismo e

a comunicacao;
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- houve espaco para a realizacao de Projetos de Mestrado no ambito dos

cursos de licenciatura e mestrado em Jornalismo';

- se publicaram artigos cientificos e se apresentaram comunicagdes orais

em conferéncia nacionais e internacionais?;

- os estudantes participantes dos grupos de intervengdo estdo agora mais
sensibilizados para as questoes da comunicacéo e do jornalismo, e para
a problemética da literacia mediatica, em resultado das varias sessoes
tematicas e visitas participadas, e das evidéncias encontradas nos inqué-

ritos aplicados;

Fatores positivos que contribuiram para o sucesso do projeto: qualidade
dos recursos produzidos e disponibilizados; disponibilidade de equipamen-
to especializado; boa execucéo do projeto; adesao dos alunos as atividades
propostas e concretizadas; recetividade e colaboracdo dos docentes das
institui¢coes de ensino secundario das turmas dos Grupos de Intervencao;
colaboragao e disponibilidade de docentes, jornalistas, especialista e convi-

dados de exceléncia.

O que se segue? Os temas atuais incluem a crescente importancia da co-
municac¢ao, dos média e da informacao na vida de todas as pessoas, através
de tendéncias para sociedades mediadas, jogos digitais como parte da vida
quotidiana, o bem-estar digital e a aceleracao da digitalizacao, datificacao e
da inteligéncia artificial. Neste contexto, o investimento na literacia e cida-
dania s@o cruciais, construindo uma convergéncia diversificada de pessoas
capacitadas que reconhecem, analisam e resistem a formas nocivas de ex-

pressao e comunicacao.

1. Maneta, M.P. (2021). Espago para a Literacia Medidtica: a verdade contra a desinformacao. [Tra-
balho de projeto de mestrado, Escola Superior de Comunicagéo Social]. Repositério Cientifico do de
Lisboa. http://hdl.handle.net/10400.21/14194

Silva, J.C.A. (2021). Voz Activa: Da criagdo de um jornal escolar digital para a Escola Secundéria José
Gomes Ferreira. [Trabalho de projeto de mestrado, Escola Superior de Comunicagéo Social]. Reposité-
rio Cientifico do de Lisboa. http://hdl.handle.net/10400.21/14197

2. Comunicacgdes e publicagdes disponiveis aqui: https:/www.escs.ipl.pt/investigacao/academia-da-
-leitura-do-mundo-o-jornalismo-a-comunicacao-e-eu
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Este livro retne os resultados do projeto “Academia da Leitura do Mundo: o
Jornalismo, a Comunicagao e Eu”, cuja equipa propds seguir uma metodologia
experimental e testar uma intervencdo na comunidade escolar que convidasse
jovens estudantes a fazer uma leitura critica do mundo através do jornalismo. O
projeto decorreu entre 2019 e 2022 e foi financiado pelo Programa Academias
Gulbenkian Conhecimento da Fundagéo Calouste Gulbenkian. A Escola Superior
de Comunicagdo Social do Instituto Politécnico de Lisboa foi responsavel pela
implementacao do projeto em parceria com cinco instituigdes do ensino superior:
Escola Superior de Educacao e Ciéncias Sociais do Instituto Politécnico de Por-
talegre, Escola Superior de Educagéo do Instituto Politécnico de Setubal, Escola
Superior de Tecnologias de Abrantes do Instituto Politécnico de Tomar, Universi-
dade da Beira Interior/LabCom, e Escola Superior de Educacdo e Comunicagao/
CIAC da Universidade do Algarve. Este livro mostra como a “Academia da Leitura
do Mundo” pode servir como programa educacional inovador para jovens estu-
dantes, com idades entre 14 e 24 anos, com 0 objetivo de promover a literacia
mediatica e o desenvolvimento de trés competéncias chave: a comunicagéo, a
autorregulagdo e o espirito critico. Esta foi uma iniciativa educacional a nivel
nacional que desafiou muitos jovens estudantes a compreender, analisar critica-
mente e participar ativamente no mundo mediatico contemporaneo, preparando-
-0s para serem cidadaos criticos, conscientes e bem-informados.



