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Andlisar as relagbes existentes entre midia, cultura e eleicbes
presidenciais no Brasil contemporaneo, entendido como momento
pos-ditadura (1985 em diante), significa de antemdo pensar a
realizacdo destas interacbes em uma sociedade ambientada pela
comunicacdo, em especial, pelo seu formato midia.

O imprescindivel tema da incidéncia da comunicacdo na
sociabilidade e das modalidades de sua conexd com a
contemporaneidade tem mobilizado um plural e dissonante nlcleo
de pensadores da atualidade, pertencentes ou ndo na area de estudos
das teorias da cultura e da comunicacdo. N&o parece ser mera
coincidéncia a recorréncia a expressdoes como: "Aldeia Global"
(McLuhan), "Era da Informagdo" ou “Sociedade Rede” (Manuel
Castells), "Sociedade Informatica’ (Adam Schaff), "Sociedade da
Informagdo” (David Lyon, Krishan Kumar, dentre outros),
“Sociedade Conquistada pela Comunicacdo” (Bernard Miege),
“Sociedade da Comunicagdo” ou “Sociedade dos Mass Media’
(Gianni Vattimo), "Sociedade da Informac&o ou da Comunicacao”
(Ismar de Oliveira Soares), "Sociedade Media-Centric" (Venicio



Artur de Lima), “Capitalismo de Informagdo” (F. Jameson) e

"PlanetaMidia' (Dénis de Morages).

Todas estas denominagfes, entre muitas outras possiveis, tém sido
insistentemente evocadas para dizer o contemporaneo. Para além
das nomeagbes, o persistente trabalho de fazer e desfazer as
articulagOes entre a atualidade, a situacdo presente do capitalismo, 0
mal-estar da modernidade e o ambiente cultural e comunicacional
sistematicamente tem animado uma pléiade de autores, bastante
dispares, sgam eles modernos, pés-modernos ou neomodernos;

integrados ou criticos.

Apesar desta diversidade de concepgoes tedricas e ideoldgicas, um
dado comum aparece como fundamental para a investigagéo e para
este novo enquadramento dos estudos. a compreensdo da
contemporaneidade como uma sociedade estruturada e ambientada
pela comunicacdo, como uma verdadeira "ldade Midia', em suas
profundas ressonancias sobre a sociabilidade contemporénea em
seus diversos campos, em especial sobre os campos da cultura e da
politica, e, neste dltimo caso, sobre seu singular momento eleitoral’.

Dentre as alteragbes mais impactantes do campo midiédtico no
campo da politica tém-se a presenca cada vez mais potente de um
novo ator politico: a midia e seu campo especifico. O papel
desempenhado pela midia enquanto ator politico na
contemporaneidade n&o pode hoje ser desconsiderado em nenhum

estudo rigoroso do tema das eleicdes. Mas a relevante presenca da



midia como novo e potente ator politico, que busca interferir nos
pleitos eleitorais, ndo pode obscurecer um outro componente
introduzido pelo campo midiético no processo politico e eleitoral na
atualidade.

Trata-se, sem mais, da inauguracdo de um novo cendrio socia para
adisputa politica e eleitoral: 0 espaco eletrénico, conformado pelas
midias em rede. Este novo cenario obriga a politica e as eleicles a
se deslocarem das ruas, pragas, parlamentos etc. — ou sgja, dos
espacos geograficos tdo caracteristicos da modernidade — para as
telas, tomadas como metéforas de espacos eletrénicos. Elas se
tornam, nos paises instalados em uma contemporaneidade de
circunstancias societérias ambientadas pela comunicacdo, o0s
lugares por exceléncia da luta politica e eleitoral. A rigor, a politica
e as eleicdes acontecem na atualidade privilegiadamente em
espagos el etronicos, mas ndo exclusivamente nestes espagos. Como
acontece com a vida e a cultura contemporaneas, a politica e as
eleicoes habitam o lugar, configurado na interface entre atela e a
rua " e nomeado de contemporaneidade. Propde-se, por
conseguinte, que a sociabilidade contemporanea consubstancie sua
singularidade exatamente através da conjuncdo entre espacos
geogréficos e eletrénicos, convivéncias e televivéncias (vivéncias a
distancia possibilitadas pelas redes); global e local, tdo bem captado
pela nocdo sintese gloca e, enfim, entre readidade contigua e
telerrealidade.



I nstal ada nesta sociabilidade contemporanea, a sociedade brasileira,
ambientada pela comunicacdo, desenvolveu modalidades
atualizadas de conexdo entre os campos da politica e da midia, em
especial em seus momentos eleitorais, desde o final da Ditadura
Militar (1964-1984), pois ela interditou a plena expresséo das

possibilidades e interacBes contemporaneas entre politica e midia.

Antes de passar a andlise especifica dos enlaces entre midia e
eleicOes presidenciais no Brasil recente, cabe destacar, ainda que
tangencialmente, outra dimensdo que deve ser considerada com a
devida atencdo: a singularidade das elei¢cOes nas (inter)relactes
entre comunicacdo e politica. Isto €, torna-se necessario assimilar
gue as eleicdes sGo um momento atamente singular de estudo das
interacBes entre comunicacdo e politicd. Tal singularidade deriva
das caracteristicas marcantes das eleicBes. Elas sdo um rito
periodico e complexo, instituido de modo significativo a partir da
modernidade, através do qual a sociedade democratica, no caso de
eleicbes competitivas: legitima seu sistema politico; escolhe seus
governantes — do poder executivo e legislativo e, por vezes, do
judiciario — e seus programas de governo; da acesso ao poder e
recursos iniciais de governar, ainda que a governabilidade para todo
0 mandato tenha que ser disputada de modo cotidiano;
continuamente redistribui o poder politico na sociedade e renova o
pacto politico entre representados e representantes, oxigena o
sistema politico; amplia o campo da politica para além dos politicos
profissionais, através da solicitacdo, propria das eleicOes, de

participacéo do cidaddo como votante — cidadéo que delega poder —



ou militante, que atua nas campanhas, aceleram a politica,
instituindo um tempo concentrado e veloz para decises relevantes.
Enfim, as elei¢cdes propiciam uma maior visibilidade socia a

politica, através de dispositivos proprios do campo politico.

N&o € estranho, nem casual, que o episodio eleitoral sgja muitas
vezes traduzido como festa e/ou solenidade, como ceriménia que,
tendo um grau de excepcionalidade, requer ser vivida de maneira
diferente da vida politica ordinaria. Este carater festivo ou solene
apenas torna manifesto a singularidade das elei¢cbes como momento
especial da politica, como episodio extraordinario distinto da dia-a
dia cotidiano da politica.

Compreender as elei¢cbes como “tempo da politica’, como sugerem
Moacir Palmeira e Beatriz Heredia ao recorrer a expressdo muitas
vezes Utilizada pela populacdo brasileira para designar este
momento, ndo parece algo despropositadoiv. Antes pelo contrério,
tanto a utilizacdo popular, quanto a assimilacdo académica da
expressdo “tempo da politica’ retém, de modo sutil, os distintos e
significativos modos sociais dos cidaddos perceberem e
experenciarem a politica. Aparentemente ausente da vida cotidiana
e ordinéria da populacéo, a politica parece apenas se tornar presente
na vida dos cidaddos no momento eleitoral, confirmando o caréter
extraordinédrio e singular assumido pelo momento eleitoral para a

vida politica.



Acontece que esse momento singular da politica denominado
eleicdo, devido a sua repeticdo ritual, nas democracias, tende a
naturalizar o ato de votar, apagando seu cardter de construcdo,
engendrada historicamente. Michel Offerlé, em seu texto Le Vote
comme Evidence et comme Enigme, perspicazmente assinalou
como a disposicdo de votar nada tem de natural, sendo uma
complexa invencdo societéria, que requer um conjunto de

predisposicdes, valores e préticas, longamente constituidas .

Alias, a continuada repeticao histérica dos procedimentos eleitorais,
caracteristica prépria e imanente dos regimes democréticos, tende
ndo sO a fazer esquecer a historicidade do ato de votar, mas a um
processo que pode ser preocupante para a politica representativa:
uma banalizagdo e um desinteresse pelo dispositivo eleitoral.
Assim, a naturalizacdo do momento eleitoral funciona nas
democracias como uma contra-tendéncia nada desprezivel a
afirmacdo das eleicbes como um momento singular da politica

moderna e contemporanea.

Culturaeldade Midia no Brasil

As novas configuragdes culturais, politicas e eleitorais que
emergiram nos anos 50 e 60 nos EUA e, posteriormente, na Europa,
ndo se desenvolveram no Brasil neste mesmo periodo. A Ditadura
Militar, imposta em 1964, como j& anotado, interditou tal processo,
através da repressao e censura politicas. Cabe, entretanto, lembrar

que a ditadura ndo teve apenas esta postura de negacéo da cultura,



sempre relembrada devido a sua brutalidade e violéncia. Ela
também teve iniciativas no campo da cultura, implantando uma
politica cultural autoritaria ' e buscando criar os alicerces sicio-
tecnol6gicos para o desenvolvimento da midia, em uma légica de
indastria cultural no pais. Por conseguinte, comeca a conformar
uma situaco de |dade Midia no Brasil "

Tais iniciativas, muitas vezes esquecidas, visavam a integracéo do
pais, estando subordinadas as preocupactes inerentes a denominada
Ideologia da Seguranca Nacional, conjunto de idéias que inspiraram
a construcdo do Estado policial atento aos seus “inimigos’ internos
e externos. Elas buscavam fortalecer o controle e a dominagdo
ideolégica do pais, aém de desenvolver uma producdo e
distribuicdo de bens culturais, sob a égide do mercado capitalista.
Assim, o desenvolvimento de um verdadeiro sistema naciona e
integrado de comunicagdes acontece “... a partir do surgimento das
redes — networks — de televisdo, e isso ja no inicio da década de
1970" V1,

O contraste entre o desenvolvimento de uma sociedade ambientada
pela midia no Brasil e a brutal interdicdo da politica transitar em
plenitude no pais, inclusive na midia, impede o florescimento do
processo de mutagdes no ambito das configuracdes da politica e das
eleicdbes e também o aparecimento no pais de estudos de
comunicacdo e politica. Desse modo, a seguinte observacdo pode

ser facilmente formulada:



Este impedimento da politica livremente se realizar na sociedade e
em seus novos espacos (virtuais) de sociabilidade, engendrados
pelas midias, determinou, por conseguinte, que a eclosdo
significativa desta tematica de estudos guardasse uma intima
conexdo com a redemocratizacdo do pais e, em especial, com 0s
embates eleitorais, que, neste novo contexto, se realizam em uma
sociedade na qual a comunicagdo se tornou ambiente constitutivo
da sociabilidade ™.

A €eleicdo para presidente em 1989 torna-se emblematica destas
novas configuracdes da politica. Na campanha pelas Diretas Ja, em
1984, e nas eleicdes que se seguem ao fim da ditadura, em 1985 e
1986, experimentos comecam a ser engendrados, mas a eleicdo
presidencial de 1989 pode ser tomada, para efeito de demarcacéo de
fronteiras, como episddio cultura inaugurador das novas
configuracdes da politica e das elei¢des no pais *, devido a poténcia

proveniente de seu cardter simultaneamente nacional e inovador.

Para uma rapida demonstracdo das diferencas inscritas e manifestas
no processo eleitoral, basta comparar a eleicdo de 1989 a Ultima
eleicdo livre para presidente acontecida antes da instalagcédo da
ditadura militar. Em uma perspectiva socio-cultural, entre o Brasil
de 1989 e o de 1960, ha diferencas profundas. No pais de 1960,
apenas 30% da populacdo vivia nas cidades, existiam poucas
estradas nacionais;, a precariedade dos transportes e das
telecomunicacdes dificultava a interagdo entre cidades e regides do

pais, os jornais, o0 radio (com algumas excecles, como a Radio



Naciona do Rio de Janeiro) e a televisdo funcionavam como
veiculos eminentemente locais, as transmissdes televisivas se
restringiam a oito capitais (Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Belo
Horizonte, Porto Alegre, Recife, Salvador, Fortaleza e Curitiba),
com 18 emissoras e “cerca de 100 mil aparelhos no Rio e S&o

» Xi

Paulo € 0S circuitos culturais erudito — atamente restrito — e
popular eram, em termos sociais, muito distanciados, com débeis

pontos de interlocucéo.

Vinte anos depois, em 1980, a populacdo ja se tornara
majoritariamente urbana (67%). A populacdo economicamente
ativa tinha quase duplicado (93%), enquanto que o setor secundario
da economia cresceu 263% e o terciario 167%, tornando o Brasil
um pais urbano, industrial e de servigos i Agora no pais existiam
235 emissoras de televisdo, 25 milhdes de receptores, cinco redes
nacionais e 94% da populacdo estava potencialmente atingida pela
televisio
1989 e 1990 indicam que 86% e 89% dos entrevistados,

respectivamente, tomavam conhecimento dos acontecimentos

. Pesguisas, com amostragem nacional, realizadas em

~ . XiV

politicos através datelevisdo ™. A cultura midiética, portanto, tinha
se tornado o circuito cultural dominante e integrava simbolicamente
parcela cada vez mais substantiva da populagéo, tornando o futebol,
amusica e a telenovela, signos potentes desta integracdo e de uma
cultura compartilhada pelos brasileiros ™.

Outros dados também podem mostrar a imensa transformacdo da

cultura politica e das eleicbes. Em 1960, votaram cerca de 15



milhdes de pessoas, na época 20% dos brasileiros, pois analfabetos,
soldados e jovens entre 16 e 18 anos ndo votavam. Em 1989, cerca
de 82 milhdes foram as urnas, algo em torno de 60% da popul agéo,
quase dois tercos deles semi-anal fabetos ou analfabetos *"'.

Nestas circunstancias tdo distintas, as campanhas também sofreram
mutacOes e aconteceram em formatos muito diferenciados. Em
1960, ela se pautou pelos espacos geograficos, apesar das
dificuldades e das dimensBes continentais do pais. comicios,
caravanas, Vvisitas, passeatas, contato direto com os eleitores
marcaram as campanhas presidenciais de Janio Quadros e Henrique
Lott. A disputa eleitoral se fazia centralmente nas ruas, pragas,
auditorios e parlamentos. A precaria midia de entdo — com o rédio,
principalmente, e a imprensa escrita a frente — apenas noticiava e
realizava a cobertura jornalistica da campanha, primordiamente
acontecida nos espacos geograficos. Inexistia o horério eleitoral de
propaganda gratuita nos meios eletrénicos e a propaganda eleitoral

paga era aceita nos meios impressos.

Ja em 1989, o horario eleitoral gratuito tornou-se a vedete e 0 eixo
da campanha, associado as sondagens, ao marketing e aos debates
eleitorais. Os comicios, as passeatas, as caravanas, as carreatas e 0
contato direto com os el eitores também aconteceram, mas agora em
outra conjuncdo de formatos e de sentidos. A interacdo entre a tela
e a rua marcou com intensidade o retorno da escolha direta de
presidente da Republica. Essa interacdo existente entre tela e rua,

no entanto, ndo impediu que, em razodvel medida, os
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acontecimentos politicos gerados na tela ndo fossem apenas

coberturas e amplificagbes daqueles acontecidos nas ruas.

Em suma ndo s6 a tela ganhou centralidade na campanha em
relacdo a rua, como também passou a ser um espaco socia (ainda
gue eletrénico) de producdo de fatos politico-eleitorais essenciais
para a campanha, muitos deles sem qualquer dependéncia frente
aos acontecimentos da rua. As interagoes entre tela e rua se tornam
complexas, com muitas possibilidades de enlace. As campanhas e
as eleicdes tinham sofrido uma vigorosa mudanca, assim como

ocorreracom o pal’s.

A €eleicdo presidencial de 1989 aconteceu como procedimento
isolado, sem a readlizacdo de escolhas simultaneas para outros
cargos, 0 que certamente potencializou o poder acionado pela midia
e deprimiu ainda mais a intervencdo do campo politico, ndo
envolvido em plenitude no procedimento eleitoral. Apesar disto, a
politizac3o da eleicao foi muito significativa™".

A politica e os processos eleitorais podem ser estudados em
diferentes angulactes e pelo acionamento de uma multiplicidade de
procedimentos metodologicos. Refletir sobre as iniciativas e
atitudes, complementares ou conflituosas, ensejadas pelos campos
da politica e da midia nos momentos eleitorais emerge, sem divida,
como um dos temas e uma das possibilidades analiticas mais
interessantes para iluminar as contemporaneas relacdes existentes

xviii

entre estes dois campos sociais
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A preocupacdo de compreender os imbricamentos, as sintonias e 0s
confrontos entre estes campos tém relevancia evidente quando se
quer refletir acerca das novas configuracbes da politica e das
eleicdes, mais especificamente, em uma contemporaneidade
ambientada pela midia. A literatura existente sobre as atuais
relaces entre comunicacao e politica navega em horizontes largos
e contrastantes. Alguns autores sugerem uma Situacdo de
dominancia da politica, na qual se amesquinha a comunicacdo, pelo
Seu esguecimento, ou através de sua concepcdo como algo
puramente instrumental, ndo se atribuindo a ela nenhuma
capacidade de autonomia e impacto significativo sobre o campo
politico **. No extremo oposto, falase de uma submissio
persistente da politica a midia e até do fim da politica em uma
sociedade transbordante de midia, opinido tdo ao gosto dos
comunicélogos, em especia dagqueles orientados por um olhar pés-

moderno.

Em meio a estas posi¢des contrastantes e marcadamente unilaterais,
porque instruidas por visdes e vieses disciplinares, inlmeras outras
possibilidades resultantes do entrelagcamento entre comunicagéo e
politica podem ser vislumbradas. Stefan Reiser, atento a uma
questdo com certa similitude com esta, ainda que instalada em
fronteiras mais circunscritas, propde a nocdo de interdependéncia
ao estudar as interferéncias da politica e da midia na determinacdo
de agendas e temas em instantes eleitorais, descartando

explicitamente o mero predominio da politica ou da midia ™. Tal
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postura coincide com proposicdes e premissas ja adotados em
outros textos anteriormente publicados pelos autores, nos quais se
sugere que — ao invés de encarar a dominancia da politica ou da
midia nesta relagdo como algo dado de antemdo e permanente,
predefinido (para) sempre — se busque, através de procedimentos
rigorosos e sistematicos, investigar como esta predominancia, em
continua disputa, alterna-se dinamicamente, e locomove-se em um
campo de forcas sociais efetivamente existente. Tal campo, ao
reunir politica e midia, as insere em uma circunstancia historico-
social mais abrangente e lhes d& sentido. Esta tensa conexdo —
porque sempre simultaneamente conflituosa e complementar * -
coloca continuadamente em disputa os poderes e as predominancias

dapolitica e damidia.

Aceita esta tensdo permanente, manifesta ou latente, e a cotidiana
disputa pela hegemonia na relagéo entre os campos, em decorréncia
da possibilidade sempre presente de alternancias na predominancia,
torna-se viavel elaborar uma interpretacdo das recentes eleicdes
presidenciais brasileiras dentro de uma ética analitica atenta ao
comportamento e as atitudes dos campos da politica e da midia,
considerando a interdependéncia, o confronto e a
complementaridade dos campos e cotgando as iniciativas
empreendidas por seus agentes nos diversos momentos eleitorais
em estudo. Cabe lembrar, por fim, que 0s campos na concepgao
aqui assumida, inspirada em Bourdieu, ndo sdo harmonicos, mas se
constituem de agentes e forcas complementares e antagbnicas.

Enfim, de atitudes muitas vezes contraditorias.
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Esbocadas as premissas tedricas do texto, pode-se tragar um quadro
descritivo e analitico, ainda que em linhas panorémicas, dos
experimentos midiatico-eleitorais brasileiros recentes, devido os

limites razodveis deste texto.

Eleicdo de 1989: inaugur acoes

A primeira andlise diz respeito a conjuntura e aos acontecimentos
da eleicdo de 1989 para escolha isolada do novo presidente
brasileirc™. Naguele momento, o campo politico ou mais
especificamente os politicos, apesar da recente efervescéncia da
Congtituinte e seu desfecho com a elaboragdo da Constituicéo
“Cidadd@’ de 1988, encontram-se desgastados pelas promessas néo
cumpridas da “Nova Republica’” — como se (auto)nomeou o0
primeiro governo pos-ditadura — e pelo reiterado fracasso e uso
politiqueiro de planos de combate a inflacdo e de estabilizacéo (da
moeda), a exemplo do que acontece com o Plano Cruzado (1986).
O descontentamento com 0 governo Sarney, com a explosdo
(hiper)inflacionéria; as mudangas socio-culturais ndo redizadas e a
sobrevivéncia das velhas liderancas politicas oriundas da ditadura,
dentre outros motivos, também solapavam o prestigio e a

credibilidade do campo politico.
O panorama eleitoral ird expressar com fidelidade a auséncia de

alternativas hegeménicas, a fragmentacdo e o desgaste do campo

politico. O grande nimero de candidaturas de centro, esquerda e
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direita aponta para 0 momento de transi¢céo vivido pala sociedade
brasileira. A ascensdo eleitora de Fernando Collor de Melo e de
Luiz Inécio Lula da Silva indica, antes de tudo, o desgjo e 0 signo
de mudancas prevalecentes na época; o fastio com os politicos
profissionais “tradicionais’ e uma ansiedade por novidades
politicas, ainda que em perspectivas politico-ideolégicas téo
distintas. Enquanto a novidade de Lulaimplica, em radicalidade, na
superacdo da ditadura e na busca de uma justica social no pais; a
outra, representada por Collor, afinal vitoriosa, se aimenta de
sentimentos populares, a exemplo do ressentimento dos
“descamisados’ contra a injustica e inaugura, em nivel nacional,
uma possibilidade politica de privilegiar o mercado como principio
regulador e motor da sociedade, em detrimento do estatal e do

publico.

Collor, em moldes marcantes e inovadores para a politica brasileira,
introduz na cena nacional uma aternativa neoliberal, bem como
uma politica configurada pela existéncia de um padréo midiatico no
pais. N& por acaso, Collor acionou e esbanjou marketing,
sondagens de opinido, producdo de imagem publica etc. Hoje
parece consenso que tais inauguracfes neoliberais e midiéticas de
Collor — se fracassaram posteriormente em virtude de uma
personalidade atabalhoada e de equivocos de seu transito na politica
— persistiram no ambiente nacional, seja contaminando o ideario e o
comportamento (neoliberal) de outros politicos, segja aterando e
atualizando as configuracdes e formatos da politica, em sintonia

com a ambientacdo midiética da sociedade.
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A “Rede Povo” — parddia estético-critica da poderosa Rede Globo,
empresa com forte teor oficialista durante toda a Ditadura Militar —
de Lula que funcionou como contraponto politico-ideolégico-
eleitoral as concepcdes colloridas, em perspectiva diversa, também
qualificou e atualizou a formatacdo da politica em novas
configuragbes ideoldgicas e midi&icas. Assim, a direita e a
esquerda, 0 novo padrdo midiatico da politica, das campanhas

eleitorais e das eleicOes se estabel eceu em 1989.

A especificidade de uma eleicéo “solteira’, apenas para presidente,
promoveu, como ja observado, um acionamento limitado do campo
politico, porque ele ndo foi mobilizado em plenitude para uma
disputa mais ampliada, envolvendo simultaneamente outras
instdncias de poder. Além disto, a poténcia desse campo
encontravarse deprimido pelo manifesto desgaste dos politicos
naguela conjuntura eleitoral (desilusdo com a“Nova Republica’ e o
Governo Sarney; promessas ndao cumpridas, hiperinflagdo;

persisténcia de autoritarismos etc).

Em contraste com esta parcial retracdo do campo politico, a
intervencdo do campo da midia manifestou-se intensamente em
1989. A midia, através de seu noticiario e outros programas de
grande audiéncia, como as telenovelas, agendou temas que se
tornaram centrais na e€eicdo, como aqueles referidos a
desqualificacdo dos politicos, do Estado e dos servidores publicos,
emblematicamente simbolizadas na tematizacdo dos “margjas’,
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onipresente e avassaladora na época. Na trilha dos “margéds’ —
expressao que simbdlica e simploriamente reunia todos aquel es que
tiravam vantagens indevidas do Estado — vem seu cagador, Collor,
tornando escandalosamente manifesta a producdo mididtica de
imagens publicas e politicas, com formidavel incidéncia nas
eleicbes. A hipGtese de que este cen&io midiético-eleitoral em
algum sentido funcionou como uma antecipacéo do olhar neoliberal
na sociedade, na cultura e na politica brasileiras ndo parece

improvavel.

A potencializacdo do campo da midia manifesta-se evidente em
inmeros acontecimentos que conformam a eleicdo de 1989: o
carater de eleicdo “solteird’; a expectativa de um experimento
inédito de eleicdo presidencial em uma sociedade ambientada pela
midia; a legislacdo eleitoral que permite sem restricles a utilizacdo
das “gramaticas’ midiéaticas, desenvolvidas no pais em um patamar
técnico altamente qualificado; a competente elaboracéo estratégico-
plastica das campanhas, em especial, ade Lula e de Callor e, enfim,
as interferéncias  politico-eleitorais  explicitas, inclusive
comprometedoras, de parte da midia em episddios acontecidos ja
no segundo turno das elei¢des. como o sequiestro de Abilio Diniz —
cujos sequestradores foram obrigados a vestir camisetas da
campanha de Lula para serem mostrados na televisdo — e a
escancarada manipulacdo da edicéo realizada pelo Jornal Nacional
do dltimo debate entre Collor e Lula, beneficiando acintosamente

Collor.
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Todo este conjunto de iniciativas demonstra a significativa atuacao,
a interferéncia ativa e o cardter determinante do campo da midia
naquele evento eleitoral. Mas, ao realcar o enorme papel da midia,
ndo da para aceitar que e€la sgja, unilateralmente, destacada do
campo de forgas forjado socialmente na interacdo entre midia e
politica, o qual incide sobre a disputa eleitoral, nhem tampouco
concordar com posi¢des que atribuam a midia todo poder decisorio
nas elei¢oes e sobre a politica em 1989.

Em verdade, a incidéncia da midia nas elei¢cGes de 1989 deve ser
entendida em dois niveis diferenciados. De um lado, a conformagéo
de uma situacdo de Idade Midia no Brasil, como foi visto, altera
profundamente o campo de disputa eleitoral, constituindo novas
condic¢des e circunstancias nas quais ocorre o embate eleitoral. Tais
condic¢des e circunstancias apresentam-se fortemente marcadas pela
presenca das midias em rede e, portanto, indicam a primeira
modalidade de compreensdo do impacto da midia nas elei¢bes. Por
outro lado, a midia ndo se caracteriza apenas como um novo e
relevante ambiente que altera as condicdes de disputa, mas também
— e isso se torna fundamental — age como um ator politico, sendo
novo, mas agora com ampliada poténcia politica, devido ao seu
intenso desenvolvimento, a amplitude crescente de seu poder de
publicizar e de slenciar e seu intenso impacto em uma
sociabilidade envolvida pela midia™".

As duas modalidades de incidéncia da midia nas €elei¢des afetam

momentos distintos do pleito de 1989. A midia conformada como
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NoVo espaco para a politica permite que Lula e Collor, sem grandes
estruturas partidarias, passem ao segundo turno. Suas vantagens
competitivas sd0 as inovadoras campanhas midiético-eleitorais e
candidaturas que apareciam como nhovidades em um cenario
politico tradicional. Mais que isto, a midia, a partir das eleicdes de
1989, torna possivel que Lula deixe de ser uma importante
lideranca sindical e se transforme em uma personalidade politica
nacional, conhecida de amplas parcelas da populagdo, mesmo no
chamado Brasil profundo. No segundo turno, o destaque sera a
intervencdo da midia como ator no campo da politica, que se vé
ainda mais potencializada pelo caréter altamente competitivo que as
eleicbes entdo adquirem, quando Collor e Lula disputaram, em
situacdo de quase igualdade, a presidéncia de modo bastante
acirrado até o momento da votagdo. Nesta situacdo de quase
igualdade na disputa, 0 potencia de interferéncia da midia se vé,
sem duvida, ampliado.

As conclusdes primeiras para esta interacdo entre os dois campos
no episodio eleitoral de 1989 incluem em seu elenco o impacto da
novidade do acionamento eleitora da midia e de suas novas
modalidades de realizagéo; sua potente intervencéo no primeiro e
no segundo turnos e, por fim, as debilidades (conjunturais) do
campo politico. A politica realizada em espacos eletrénicos e em
televivéncias se expressa pela primeira vez no Brasil de maneiratéo
contundente, assim como 0s interesses e 0 poder de interferéncia
politica de algumas das midias, hegeménicas em seu campo. O

capital politico detido pela midia e sua ndo submissdo instrumental

19



e incondicional a0 campo politico ficam em 1989 nitidamente

XXiv

manifestos ™.

1994: A eleicdo do Real

A circunstancia das eleicoes de 1994 *

mostra modificagbes
politico-culturais, mas preserva ainda que com mudancas, o carater
de transicdo vivido no pais. Entretanto, ja apresenta tracos
evidentes da possibilidade de se redlizar, mais uma vez, uma
transicdo pelo ato, no estilo “modernizacdo conservadora’
(Florestan Fernandes) ou “via prussiana” (Carlos Nelson Coutinho),
tdo persistente como cruel tradicdo na histéria politico-cultural
brasileira. O campo politico, ferido e renovado pela mobilizacéo
pro-impeachment de Collor em 1992; pelo quase letérgico

XXVi

plebiscito™ em torno do sistema de governo presidencialista ou
parlamentarista em 1993 e pela inoperante, mas esclarecedora,
“reforma congtitucional”, assiste, entretanto, uma redefinicéo
relevante das forgas politicas, que inaugura uma recomposicao
politica ha pouco improvavel, com a alianca entre o Partido da
Social-Democracia Brasileira - PSDB e Partido da Frente Liberal -

PFL.

Esta recomposi¢do, que acontece sob a égide neoliberal, apesar da
aparente derrota desta proposta junto com o0 monumental e inédito
impedimento de um presidente da Republica, viabiliza, pelo menos,
duas intervengdes fundamentais do campo politico nas eleicdes de

1994: a draconiana legislacdo eleitoral que objetiva controlar as
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“gramaticas’ midiéticas, impedindo seu acionamento em tomadas
externas e em edices que envolvessem recursos tecnoldgicos
sofisticados, e aguela que produz o que se demonstrou ser o grande
diferencia na competicéo eleitoral de 1994: o Plano Real, esbocado
nitidamente em uma perspectiva de interferir no caendario
eleitoral. A eleicdo “casada’ para diversos cargos publicos, a
legislacdo eleitoral mutilada; as novas composicdes politicas, com
destaque para a alianca entre PSDB e PFL, e, em especia, o Plano
Rea ateram profundamente o cenario de indefinicbes e de
possibilidades variadas que se havia aberto no periodo pés

impeachment.

Naquela conjuntura, estoques neoliberais e de cunho socia se
entremeavam aleatoriamente e disputavam a agenda e a opiniéo
publicas. Temas, como a fome, transitavam e repercutiam na
sociedade e na midia. Lula emergia como provavel vencedor das
eleicdes em todas as sondagens. Tais intervencdes, anotadas acima,
juntamente com outras, forjam a espetacular alteragdo do cenario

politico-eleitoral e avitoria de Fernando Henrique Cardoso (FHC).

A midia atuou em todos os episddios politicos pré-1994,
destacando-se com uma participagdo ativa no impedimento de
Collor™“!. Ela igualmente expressou, de alguma maneira, 0 cendrio
ambivalente em diversos sentidos do governo Itamar Franco, ainda
gue, em uma avaliacao final, terminasse por prevalecer também na

midia uma posicéo neoliberal, episddica e confusa, marcada por
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tintas nacionalistas e/ou sociais, como também ocorreu com 0

governo ltamar.

Mas esta dindmica, que em alguma medida contemplava o diverso,
ainda que desigualmente, entrou em colapso como a aceitacéo e
apoio incondicional da midia ao Plano Real. Ele passou a ocupar e
ser defendido ferozmente em toda a programacdo cultural dos
espacos eletronicos. nos eventos esportivos, como a potente Copa
do Mundo, vencida pelo Brasl em 1994, que assalta de modo
avassalador os coracdes e mentes do pais do futebol; nos materiais
noticiosos, nas telenovelas; nos musicais e nos shows de
variedades, quando apresentadores de televisdo bastante populares
foram pagos pelo governo para fazer propaganda ndo declarada do
plano. Acrescente-se a esta verdadeira blitz a milionaria campanha
publicitéria do Real desenvolvida pelo governo, que, exuberante,
preencheu e reforcou a adesdo da midia, implicita ou explicita, ao

plano e seu candidato, FHC.

As conclusdes segundas sugerem a tentativa das fragoes
dominantes no campo politico — agora mais rearticuladas — de
domesticar a midia em sua intervencdo politica, segja através de seu
controle legislativo externo draconiano; seja através da compra de
Seus espacos e opinides; sgja, por fim, pela sua assimilacéo através
de um programa socio-cultural e ideoldgico compartilhado,
expresso por projetos como: o fim da inflacéo; a estabilidade e o
Plano Real. Alias, este plano demonstrou a capacidade de

intervencdo da politica sobre a midia e, em especial, a possibilidade
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de uma reversdo e uma construcao politicas de cenérios €eleitorais,
em prazos bastante exiguos. Tem-se entdo configurada uma nova
modalidade de articulacdo entre os setores dominantes do campo
politico e midiatico, a qual prescinde de uma intervencéo eleitoral
escancarada da midia como em 1989, pelo menos nos seus espacos

notici0sos.

Silenciamento e elei¢cdo de 1998

Depois das duas experiéncias eleitorais em uma sociabilidade
ambientada pela midia, acontece em 1998 um terceiro experimento
Vil que, mantendo tracos dos anteriores, traz a novidade de se
realizar em um momento no qual a transicdo parece ter se
completado, posto que o projeto neoliberal aparece como instalado
no pais. Isto é, a eleicdo acontece em uma circunstancia socio-
cultural, na qual as ambiguidades e possibilidades de uma transi¢éo
se afunilam em torno de um projeto dominante cada vez mais
hegeménico: a insercdo plena do pais em lugar secundario no

panorama globalizado, sob a égide neoliberal.

O refinamento e construcéo desta alternativa dominante derivam da
capacidade de aglutinacéo da alianca PSDB-PFL e PMDB em torno
de FHC, forjando um poderoso bloco politico-ideol 6gico e também
fisiologico, que passa a comandar como um trator toda a politica na
sociedade brasileira, inclusive “ganhando”, através de expedientes
legitimos e ilegitimos, o dispositivo constitucional da reeleicéo

presidencial. Tal intervencéo politica (re)configura todo o cenario
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eleitoral e determina suas perspectivas, incluindo a plausivel

continuidade do governo FHC.

O expediente da reeleicdo propicia a singular - e inédita no pais -
situacdo de se vivenciar um participe legitimado do processo
eleitoral que ocupa dois papéis simultanea e ambiguamente, em
uma preocupante duplicidade de candidato e governante. Esta dupla
exposicao certamente introduz uma desigualdade, competitiva e de
acionamento de recursos, ndo desprezivel no processo eleitoral. Tal
desigualdade torna-se ainda mais gritante, quando outra mudanca
na legislacdo eleitoral — no Brasil sempre casuistica, porque ndo
permanente e deliberada a cada eleicdo — reduziu o tempo do
horario eleitoral gratuito de televisdo e rédio de 60 para 45 dias e
comprimiu ainda mais a campanha nesta temporalidade, ao
“distribuir’ — em verdade, diminuir — os dias da semana entre
aqueles dedicados a campanha presidencial e aqueles destinados as
outras campanhas que simultaneamente ocorrem. Tem-se assim
uma exposicao radio-televisiva sumamente restrita e mesmo sem
ritmo para a disputa presidencial. Ainda outra importante
intervencdo do campo politico que marcou o processo de 1998: a
reducdo deliberada, por intervencdo direta das forcas politicas
dominantes, das candidaturas a apenas duas possibilidades
efetivamente competitivas. Fernando Henrique e Lula, ainda que
este Ultimo em uma situacéo bastante desigual.

A intervencdo do campo da midia se fez, antes de tudo e mais uma

vez, em total sintonia com as forgas dominantes do campo politico.

24



A adesdo da midia foi indiscutivel também nessa eleicdo. A
tradicdo governista da maior parte da midia brasileira outra vez se
realizou. Mais que isto, ficou patente uma afinidade ideolégica
entre setores dominantes no campo politico e boa parcela da midia
em torno de FHC, do Plano Real e das proposi¢oes neoliberais para
o Brasll. Esta afinidade eletiva ndo derivava, entretanto,
exclusivamente de uma convicgdo ou afiliacdo ideoldgica, mas de
uma cronica dependéncia da midia ao Estado (endividamento,
financiamento de negécios, publicidade etc) e dos interesses das
empresas de comunicagdo na privatizagdo de estatars,
especiadmente do ramo das telecomunicagdes, coincidentemente
realizada em ano eleitoral. Tal coincidéncia foi muitas vezes
denunciada como outra maneira de controle da midia. O candidato
Ciro Gomes que terminou em terceiro lugar nas eleicoes de 1998

foi um dos que denunciou tal contaminag&o.

Por fim, outra intervencdo da midia: o quase silenciamento acerca
de um episddio téo transcendente para o pais — inclusive para seus
estados — como as elei¢des. Na Rede Globo, 0 assunto praticamente
ndo existiu, tendo a emissora se omitido de acompanhar sequer a
agenda das candidaturas, como havia feito em todas as eleigbes
anteriores. Tal atitude denuncia o abandono da |6gica de producédo
especifica do jornalismo em favor de uma postura de mera adeséo
ao sistema politico dominante. Estudos realizados demonstram que
nao foram realizadas. nem a cobertura sobre as eleicbes;, nem a
discussdo de temas que pudessem ser prejudiciais ao candidato /

presidente, como a seca e as invasdes realizadas pel os flagelados da
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seca. A marca da cobertura jornalistica da midia em 1998 foi
exatamente a invisibilidade das elei¢bes, como anotou Luis Felipe
Miguel. Conforme dados deste autor, o Jornal Nacional, principal
noticioso da Rede Globo, dedicou de 13 de julho a 03 de outubro,
data da el eicao, apenas 4,6% de seu tempo as eleicdes .

Além disso, tal atitude buscou impor aos cidaddos uma visdo de
eleicdo ja decidida e, portanto, sem “atracdes’ para ser publicizada.
Ao invés de informacBes, profundo siléncio sobre a eleicdo e as
(graves) questBes nacionais. Esta foi a estratégia hegeménica
detectada através de diversos dos estudos realizados, especia mente
0s gque analisam a Rede Globo. Ela, através do Jornal Nacional,
realizou um agendamento e um enquadramento de temas
marcadamente favordvel ao candidato-presidente e um siléncio
profundo sobre questdes probleméticas e a propria competicéo
eleitoral. O restante da midia ndo teve um comportamento muito
distinto, apenas apresentou um menor grau de invisibilidade
eleitoral. Um terceiro experimento eleitoral e uma terceira
modalidade distinta de articulacdo entre os campos mididtico e
politico, ainda que em todas elas as relagdes tenham sido bastante

perigosas para a democracia.
Eleicdo de 2002: superexposicao e sutis controles
Se em 1998 a eleicdo foi considerada ou tornada “fria’ e quase

inexistente na midia brasileira, o experimento de 2002 foi marcado

pela superexposicdo e ampla visibilidade desde o periodo pré-
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eleitoral, quando as candidaturas ainda ndo estavam completamente
definidas. Alguns dados dimensionam a mudanga. Como foi
anotado, o Jornal Nacional dedicou, em 12 semanas antes das
eleicOes de 1998, apenas 4,6% do seu tempo total para a eleicéo
presidencial. Em 2002, em 14 semanas antes do primeiro turno, o
percentual passou para 29,4%. Na Ultima quinzena, ocupou 60% do

seu tempo com as el eiges ™.

A extensa cobertura também ocorreu nos demais telgjornais da
Rede Globo. Os quatro principais presidenciaveis — Lula (PT), José
Serra (PSDB), Antonhy Garotinho (PSB) e Ciro Gomes (PPS) —
foram entrevistados ao vivo, por duas vezes, nos telgornais da
emissora, inaugurando uma nova modalidade de entrevista, com
longa duragéo e com tempo rigorosamente igual e cronometrado,
mostrado através de um grande rel6gio. Além disto, ela realizou

dois debates, um no primeiro turno e outro as vésperas do segundo.

Tudo para evitar, aparentemente, privilégios entre os quatro
candidatos competitivos, ja os dois outros — de extrema-esgquerda —
foram tratados de modo bastante desigual. Os estudos indicam que
houve uma preocupacdo do Jornal Naciona ndo se deteve em
conceder 0 mesmo espaco para cada um dos quatro candidatos
melhor colocados nas sondagens de opinido. A andlise de tendéncia
expressa (vaéncia) nas matérias também aponta para um certo
equilibrio, tendo apenas Ciro Gomes recebido um percentual de
10,5%, a mais, em matérias consideradas negativas a sua
candidatura™,
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O restante da imprensa também redlizou a “maior e melhor”
cobertura de todas as eleicdes presidenciais brasileiras, como foi
dlardeado pela prépria midia. Os candidatos tiveram as suas
agendas acompanhadas e foram entrevistados inclusive pela MTV.
A Rede Bandeirantes inovou e, aém de um debate com os

presidenciaveis, realizou outro debate com os candidatos a vice.

Anadlisar a configuracdo do campo politico nas eleicbes de 2002,
ajuda a entender este interesse daimprensa. Ao contrario de 1994 e
1998, o bloco de centro-direita estava visivelmente desunido em
2002. A candidatura de José Serra, do partido do ex-presidente
Fernando Henrique Cardoso, néo recebeu o0 apoio de boa parte dos
integrantes da base de sustentacdo do ent&o governo tucano. O PFL
e dois importantes aliados, José Sarney (PMDB) e Antonio Carlos
Magalhées (PFL), por exemplo, ndo fizeram campanha para Serra

€, No segundo turno, declararam seus votos em Lula.

O Partido dos Trabahadores - PT também passou por significativas
mudancas. O PT buscou e conseguiu um feito inédito e, depois de
muita discussdo interna, aprovou uma coligacdo com o Partido
Liberal - PL, de centro, que ficou com a vice-presidéncia, ocupada
por José Alencar, rico empres&rio da érea téxtil e senador da
Republica. O discurso tido por alguns como “radical” desapareceu.
Em seu lugar, Lula surgiu no tela como negociador e como
“Lulinha paz e amor”, assessorado pelo publicitdrio Duda

Mendonga, considerado um dos melhores homens de marketing
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eleitora do Brasil, que j& havia trabalhado para o conservador
Paulo Maluf, ex-prefeito de S&o Paulo.

A moderagdo da politica do PT e da imagem de Lula como um
negociador foi um processo longamente formulado e construido em
termos politicos e de midia, nos dltimos anos, pelo grupo
hegemdnico no Partido dos Trabalhadores. N&o é algo meramente
eleitoral ou mesmo alguma invencédo genial de marketing de Duda
Mendonca. A politica governou claramente esta converséo
midiético-eleitoral. Possivelmente, a maior prova de que a mudanca
na cupula petista ndo tenha sido apenas um recurso para ganhar a
eleicdo estgja na forma como Lula e sua equipe vem governando o

Brasil, sem grandes mudancas na macro-politica econémica.

Em funcdo do quadro politico, o ex-metallrgico e o PT, pela
primeira vez, tinham grandes chances de vencer o pleito, que
prometia ser bem disputado. N&o é dificil entender que, dado a este
quadro, o interesse da midia pela eleicdo seja maior, por razdes
jornalisticas e empresariais, dada a incerteza do resultado eleitoral.
Caso fossem criados critérios de noticiabilidade especificos para a
politica, certamente as eleigdes, que prometam maior disputa,
teriam mais relevancia para os jornalistas do que aguelas em que
um dos candidatos parece jater vencido por antecipacdo. Mas esta
€ apenas uma das dimensbes da questdo. Certamente a grande
dependéncia do Governo Federal e a possibilidade de vitéria de
Lula também pesaram — e muito — nas decisdes acerca da ampla
cobertura eleitoral de 2002.
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As observaches expostas até aqui, ndo contemplam todos os
aspectos do fendmeno. Pelo menos duas perguntas precisam ser
feitas, ainda que sgjam dificeis de serem respondidas de imediato:
1. A quem interessou a ampliacéo da visibilidade, aos candidatos
mais conhecidos do eleitorado ou aos com menores indices de
conhecimento pelo publico? 2. A midia teria 0 mesmo
comportamento se existisse um candidato consensual das elites ou
caso Lula ndo tivesse assumido compromissos com a continuidade

da politica econdmica do governo FHC?

A resposta da primeira pergunta poderia partir do pressuposto de
gue José Serra e os demais opositores de L ula necessitavam de mais
visibilidade. O mesmo pode-se pensar acerca da segunda pergunta.
Dificilmente teriamos uma imprensa tdo preocupada em conceder
espacos iguais aos candidatos competitivos se algum dos provaveis
vencedores pregasse, por exemplo, uma ruptura na politica

econdmica.

A configuracdo do mercado de comunicagdo e os indices de
audiéncia sdo outros dados que merecem ser lembrados na tentativa
de explicar o porgué da superexposicéo as eleicdes de 2002. Nos
altimos anos, em funcdo da crescente concorréncia, o Jornal
Nacional tem perdido significativos pontos no Ibope. Em 1989, a
média de audiéncia chegava a 84% . Desde 2001, a audiéncia
oscila entre 31 a 42 pontos percentuais no lbope, em S&o Paulo

il A imagem negativa de um telgjornal oficial e parcial também
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pode ter contribuido para a queda de audiéncia e credibilidade. Ou
sgja, o0 telgorna pode ter decidido realizar uma cobertura mais
“isenta e imparcial” para melhorar a sua imagem perante 0s
telespectadores e anunciantes. Além disso, um ambiente mais
competitivo, ainda longe do idea no Brasil, ndo incentiva as
manipulagbes explicitas que facilmente podem ser denunciadas

pel os concorrentes.

Outras questbes merecem ser equacionadas. Afinal, qual foi o
estatuto desta superexposicdo? De gue tipo de visibilidade se esta
falando? Quais os signos mais profundos desta visibilidade? O que
deixa ver e ndo ver esta visibilidade? A idéia smplista que a mera
visibilidade representa um beneficio para a politica e um expediente
democrético para as candidaturas carece de um sentido mais
consistente, pois “esquece’” que a mediacdo contemporénea da
visibilidade da politica ndo se realiza ao modo de uma plena e pura
transparéncia. A midia ndo funciona apenas como um €elo de
intermediacdo (passiva) entre politica e cidaddos. Nesta mediacéo
h4d intervencdo ativa de muitos atores sociais, tais como
proprieté&rios das empresas, profissionais, anunciantes, fontes,
entidades, forcas politicas presentes na sociedade. Além disso, ela
sofre os efeitos da cultura e rotinas de produgdo, que
inevitavelmente  ird0  envolver  selecbes,  agendamentos,
silenciamentos, enquadramentos etc.

Ou sga, o fato de destacar que a imprensa concedeu ampla

visibilidade para a elei¢céo de 2002 ndo deve ser visto simplesmente
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como um elogio a sua atuacdo. Uma das tematicas eleitorais mais
visiveis foi o panorama da economia brasileira. Na andlise da
cobertura econdmica, os estudiosos detectaram ndo um debate
amplo, plura e aberto dos temas, como a superexposicao poderia
fazer crer. Pelo contréario, a investigacdo de Mauro Porto, por
exemplo, detectou um altissimo percentual de enquadramento
restrito, com apenas uma interpretagdo do acontecimento
apresentada na noticia . Outro estudo destaca que o Jornal
Nacional operou com duas estratégias de fechamento do campo
discursivo, sendo que a mais explicita consistia na obtencédo de
promessas por parte dos candidatos que, ao serem entrevistados,
eram cobrados a manter os contratos, o pagamento das dividas e 0
gjuste fiscal ™.

Assim, a superexposicd0 nd&o sSignificou necessariamente
transparéncia, pois ndo contemplou nem uma pluralidade de
interpretacbes da realidade, nem uma auséncia de intervencéo
posicionada unilateralmente da midia, que em lugar de uma
manipulagdo ofensiva, como em 1989, realizou em 2002 um sutil
controle das candidaturas, dos temas e, em especia, das
interpretagbes que veicula sobre eles. Novas e sutis articulacdes

emanam has relagdes entre midia e elei¢cOes presidenciais no Brasil.
Algumas conclusdes ainda provisorias

Ao transitar analiticamente pelas eleicdes presidenciais redlizadas

apos o fim da ditadura no Brasil, ficam manifestos os diferenciados
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entrelacamentos entre 0 campo da politica e o campo da midia
Uma avaliacdo do conjunto de momentos eleitorais midiéticos deve

reter o seguinte:

A absorcédo do impacto inicial e da novidade do poder da midia e
sua aceitacdo como instante da nova politica parecem ser nitidos.
Ta assimilacdo acontece através de intervences, muitas delas
legidativas, do campo politico, objetivando ter controle sobre a
midia; por via da aceitacdo e da presenca cada vez mais cotidiana
de uma gama de procedimentos politico-midiaticos, como as
sondagens e o marketing, que tomam forma e relevancia no periodo
e pela modelagem acontecida nas campanhas eleitorais, as quais
tenderam a convergir para padroes muito assemelhados e, por

conseguinte, com capacidade de intervencéo muito aproximada.

A circunstancia de midiatizacdo das eleicOes, a conformagdo de
modelos de cobertura jornalistica e de padrfes de campanhas
eleitorais ndo implica em uma assimilagdo e uma identidade do
perfil das relagBes entre midia e elei¢des. Assim, 0s contextos, as
conjunturas e os campos de forca politico-eleitorais de cada uma
das eleicbes presidenciais tém propiciado uma variedade de
interacfes entre 0 campo midiético e o politico, com modalidades
diferenciadas de cobertura, com estratégias distintas de campanhas
eleitorais etc. Ou sgja, as diferentes configuracdes de relacdo midia
e eleicbes nos diversos experimentos de escolha presidencial

reforcam o procedimento e a opcdo metodologica de pensar a
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comunicacdo e a politica interdependentes, como campo de forgas

em permanente disputa.

Deve-se considerar preocupante tanto a tentativa politica da midia
de restringir e até dlenciar a tematica politica, como a
superexposicdo que, realizada sob o controle da midia, da
vishilidade a alguns temas e silencia outros, considerados
impertinentes. Mas, apesar das diferenciadas estratégias da midia
terem, todas elas, forte impacto sobre as elei¢cdes, 0 que se observa
igualmente € uma lenta mudanca do padréo de intervencéo eleitoral
da midia, no sentido de ndo agir de modo mais equanime, ainda que
ndo satisfatoriamente plural, como requer uma democracia hoje.
Mesmo porque ndo existe possibilidade de democracia na
contemporaneidade, se ndo acontecer uma democratizacdo das
comunicacfes. Ela implica em padrBes democréticos de atuacdo
politica da midia, no agendamento pleno dos temas de interesse
publico e, em especia, na garantia que a pluraidade de
interpretacbes dos atores sociais e politicos estgja presente
habitualmente na tela, este modo espaco, no qual se constréi a
sociabilidade contemporanea.

* Este texto € uma versdo ampliada e atualizada do artigo: RUBIM,
Antonio Albino Canelas e COLLING, Leandro. Midia e Elei¢cdes
Presidenciais no Brasil Pos-Ditadura. In: Didlogos de la
Comunicacion. Lima, (69):74-87, 2004.
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